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Solidaritat mit Chile

In Chile versuchen reaktionére
Teile des Militirs im Bunde mit
rechtsradikalen  Gruppierungen,
konservativen GroBgrundbesitzern
und Fabrikherren, die rechtmaBig
gewihlte Regierung der Unidad
Popular mit Mordanschldgen, Sa-
botageakten und blutigem Terror
zu stiirzen und entfesseln jetzt den
offenen Blirgerkrieg, um das chile-
nische Volk wieder unter ein Sy-
stem der Ausbeutung, Unterdriik-
kung und Unmundigkeit im Inter-
esse der GroBbourgeoisie und
amerikanischen Monopole zu zwin-
gen.

Die Unterzeichner fordern die
Bundesregierung auf, den Versuch
der Reaktion, die Demokratie in
Chile zu beseitigen, unverziiglich
offentlich und eindeutig zu verur-
teilen und sich solidarisch auf die
Seite des chilenischen Volkes zu
stellen.

Alle demokratischen Kréfte in un-
serem Land rufen wir auf, sich an
den Solidaritdtskundgebungen zu
beteiligen.

Das chilenische Volk hat sich
durch die Wahl Salvador Allendes
entschieden, mit Ausbeutung, Un-
terdriickung und Bevormundung

Jose Venturelli,
Chilenische Grubenarbeiter,
Holzschnitt

SchluB zu machen.

Mobilisiert die offentliche Mei-
nung der Welt - auch in unserem
Land - fiir die Sache des chileni-
schen Volkes.

Vietnam hat bewiesen: Solidari-
tét hilft siegen. Unterstitzt die Uni-
dad Popular. Solidaritdt mit dem
chilenischen Volk.

Bernd und Waltraud Biicking,
Giinther Danco, Bernt Engelmann
(PEN-Vizeprasident), Urban Ehm,
Max von der Griin, Harald Duwe,
Therese Giese, Marie Luise Fleis-
ser, Dr. Richard Hiepe, Gtinther
Herburger, E. A. Ruter, Uwe Timm,
Anna Thorwest, Heiner Kipphardt,
Theodor Kempkes, Alfred und
Claire Lier, Jost Maxim, Josef Re-
ding, Eckart Spoo, Jérg Scher-
kamp, Carlo Schellemann, Jorg
Scheuffele, Gerhard Zwerenz, Hu-
go Braun (Bezirksvorsitzender dju),
Dietrich Kittner, Erika Runge, Rena-
te Sendler-Peters, Jochen Sendler,
Herbert Achternbusch, Jirgen
Meyer, Roman Ritter, Michael Hat-
rey, Jochen Hacketal, Carl Maria
Heim, Norbert Nassl, Dr. Peter
Schiitt, Giinter Woallraff, Franz
Weich, Ingeborg und Rodja Wei-
gand, Dieter Stiverkrup, Franz Xa-
ver Kroetz, Monika Sperr, Helmut
Walbert, Monika Urban, Guido Zin-
gerl, Dagmar Ploetz, Klaus Ko-
nietzki, der gesamte Werkkreis Li-
teratur der Arbeitswelt, Dr. Klaus
Hubotter, Ingeborg Drewitz (Prés.-
Mitgl. PEN + VS), floh de cologne,
Herrmann M. Gremliza, Peter Neu-
hauser (konkret), Dr. Franz-Josef
Degenhardt, Carl und Inge Gugge-
mos (Berliner Extradienst), Al-
brecht Metzger i. A. der ,Gruppe
Volksmusik*, Kiemenz Wlokas, Jiir-
gen-Peter Stossel, Jochen Strie-
beck, Fasia Jansen, Hans-Jorg
Hennecke (elan), Die Conrads,

Christiane, .und Fredrik, Walter
Fritzsche, Friedrich Hitzer, Conrad
Schuhler, Paul Schalliick und viele
andere.




Zu diesem Heft

Das Plakat - als Teil der bildenden Kunst — wird in letzter
Zeit stdrker ins BewuBtsein gertickt als friiher. Eine Anzahl
von Ausstellungen und Publikationen beweisen dies.

Doch in den meisten Féllen wird an dieses Thema véllig
wertfrei herangegangen - links und rechts, vorgestern,
gestern und heute werden gleichgesetzt - was eher zur
Verwirrung als zur Kldrung anstehender Fragen beitrigt.
Deshalb legt tendenzen ein Heft tiber das politische Plakat
vor, das versucht, das Verhiltnis vom Plakatschaffen zur
Arbeiterbewegung und den fortschrittlichen Kraften zu
kldren.

Nach langen Uberlegungen und Gesprichen sind wir zum
SchiuB gekommen, daB wir ab 1974 den bisherigen Preis
von tendenzen nicht mehr halten kénnen. Was sollen wir
Ilhnen Neues sagen Uber Preiserhthungen auf allen
Gebieten — Sie kennen das genauso wie wir.

Wir haben unseren Preis seit vielen Jahren gehalten und
sogar Anfang 1972 das Studentenabo neu eingefiihrt.
Unbemerkt von unserem Leser hat sich in-der Zwischenzeit
unser Angebot sogar erhéht: Wir versprachen im Heft 81
eine Seitenzahl von 48 pro Heft (312 Seiten jihrlich, incl.
Umschlag), tatsdchlich lieferten wir aber 1972 360 Seiten
und 1973 werden es sogar 378 Seiten.

Auf unserer Habenseite méchten wir nicht unerwihnt
lassen, was uns von allen Seiten bestitigt wird: Die Quali-
tét von tendenzen hat sich erheblich verbessert.

Leider kostet das alles Geld.

Wir bitten Sie - unseren Leser — dafiir Verstiandnis zu
haben und rechnen mit lhrer Solidaritit und Verbundenheit
mit unserer Zeitschrift.

Die Redaktion tendenzen

Ab 1974: Einzelheftpreis DM 6,50 - Abonnementspreis
DM 35,~ - Studenten-, Schiiler-, Lehrlings-Abo DM 27,-.
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Bernd Biicking, Grafik-Designer, Miinchen - Martin
Deppner, FH Bielefeld - Reiner Diederich, Soziologe,
Frankfurt - Klaus Eder, Filmkritiker, Miinchen - Richard
Griibling, Soziologe, Frankfurt -+ Dr. Richard Hiepe,
Kunsthistoriker, Miinchen - Gruppe Demokratische
Grafik, Hamburg - Gruppe fotocol, Mannheim * Grup-
pe Plakat der Roten Nelke, Westberlin - Jiirgen Meyer,
Grafik-Designer, FH Bielefeld - Fritz Noll, Referent fiir
Offentlichkeitsarbeit beim Parteivorstand der DKP,
Dusseldorf - Plakatseminar, FH Bielefeld - Ulrich
Krempel, Bochum - Carlo Schellemann, Maler + Gra-
Eker, Miinchen - Dr. Peter Schiitt, Schriftsteller, Ham-

urg.
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Die Rote Einheit macht euch frei!
Politische Plakate im Kampf der

Arbeiterklasse

von Martin Deppner/Jiirgen Meyer

Politische Plakate sind Dokumente der Klassenauseinandersetzun-
" gen. Sie entstanden und entstehen in den sozialen und politischen
Kampfen einer jeweiligen historischen Epoche.

Von groBer Bedeutung firr die Herausbildung des politischen Plaka-
tes zum Massenkommunikationsmittel waren einerseits die Entwick-
lung der Produktivkrafte (Erfindung der Schnellpresse, der Fotogra-
fie, der Reprotechnik usw.), die volle Entfaltung des Kapitalismus
und die Herausbildung der beiden Hauptklassen der kapitalistischen
Gesellschaft: Bourgeoisie und Proletariat, sowie andererseits die
sich im Angesicht der verscharfenden Ausbeutung und Unterdriik-
kung der Proletariats entwickeinden Klassenkampfe.

Sowohl das Proletariat als auch die Bourgeoisie brachten eine Viel-
falt von Aktivititen hervor, die ihren Zielen kiinstlerisch Ausdruck
verliehen. Angefangen bei Versen und Liedern, tiber Flugblatter, Kari-
katuren bis hin zum Plakat.

Zeiten mit verstirkten politischen Auseinandersetzungen, wie die
Pariser Kommune, die Oktoberrevolution in RuBland, die Klassen-
kampfe der Weimarer Republik gegen die Reaktion und den aufkom-
menden Faschismus und nicht zuletzt die sich seit Mitte der sechzi-
ger Jahre verschérfenden Klassenkampfe im Spéatkapitalismus, waren
gleichzeitig auch immer verbunden mit einem Aufschwung der kiinst-
lerischen Aktivitaten der Arbeiterklasse im allgemeinen und der Ent-
wicklung des politischen Plakates im besonderen.

Gegenstand dieses Beitrags soll das politische Plakat der Arbeiter-
klasse sein, exemplarisch dargestellt an einzelnen historischen Er-
eignissen ihrer Geschichte. Mit der Aufarbeitung dieser Traditionen
wird dokumentiert, daB eine unterdriickte Klasse in ihren Kdmpfen
Ansitze einer demokratischen und sozialistischen Kultur hervor-
bringt, zugleich werden Fragen nach der gesellschaftlichen Funktion
der Kunst, der Rolle des Kiinstlers im politischen Kampf und der
Einbeziehung dieser Traditionen in die kiinstlerische Praxis demo-
kratischer und sozialistischer Kiinstler heute, aufgeworfen.

I) Die revolutiondren Plakate der
Kommune

Ein erster Hhepunkt in der Ge-
schichte des politischen Plakates
sind die Anschldge zur Zeit der
Pariser Kommune von 1871. Die
Pariser Kommune war eingebettet
in den Lebensstrom des franzési-
schen Volkes.! Daraus entwickelte
sich nicht nur die revolutionare

Kraft des Proletariats auf 6konomi-
schem, politischem und sozialem
Gebiet, sondern die Arbeiterklasse
setzte auch im kulturellen Bereich
der Bourgeoisie ihre Alternativen
entgegen.

Das erste Auftreten der Arbeiter-
kiasse als fiihrende revolutionére
Kraft veranlaBte die Bourgeoisie,
die Ereignisse der Kommune in der

Geschichtsschreibung zu ignorie-
ren und erwihnte somit auch nicht
in den zahlreichen Kunstbdnden
des 19. Jahrhunderts das Zusam-
mentreffen von Kunst, Kiinstlern
und Proletariat. Sicher lag der
Grund dafiir u. agdarin, daB sich
hier die Kinstler zunehmend der
Aufgaben der Kunst und ihrer ge-
sellschaftlichen Funktion bewuBt
wurden, was sich in verschiedenen
Formen aktiver Parteinahme fir
oder gegen die Kommune duBerte.”
Malerei, Fotografie, Karikatur und
Plakatgestaltung sind eng mit den
Ereignissen vor und wahrend der
Pariser Kommune verbunden, wo-
bei das Plakat das am weitesten
verbreitete und wohl wichtigste
Medium fiir die Informationspolitik
der Kommune innerhalb von Paris
darstellte.

Der schon in der GroBen Biirger-
lichen Revolution von 1793/94 ver-
wandten Form der Information und
Agitation durch Plakate und An-
schlidge kam wihrend der Tage der
Kommune zentrale Bedeutung zu.
Informations- und ldeologietrager
zugleich, legen sie (die Plakate,
die Verf) in ihrer unglaublichen
Vielzahl ein lebendiges Zeugnis
von der Intensitit des Klassen-
kampfes zwischen dem Sturz des
Second Empire und der Nieder-
schlagung der Kommune ab.® Zur
Bekanntmachung der Erlasse und
Dekrete ‘der Kommune wurden
Schriftplakate benutzt, die zu der
Zeit etwa die Funktion von Rund-
funk und Fernsehen innehatten. So
wurden die skonomischen und so-
zialen MaBnahmen, wie der ErlaB
zur Aufhebung der riickstandigen
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Mieten, und die ersten MaBnahmen
zur rechtlichen Gleichstellung der
Frau, liber diese Plakate mitgeteilt.
Die augschlieBliche Verwendung
von Schriftplakaten entsprach dem
Entwicklungsstand der Produktiv-
krafte, zumal eine schnelle Herstel-
lung gewdhrleistet sein muBte und
die Verbindung von bildlicher Dar-
stellung und Schrift (etwa der Kari-
katur, der wihrend der Kommune
groBe Bedeutung zukam und die
weite Verbreitung fand) einen zu
hohen technischen und zeitlichen
Aufwand erforderte.* Als ein allen
zugéngliches  Informationsmittel
auf Grund des offentlichen An-
schlags, kam dem Plakat nicht nur
die Funktion zu, Informationen zu
tibermitteln, sondern erwies sich
auch als Kommunikationsmittel be-
sonderer Art: ,Die Notwendigkeit,
eine Arbeiterbevilkerung unver-
zliglich zu informieren, die nicht
immer Uber die Mittel verfugte, sich
regelmiBig eine Zeitung zu kaufen,
hat fraglos zur Verbreitung des
Plakates wihrend der Kommune
beigetragen; allerdings darf man
nicht vergessen, dal3 viele Leute
in den drmsten Klassen nicht lesen
konnten; das Plakat aber zieht
Menschenmassen an und es ergibt
sich, daB ein Passant mit lauter
Stimme den Text fir alle Umste-
henden vorliest.* Nattirlich bleibt
es nicht beim Vorlesen, der Text
wird diskutiert, ein kollektiver Lern-
prozef setzt ein, das Plakat, gebo-
ren aus der Notwendigkeit, die
Volksmassen liberhaupt zu infor-
mieren, wird zum mobilisierenden
Faktor, zur politischen Waffe im
Kampf gegen die Reaktion, die
mit allen Mitteln versuchte, die
Stimme der Revolution zu unter-
driicken. . . .°

Das Proletariat, zur Zeit seiner
ersten Diktatur, erkannte die Not-
wendigkeit einer aktuellen Bericht-
erstattung zur Verbreitung von De-
kreten und Aufrufen. Dazu benutzte
es das zu dieser Zeit addquate
Mittel: das Plakat. Es sah auch die
Maoglichkeiten des parteilichen Ge-
brauchs fiir oder gegen die Kom-
mune und erlieB deshalb ein De-
kret, das die Plakatierung von
Schriftstiicken der Versailler Re-
gierung verbot. Dennoch unterlie-

Ben es die Kommunarden, dieses
Verbot konsequent auf die Ver-
sailler Agenten und ihre Konterre-
volutionédre in Paris anzuwenden.
So konnten deren Proklamationen
Unruhe und Verwirrung unter die
Pariser Bevolkerung bringen, und
die Positionen der Kommune
schwichen.

Zeigt die Pariser Kommune auch
die Kraft des Proletariats, kiinstle-
rische Mittel in ihren Dienst zu stel-
len, so lehrt sie auch die Notwen-
digkeit zur konsequenten Durch-
haltung der durch die Parteilich-
keit auferlegten Prinzipien. Ein Me-
dium, wie das Plakat, ist stets |deo-
logietrager fur die eine oder andere
Klasse.

II) Revolutionsplakate im Kampf
um den Sowjetstaat 1917-1921
In RuBland wurde im Februar
1917 in der birgerlich-demokrati-
schen Revolution die Herrschaft
des Zaren abgel6st durch die Pro-
visorische Regierung, gebildet aus
Menschewiki und Sozialrevolu-
tiondren. Diese Regierung erwies
sich als unfédhig, die wichtigsten
Probleme der russischen Gesell-
schaft — auBerpolitisch den Frie-
densschluB, innenpolitisch die
Agrarfrage - zu l6sen. Im ganzen
Land kam es zu Streiks und Bau-
ernaufstdnden. Die sozialistische
Revolution riickte auf die Tages-

ordnung.
In seiner Schrift ,Staat und Re-
volution® zog Lenin wichtige

SchluBfolgerungen aus den Feh-
lern der Kommune und begriindete
die Notwendigkeit, von der biirger-
lich-demokratischen  Revolution
zur sozialistischen fortzuschreiten.
Das bedeutete: Beseitigung des
burgerlichen Staatsapparates, Er-
richtung der Diktatur des Proleta-
riats und Aufbau eines Sowijetstaa-
tes unter der Flihrung der Kommu-
nistischen Partei.

Acht Monate spater, im Oktober
1917, stiirzte das revolutionire Pro-
letariat im Buindnis mit den Bauern
unter Fiihrung der Bolschewiki
auch die provisorische Regierung.
Einen Tag darauf beschloB der II.
SowjetkongreB die von Lenin vor-
gelegten Dekrete Uiber den Frieden
und tber den Boden sowie die Bil-

Das letzte Plakat der Kommune.
Zeichnung von Régamey

dung des Rates der Volkskommis-
sare unter Lenina Vorsitz - der er-
sten Arbeiter- und Bauern-Regie-
rung der Welt® Die junge Sowjet-
macht stieB sofort auf den erbitter-
ten Widerstand der internationalen
Bourgeoisie. Im Birgerkrieg und
der Intervention auslandischer
Truppen muBte die Revolution ver-
teidigt werden.

Doch es wurde nicht nur mit Ma-
schinengewehren gekdmpft, auch
an der Kulturfront wurde eine wah-
re Schlacht geschlagen. Albert
Rhys Williams berichtet dariber:
.Die Maschinengewehre spielten
eine groBe Rolle in der Revolution.
Aber eine noch weit gréBere Rolle
spielte die Druckerpresse. Die So-
wjets kdmpften eine gewaltige
Schiacht nicht bloB mit Blei, son-
dern auch mit Tinte. Jede Krise,
jedes Ereignis brachte das ent-
sprechende Plakat hervor. Diese
Plakate wurden an Mauern und
Kioske geklebt, das eine liber das
andere, bisweilen zwanzig und
dreiBig neben- und Ubereinander.
Ordnete man sie, so wirden sie
eine ganze Erzdhlung ergeben:
,Die Geschichte der Revolution,
dargeboten in Plakaten an den
Mauern Petrograds und Moskaus*“

Welche Bedeutung den revolu-
tiondren Plakaten zugemessen
wurde, bélegt die Tatsache, daB
sie wie Militdirgut behandelt wur-
den, daB man sie verbilligt oder
frei beforderte. Das AbreiBen die-
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Alexander Apsit, Moskau 1918.
Den betrogenen Bridern

ser Plakate galt als konterrevolu-
tiondre Handlung und wurde be-
straft.

In allen Kiinsten entwickelten
sich Aktivitaten zur Starkung und
Unterstiltzung der revolutionéren
Errungenschaften. PROLETKULT,
die Vereinigung der proletarischen
kulturellen Bildungseinrichtungen,
war die erste Form, in der sich die
neue Kunst fiir die Massen orga-
nisierte.’

Das Plakat leistete eine enorme
Bildungs- und Propagandaarbeit
unter der Bevolkerung, es brachte
die Kunst vor die Massen und
machte sie zu einem Gegenstand
des tiglichen Umgangs und Be-
darfs. Journal und Klub in einem,
wie Engels das Plakat 1849 ge-
nannt hatte, reprisentierte es auch
die neue Schonheit®

Allein im Zeitraum zwischen 1918
und 1921 entstanden mehr als
4.000 politische Plakate. Diese
Zahl gibt eine Vorstellung von der
kiinstlerischen Kraft, die die Revo-
lution im Volke freisetzte.

In der sowjetischen Plakatkunst
finden sich sowohl allegorische
Darstellungen, wie die von P. Apsit
gemalte Hydra der Konterrevolu-
tion (Abb. 2), gegen die ein russi-
scher Arbeiter die Pickelkeule
schwingt, als auch die Agitation
durch Tatsachen®, wie Wiktor De-
nis (Denissow) ,Tod dem Kapital
oder Tod unter der Ferse des Ka-

MW CMEPTE KANHTARY,
Wiktor Deni (Denissow), Moskau 1919.
Tod dem Kapital

pitais“ (Abb. 3). 1918 entstanden
bereits die ersten erzdhlenden Pla-
kate — eine Verbindung von meist
satirischen Bildern und Texten. Ty-
pisch fur diese Gattung ist das
Plakat ,Die sowijetische Ribe"
(Abb. 4) von Dmitri Moor, einer der
bekanntesten Plakatkiinstler der
Sowjetunion. In die gleiche Gat-
tung gehért das Plakat von Michail
Tscheremnych ,Die Erfahrung der
Neuen Okonomischen Politik"
(Abb. 5).

Die formale Vielfalt der Plakate
verbindet die gleiche politische In-
tention: die ndchsten Aufgaben der
Sowjetmacht mit kiinstlerischen
Mitteln bewdltigen zu helfen.

Die Plakate der russischen Re-
volution unterstiitzten den Kampf
des Volkes fiir seine Befreiung, fur
seine Interessen. Sie sind aktions-
bezogen und volkstiimlich. In ihnen
dokumentiert sich der Kampf um
die Macht der Arbeiterklasse und
den Aufbau einer neuen Gesell-
schaft, wobei die Vielfalt der Er-
scheinungsformen dieses Kamp-
fes sich in den Plakaten widerspie-
gelt. Diese Plakate zeigen weiter-
hin, daB eine Revolution die schop-
ferischen Krifte der Massen spon-
tan zum Erwachen bringen kann,
daB die Massen sich ,von ge-
schichtlicher Lethargie zu neuem
geschichtlichem  Schopfertum®
(Lenin) erheben kénnen. Die Erfin-
dungsfreude dieser Jahre reflek-

KN CMEPTD NOQ NATOR KRmuTARAl

tierte die wirkliche Freude, die Hei-
terkeit proletarischer Revolutionen,
die Marxim Arbeiter-Paris der Kom-
mune gefunden hatte.'

Das zeigen auch die russischen
Plakate jener Zeit.

II) Revolutiondre Plakatkunst in
der Weimarer Republik

Die siegreiche Sozialistische Ok-
toberrevolution wurde zum Vorbild
und Beispiel fiir die internationale
Arbeiterbewegung. Auch die deut-
schen Linken erkannten ihre welt-
historische Bedeutung, sie be-
griiBten den Sieg der Arbeiter und
Bauern RuBlands und riefen die
deutschen Arbeiter und Bauern
auf, ihrem Beispiel zu folgen."

Der imperialistische Krieg hatte
bei der Bevdlkerung insbesondere
aber bei den Arbeitern und Front-
soldaten die Einsicht verbreitet,
daB der Feind im eigenen Lande
zu suchen sei, daB nicht ,Vater-
landsverteidigung” das Ziel dieses
Krieges war, sondern die Annek-
tion fremder Territorien sowie der
Ausbau wirtschaftlicher und politi-
scher Macht des deutschen Impe-
rialismus.

Nachdem die deutsche Regie-
rung auf die Friedensangebote der
Sowijetunion einging, spater je-

. doch wtimativ Annektionsforde-

rungenstellte — Polen, Litauen, ein
Teil BeloruBlands, die Ukraine, so-
wie Teile Estlands und Lettlands'?




- sollten vom friiheren russischen
Reich abgetrennt werden. Die
deutsche Arbeiterklasse reagierte
darauf mit Massenstreiks (im Janu-
ar 1918 streikten allein 400.000
Arbeiter in Berlin).

Eine revolutiondre Umwilzung
stand auch in Deutschland auf der
Tagesordnung.

Viele Kinstler und Intellektuelle
fanden unter dem Eindruck des
Krieges und spéter der November-
revolution den Weg zur revolutio-
ndren Arbeiterbewegung. Die
Kunst wurde zu einer Waffe im
Klassenkampf. Im politischen Ta-
geskampf entstanden eine Anzahl
politischer Plakate des Spartakus-
bundes und spater der KPD, in de-
nen die Notwendigkeit der sozia-
listischen Revolution herausge-
stellt wurde. Anfang der zwanziger
Jahre steckte die Propaganda der
Kommunistischen Partei noch in
den Kinderschuhen. Wirklich her-
vorragende  politische Plakate
brachte sie kaum hervor. Erst seit
Mitte der zwanziger Jahre setzte
sich eine klare Linie durch und mit
ihr die kilinstlerische Ausprégung
eines eigenen politischen Plakat-
stils. Die Propaganda der KPD |aBt
sich, beginnend mit dieser Zeit und
dann in zunehmendem MaBe, im
groBen Uberblick gesehen auf
zwei HauptstoBrichtungen festle-
gen. Einmal werden die eigenen,
auf den Sozialismus gerichteten
Ziele propagiert und dabei die da-
fiir notwendigen Voraussetzungen
angegeben, wie Stiarkung der Kom-
munistischen Partei, Schaffung
der proletarischen Einheitsfront,
Verbindung von Arbeitern und
Bauern, Schutz der Sowjetunion,
zum anderen ist es der Kampf ge-
gen die herrschenden Klassen und
ihre Helfer, die rechten SPD-Flih-
rer, vor allem aber gegen die deut-
schen Faschisten.’

Eines dieser frithen Plakate aus
dem Jahre 1920 fordert die Bevdl-
kerung auf: ,Wahler entscheidet
Euch! Stinnesdiktatur'* oder Dikta-
tur des Proletariats ?* (Abb. 6). Das
ist nichts fiir feinsinnige Astheten,
hier ist nichts von der Heiterkeit
proletarischer Revolutionen, von
der Marx sprach, hier erscheint die
andere Seite der Revolution: die

Harte und Rickhaltlosigkeit, mit
der der Gegner bekampft werden
muB. Die Klassenfronten werden
klar aufgezeigt. Militdr und Kapital,
noch blutbefleckt von den Verbre-
chen des Krieges, gehen zur Ta-
gesaufgabe Uber: die Zerschla-
gung der proletarischen Revolu-
tion in Deutschland. Die SPD als
Verrédter der Arbeiterklasse, als wil-
liger Helfer bei der Losung dieser
Aufgabe.

In einem anderen Plakat der KPD
aus dieser Zeit ,An das arbeitende
Volk® (Abb. 7) wird gleichfalls an
Hand von drei Fragen die Notwen-
digkeit des Massenkampfes und
der proletarischen Revolution ent-
wickelt und begriindet. 1. Was ist
des Arbeitsmannes Lage? 2. Wer
hat das verschuldet? 3. Wer kann
das dndern? Durch die Fragestel-
lung bleibt dies Plakat nicht bei der
Analyse oder Beschreibung des
Elends der Arbeiterklasse stehen,
sondern zeigt die Mdglichkeiten
einer Verdnderung ihrer Lage. Be-
merkenswert daran ist auBerdem:
obwohl ein Wabhlplakat, beschrankt
es sich nicht auf die Erkdmpfung
von Parlamentssitzen, sondern for-
dert zum aktiven solidarischen
Handeln der Massen auf.

Einen qualitativen Aufschwung
nahm das politische Plakat, nach-
dem sich ein Teil der jungen politi-
schen Kiinstler um die KPD gesam-
melt hatten und mit ihren Karika-
turen, Zeichnungen, Gedichten
und Romanen die Arbeit der KPD
propagandistisch  unterstiitzten.
Die Pressearbeit war ein Schwer-
punkt ihrer kiinstlerischen Tatig-
keit.

Die Zeitschriften, an denen sie
mitarbeiteten, waren neben ande-
ren vor allem ,Der Knuppel®, ,Die
Pleite", die ,Welt am Abend*, das
kommunistische Zentralorgan ,Ro-
te Fahne". 1924 wurde als Vereini-
gung kommunistischer Kiinstler
die ,Rote Gruppe" gegrlindet, der
1928 die ,Assoziation revolutioni-
rer bildender Kiinstler Deutsch-
lands” folgte. lhre Aufgabe, mit
kiinstlerischen Mitteln in den revo-
futiondren Kampf aktiv einzugrei-
fen, erstreckte sich neben der
Pressearbeit auch auf das Plakat.'®

John Heartfield ist sicher der be-
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Dmitri Moor, Moskau 1920.
Die sowjetische Rilbe

deutendste Kiinstler, der durch
seine Arbeit dem gréBten Beitrag
zur Entwicklung einer revolution-
ren und eigenstdndigen Plakat-
kunst der KPD beigetragen hat.
Nicht nur, daBB er die Technik der
Fotomontage erfand, er schuf in
seinen Arbeiten ein Panorama des

Michail Tscheremnych, Moskau 1921.
Die Erfahrungen der Neuen Okonomi-
schen Politik
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Zeitgeschehens in seinen dialekti-
schen Zusammenhingen, Geset-
miBigkeiten und Folgeerscheinun-
gen. Entlarvung des wahren Antlit-
zes von Kapitalismus und Militaris-
mus, Zerschlagung der Argumente
der biirgerlichen Parteien beziig-
lich der Sowijetunion (Abb.8),
Kampf gegen den aufkommenden
und dann herrschenden Faschis-
mus und seine Verquickung mit
den imperialistischen Kréaften der
herrschenden Klassen, Kampf ge-
gen den Kolonialismus und die
Unterdriickung fremder Vélker wa-
ren die Hauptthemen Heartfields.
Aus seinen Arbeiten, die eng an
die Politik der KPD gebunden
sind'®, wird immer tber den aktu-
ellen AnlaB hinaus, bei dem reak-
tiondre, faschistische und militari-
stische Krifte angegriffen werden,
die parteiliche Interpretation der
gesellschaftlichen  Entwicklung
deutlich."” '

Aus dem vielfiltigen Plakatschaf-
fen Heartfields seien nur einige
Beispiele genannt: ,FiinfFinger hat
die Hand" (Abb. 9) zu den Reichs-
tagswahlen 1918, ,Nieder mit den
Kriegshetzern, kampft fur die So-
wietunion, heraus zum Kampfmai
19324 (Abb. 8), ,Millionen stehen
hinter mir®, ,Der Sinn des Hitler-
gruBes*, auf dem die Drahtzieher
des Faschismus - GroBindustrie
und Bankkapital — entlarvt werden.

Neben Heartfield waren es be-
sonders auch Kithe Kollwitz, Hein-
rich Vogeler, Max Pechstein und
Peter Eickmeier, die mit eindrucks-
vollen Plakaten hervortraten. So
z. B. Kathe Kollwitz' ,Deutschlands
Kinder hungern“ und ,Nie wieder
Krieg* (Abb. 10) aus dem Jahre
1924. Max Pechstein schuf zum
10. Jahrestag der Griindung der
~ Sowjetunion ein Solidaritatsplakat
fur den ersten Arbeiter- und Bau-
ernstaat, Heinrich Vogeler ein Pla-
kat fir die Internationale Rote Hilfe.

Das wirksame und seinen Auf-
gaben gerecht werdende politi-
sche Plakat, das zeigt das Beispiel
der kommunistischen oder der mit
diesen sympathisierenden Kiinst-
ler, ist seinem eigentlichen Wesen
nach revolutiondr. Denn nur das
revolutiondre Plakat vermag alle
die Eigenschaften voll zu entfalten,

die der politischen Agitation zum
Erfolg verhelfen: Massenwirksam-
keit, mitreiBende Dynamik, Uber-
zeugungskraft, kompromiBlose
Hirte in der Bekdmpfung des Geg-
ners, Eindeutigkeit in der politi-
schen Aussage... Wer fiir das Volk
kampfen will, muB fir das Volk Par-
tei ergreifen und ihm eng verbun-
den sein, wer fur das Volk spre-
chen will, muB seine Sprache spre-
sprechen. Aus reservierter Satu-
riertheit heraus oder geschwacht
von politischer Resignation 4Bt
sich kein politisches Plakat schaf-
fen, das diese Bezeichnung wirk-
lich verdient.'”

Vergleicht man die Plakate der
KPD und SPD, |48t sich feststellen,
daB es der SPD nicht gelang, einen
so eindeutigen charakteristischen
Plakatstil hervorzubringen wie die
KPD. lhren Plakaten fehlt vielfach
- und das entspricht ganz ihrer
labilen Politik — die kompromiBlose
Hirte, die herausfordernde Ag-
gressivitdt, die gnadenlos zupak-
kende Kraft, wie sie die Plakate der
KPD vor allem in ihrem antifaschi-
stischen Kampf auszeichnen.'®

Besonders deutlich wird diese
inkonsequente Haltung bei einem
Wahiplakat der SPD aus dem Jah-
re 1932: ,Und das ist Adolf Hitler"
(Abb. 11). Das Problem des Fa-
schismus wird reduziert auf ein
Problem Adolf Hitler. Wenn man
dort liest ,Eine 9-Zimmerwohnung,
eine Villa, drei Autos und eine Nil-
pferdpeitsche hat er schon . .. Er
ist der Erfinder der braunen Hem-
den und der Novemberverbrecher
... Seine Lieblingsbeschaftigung
ist das Trommeln. Aber keine
Trommler, sondern Staatsmanner
bracht Deutschland.“ Nicht die Ein-
heitsfront der Arbeiterklasse soll
den Faschismus verhindern, son-
dern die richtigen Staatsménner.
Man verzichtet darauf, die Massen
fir den Kampf gegen den Faschis-
mus zu mobilisieren, im blinden
Vertrauen auf den btrgerlichen
Parlamentarismus, man kommt
iber die Darstellung von Schreck-
gespenstern nicht hinaus und lauft
somit den Faschisten ins offene
Messer.

Diese verhingnisvolle Orientie-
rung erfahrt ihren Hohepunkt

dhler enlgcheidet fuch!

Stinnesdiktatur oder Diktatur des
Proletariats. 1920

durch Plakate mit iibelster antikom-
munistischer Hetze. Ein Plakat aus
dem Jahre 1932 ,Die Kommu-Nazi*
(Abb. 12) belegt dies auf dra-
stische Weise. Unter anderem
heiBt es dort: ,Die Kommunisten
haben dem Faschismus den Weg
bereitet, so war es in Ungarn, wo
der blutige Horthyfaschismus auf
die Komédie proletarischer Dikta-
tur folgte, so in Kalien, wo Musso-
linis Aufstieg erst nach der kommu-
nistischen Besetzung der Betriebe
folgte, so in Bayern, wo die Hitler-
bewegung nur durch die Réterepu-
blik méglich wurde. Darum: wer
kommunistisch wihlt, wahlt natio-
nalsozialistisch! SchiuB damit!
Wihlt Sozialdemokraten-Liste 1.*

Noch weiter von einem eigenen
Plakatstil waren die burgerlichen
Parteien entfernt. Ihnen fehlten die
Kiinstler, die sich voll mit ihren
politischen Ideen identifizierten,
die selbst in der politischen Bewe-

An das arbeitende Volk. -
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gung dieser Parteien standen. Sie
vergaben damals bereits ihre Auf-
irage an bekannte Graphiker, die
parteipolitisch nicht festgelegt wa-
ren. So ist es nicht verwunderlich,
daB diese Arbeiten selten politi-
sche Uberzeugungskraft hatten,
sondern bestenfalls formal als ge-
fungen bezeichnet werden kénnen.

In der Zeit des Faschismus dien-
te das Plakat ausschlieBlich als
Propagandainstrument der faschi-
stischen Machthaber und verkiin-
dete RassenhaB und Kriegsbegei-
sterung, verherrlichte die faschisti-
sche Politik und erhob ihre flhren-
den Vertreter zu nationalen Idolen,
predigte chauvinistische Uberheb-
lichkeit, diinkelhaftes Herrenmen-
schentum und die Notwendigkeit
aggressiver Expansion . . .

Im Widerstandskampf gegen
den Faschismus spielte nach 1933
die illegale politische Agitation, un-
ter hochster Lebensgefahr betrie-
ben und mit vielen Opfern erkauft,
eine groBe Rolle. Handzettel, Flug-
blatter, hergestellt auf Handabzieh-
apparaten oder heimlich nach
Deutschland aus dem Auslande
geschmuggelt, Tarnschriften, ge-
heime Radiosender, Pinsel und
Farbtopf waren dafiir die gegebe-
nen Mittel, Das Plakat, bisher einer
der aktivsten Trager der politi-
schen Meinungsbildung, konnte

Heinrich Vogeler, 1923, Plakat fir die JRH

T

unter den gegebenen Umstidnden
in Deutschland selbst nicht einge-
setzt werden, wenn auch viele Pla-
katktinstler innerhalb und auBer-
halb der Grenzen vor dem Kriege
und wihrend seines Verlaufes mit
graphischen Beitrdgen verschie-
denster Art das ihre taten, die ge-
nannten Hilfsmittel zum Kampf ge-
gen den Faschismus und gegen
den Krieg voll auszunutzen.'

IV) Zur Entwicklung der demo-
kratischen und sozialistischen
Plakate in der BRD nach 1945

Nach 1945 wurden mit Hilfe des
US-Imperialismus die alten gesell-
schaftlichen Verhiltnisse in der
BRD wiederhergestellt. Altnazis
und Gesinnungsfreunde riickten
nach und nach in die entscheiden-
den Positionen von Staat und In-
dustrie. Erste Blrgerpflicht wurde
der Antikommunismus, demokra-
tische und sozialistische Organi-
sationen wurden verboten, ihre Mit-
glieder verfolgt. Dieser allgemei-
nen Tendenz folgte auch die Kul-
turpolitik.

In den Westzonen setzte nicht
die Aufarbeitung und Weiterent-
wicklung der antifaschistischen
Kunsttraditionen ein, sondern ganz
im Gegenteil, die offizielle Kultur-
politik lieB alle Ansitze antifaschi-
stischer Kunst versanden und fing

Max Pechstein, 1927
Plakat zum 10. Jahrestag der Sowjetunion

mit SowjetRugsland

an - the american way of life - auch
in der Kunst zu propagieren, was
sehr bald im Diktat der Abstrakten
Uber die Realisten endete. Auch in
der Plakatkunst sind #hnliche Ent-
wicklungen festzustellen. im blin-
den Antikommunismus zur Zeitdes
.Kalten Krieges" wurden Plakate
wie die von John Heartfield, Kithe
Kollwitz u. a. einfach totgeschwie-
gen. Denn diese Kiinstler, insbe-
sondere John Heartfield, denen in
der DDR die gerechte Wiirdigung
zuteil wurde und deren Werke
Vorbild fiir das Kunstschaffen auch
in der Plakatgestaltung der DDR
sind, wiesen durch ihre klaren Aus-
sagen nach, wer hinter Krieg und
Faschismus steht: die gleichen
Krafte namlich, die mit Hilfe des
US-Imperialismus ihre reaktioné-
ren Traditionen in allen Bereichen
der Gesellschaft fortsetzen konn-
ten, die ihrem Antikommunismus
mit der CDU/CSU politischen und
durch deren Plakate bildnerischen
Ausdruck gaben.

Unterdessen knipften die anti-
faschistischen Vereinigungen, de-
mokratische Gruppen und Partei-
en, vor allem KPD und FDJ, in ihrer
politischen Propaganda direkt an
die revolutiondren Traditionen der
Arbeiterklasse in ihrer Kulturarbeit
an und setzten alle ihnen zur Ver-
fligung stehenden Moglichkeiten,

John Heartfield, 1932
Solidaritat mit der Sowjetunion

NIEDER MIT DEN
KRIEGSHETZERN!

KAMPFT FUR DIE
SOWJETUNION!

HERAUS ZUM -
KAMPFMAI 1932
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John Heartfield, 1923
5 Finger hat die Hand

wie Presse und Plakat ein, um auch
in der BRD den Kampf gegen Mili-
tarismus und Wiederaufriistung
mit allen Mitteln fihren zu kénnen.

Selbst FDJ- und KPD-Verbot
konnte die politische, soziale und
kulturelle Kraft der fortschrittlichen
Menschen in der BRD nicht bre-
chen. In den Ostermarschen gegen
die atomare Bewaffnung der Bun-
deswehr dokumentierte sich er-
neut diese Kraft. Neben Liedern
und Flugblattern waren es wieder
die Plakate, die dieser Bewegung
kiinstlerischen Ausdruck verlie-
hen.

Die durch die im Kapitalismus
gesetzmiBig bedingte Konzentra-

Kithe Kollwitz, 1924
Nie wieder Krieg

tion des Pressewesens und Mono-
polisierung der Meinung in Rund-
funk und Fernsehen durch die herr-
schende Klasse, also eine grofB3e
Moglichkeit der Massenbeeinflus-
sung durch noch héhere Auflagen
der Zeitungen und Zeitschriften
und die Massenverbreitung blir-
gerlicher Ideologie in Rundfunk
und Fernsehen verdnderten die
Stellung des politischen Plakates
in den ideologischen Auseinander-
setzungen und lieBen das Plakat
fir die Interessen der herrschen-
den Klasse nur noch zu Wahlkémp-
fen interessant werden.
Betrachtet man jedoch die Pla-
kate der bundesdeutschen Stu-
dentenbewegung und die des Mai
'68 in Paris, die Plakate gegen
Bodenspekulation und Mietwucher
der DKP oder vieler Biirgerinitia-
tiven, so sind auch sie weitere
Zeugnisse dafiir, daB das politi-
sche Plakat nicht nur zu den Wahl-
kiampfen seine Einsatzmdéglichkei-
ten findet, sondern jederzeit zum
politischen Informations- und Agi-
tationsinstrument im  Klassen-
kampf werden kann. Diese Tat-
sache wird von der blirgerlichen
Kunstgeschichte beharrlich ne-
giert. So schreibt z. B. Lutz von Ro-
senstiel in seinem Aufsatz ,Zur
Psychologie des politischen Pla-
kates": ,Vor diesen Zeitpunkien -
wihrend der sogenannten Wahl-
kdmpfe - liegt dann auch die Blite-
zeit des politischen Plakats, ob-
wohl sein Einsatz keineswegs aus-
schlieBlich auf diese Perioden be-
schrankt sein muB®. Sicher ist der
Einsatz von politischen Plakaten
nicht auf die Perioden des Wahl-
kampfes beschriankt, wenn man
die Aktivitdaten der demokratischen
und sozialistischen Organisatio-
nen mit in die Betrachtung einbe-
zieht. Diese Sicht will sich die offi-
zielle burgerliche Geschichts-
schreibung nicht zu eigen machen:
sind diese Plakate doch Zeugnisse
einer kulturellen Alternative zum
herrschenden Meinungsmonopol.
Genau wie die Arbeiterklasse
ihren Kampf gegen die Bourgeoi-
sie nicht nur alle vier Jahre fiihrt,
sondern ihn téglich in Streiks, anti-
imperialistischen ~ Demonstratio-
nen, Mieter- und Rote-Punkt-Aktio-

nen zum Ausdruck kommen [4Bt,
genauso gehoren Plakate bei allen
Aktionen dazu, um diesen Kampf
propagandistisch zu unterstitzen.
Diese Plakate nahmen und nehmen
Stellung zu den aktuellen politi-
schen Problemen unserer Zeit. Sie
forderten z. B. auf zur Ratifizierung
der Ostvertrdge und unterstiitzten
die Befreiung von Angela Dauvis,
sie rufen auf zur Solidaritat mit den
Vélkern Indochinas und fordern die
Anerkennung der DDR, sie verbrei-
ten die Ziele der DKP und SDAJ
und kiindigen Veranstaltungen der
demokratischen Bewegung an. Sie
entlarven die Politik der reaktioné-
ren Krifte und rufen die arbeitende
Bevélkerung zum selbstéandigen
Handeln auf.

National wie international sind
die kulturellen Alternativen der Ar-
beiterklasse und ihre Héhepunkte
stets durch den aktuellen Stand
der Klassenkidmpfe bestimmt und
durch die nationalen Besonderhei-
ten der Volkskulturen gekenn-
zeichnet.

Dennoch flieBen kiinstlerische
Elemente der verschiedenen Kul-
turen in die Gestaltung der fort-
schrittlichen Plakatkunst mit ein
und ermdglichen mit den verwand-
ten kulturellen antifaschistischen
Traditionen der Arbeiterklasse in
der Plakatgestaltung eine breite
Vielgestaltigkeit ihres kinstleri-
schen Ausdrucks.

Die besondere Stellung des po-
litischen Plakates in den kultur-
politischen Alternativen der fort-
schrittlichen Krifte ergibt sich in
erster Linie aus der Tatsache, daB
es neben Flugblittern und der de-
mokratischen und sozialistischen
Presse, die einzige Moglichkeit ist,
die Ideen, Forderungen und Veran-
staltungen der fortschrittlichen Be-
wegung der BRD in eine breitere
Offentlichkeit zu tragen. Ein relativ
schnell, teilweise in eigenen Werk-
statten hergestelltes erschwingli-
ches Mittel tritt dem herrschenden
Meinungsmonopol in  Presse,
Rundfunk und Fernsehen entge-
gen. Dies schliet den Kampf um
antimonopalitigche Positionen ge-

rade in diesen Bereichen nicht aus.

Ein weiterer Grund fur den h&ufi-
gen Einsatz von Plakaten in unse-
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ren politischen Auseinanderset-
zungen ist die vielseitige Méglich-
keit der kiinstlerischen Gestaltung
und der technischen Herstellung.
Schrift, Holzschnitt, Lithografie, Fo-

tografie, Fotomontage, Zeichnung,
Malerei und Karikatur finden in den
Plakaten Anwendung und kénnen
je nach Verwendungszweck und
kiinstlerischer Vorlage im Buch-
druck, Steindruck, Siebdruck und
Offsetdruck hergestellt werden.
Die Vielzahl der gegenwdrtig von
den demokratischen und sozialisti-
schen Organisationen verbreiteten
Plakate entstanden in Kiinstler-
und Laiengruppen, Jugend-, Stu-
denten- und Arbeiterorganisatio-
nen. lhr Entstehen darf nicht aus-
gel6st von der allgemeinen politi-
schen Entwicklung gesehen wer-
den, furr die sie geschaffen wurden.
Diese Plakate sind Bestandteile
der zweiten Kultur, von der Lenin
spricht, die sich, wenn auch nur in
Ansétzen, schon unter kapitalisti-
schen Bedingungen in jeder Na-
tion herausbilden. Die Aufarbei-
tung der fortschrittlichen kulturel-
len Traditionen der Geschichte,
insbesondere die der Arbeiter-
klasse, bleibt eine standige Auf-
gabe fortschrittlicher Kiinstler (Kul-

Anmerkungen zu diesem Artikel auf Seite 55

Parteilich und realistisch

Zur Funktion des politischen Plakats

von Guido Zingerl

Was heiBt eigentlich ,das politi-
sche Plakat"? Gibt es iiberhaupt
unpolitische Plakate? Plakate sind
offentliche Anschlidge zum Zwecke
der Manifestation, Information, Ar-
gumentation, Agitation und Wer-
bung. Mit Plakaten wollen gesell-
schaftliche Gruppierungen oder
Einzelpersonen Meinungen ver-
breiten. Plakate stellen also ein
visuelles Massenmedium dar. Da
wir alle gesellschaftlichen Aktivi-
titen als politisch verstehen, miis-
sen auch Plakate fur Sport-, Kul-
tur- und Unterhaltungsveranstal-
tungen als politische Artikulation
verstanden werden.

In der heutigen BRD ist das Pla-
kat zum allergroBten Teil Mei-

nungsmedium der GroBindustrie,
werden doch Sichtflichen, Winde
und LitfaBsaulen von den Plakaten
der Produkiwerbung beherrscht.
Man empfindet sie nicht mal mehr
als stérend, im Gegenteil, man ver-
steht sie als unsere schéne neue
Welt. Die Produktwerbung vermit-
telt uns ihre Produkte nur neben-
bei, sie vermittelt uns in erster
Linie (Schein-) Inhalte unseres Le-
bens, ndmlich Freiheit, Gewissen,
Sauberkeit, Kraft, Freude, GenuB.
Damit ibernimmt die Produktwer-
bung die politische Werbung und
Agitation des in unserer Gesell-
schaft herrschenden GroBkapitals.
(Siehe auch Nickel Griinstein:
»Zahnpasta gegen Demokraten®,
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Und das ist Adolf Hitler, 1932

@
turschaffender). Sie sind die
Grundlage fiir die Weiterentwick-
lung der Arbeit mit dem politischen
Plakat flr jeden fortschrittlichen
Kiinstler.

tendenzen Nr. 54, November 1968,
Werbung und Agitation.) Die indi-
rekte politische Wirksamkeit der
Produktwerbung ergibt sich auch
aus ihrer tdglichen Quantitit. Zwi-
schen den Wahlkdmpfen ersetzt
sie den burgerlichen Parteien die
eigene Argumentation und okku-
piert permanent einen groBen Teil
der optischen Aufnahmefihigkeit
der Menschen, die somit demokra-
tischen Plakaten verlorengeht.

Aus all diesem geht hervor, wie
eminent politisch die Plakate der
Produktwerbung  einzuschitzen
sind. Sie sind eigentlich die politi-
schen Plakate des staatsmonopoli-
stischen Kapitalismus.




Schnaps ist Schnaps und Dienst
ist Dienst

Dieser staatsmonopolistische Ka-
pitalismus thdchte aber als soge-
nannte parlamentarische Demokra-
tie erscheinen und leugnet den Zu-
sammenhang zwischen Wirtschatft
und Politik. Die Herrschenden leug-
nen, daf die Produktionsverhalt-
nisse die politischen Verhélinisse
bestimmen und erkléren sie fiir au-
tonome gesellschaftliche Bereiche.
Schnaps ist Schnaps und Dienstist
Dienst. Danach gibt es politische
Werbung und Wirtschaftswerbung,
das politische Plakat und das un-
politische Produktplakat.

Das Gehirn eines btrgerlichen
Ideologen muB schon oft Haken
schlagen und Spiralen durchwan-
dern, um zu einer brauchbaren
Theorie des politischen Plakats zu
kommen. Aber wir wollen uns die-
sen SpaB nicht entgehen lassen.

Am 4. 6. 71 hielt Prof. Dr. H. Lin-
hardt, Universitit Erlangen, auf Ein-
ladung des Deutschen Plakat-Mu-
seums Essenim Folkwangmuseum
einen Vortrag: ,Das Plakat der poli-
tischen Parteien.* Der Vortrag be-
ginnt ,Das Plakat der politischen
Parteien ist ein Sonderfall der poli-
tischen Propaganda; diese ist ein
Sonderfall der Werbung.” Linhardt
leitet also das politische Plakatvom
Werbeplakat der Wirtschaft ab und
schrankt es auch noch ein: ,, ... die
darin (im politischen Plakat, Anm.
der Red.) gezeigten Gestalten ha-
ben weniger Bestand als Meister
Proper oder der Sarotti-Mohr.” Jetzt
hatte Linhardt so unrecht nicht,
wire er Marxist und wollte er damit
beweisen, daB die Werbung der
Parteien des GroBkapitals die Fort-
setzung der Produkiwerbung des
GroBkapitals ist, weil diese Par-
teien ja die Interessen des Kapitals
vertreten. Linhardt aber sieht in Po-
litik und Wirtschaft zwei getrennte
Bereiche und fahrt fort: ,Dem Markt
in der Wirtschaft entspricht das
Parlament. .. Wir sprechen sowohl
von den politischen Parteien wie
von den Marktparteien... Die einen
bestimmen . . . das politische Ge-
schehen, die anderen bestimmen
‘das wirtschaftliche Geschehen . ..
Im Markt treten sich Angebot und
Nachfrage gegentiber, in der Poli-

tik Regierung und Opposition . . .
Dem Kaufer und Verkiufer in der
Marktwirtschaft entsprechen Kan-
didaten und WihlerinderPolitik..."
Am Ende seiner geistigen Anstren-
gungen erfindetLinhardtauch noch
die Begriffe ,Wirtschaftsideologie"
und ,Politikideologie*. So schreibt
also ein deutscher Professor 100
Jahre nach Erscheinen der Schrif-
ten von Karl Marx!

Die Ausfiihrungen des Prof. Lin-
hardt aber zeigen, wie stark GroB-
kapital und Industrie bereits unser
Denken bestimmen, wie schwach
die politischen Figuren tatséchlich
gegentiber den Fetischen der Indu-
strie-Werbung sind, wie Politik und
Gesellschaft mit den MaBen von
Profit und Ausbeutung gemessen
werden und wie wenig manch Pro-
fessor von all dem kapiert.

Waschmittel Adenauer

Den steigenden EinfluB von Wirt-
schaft und GroBindustrie seit 1945
widerspiegeltauch das Wahlplakat
der birgerlichen Parteien in die-
sem Zeitraum. Wahrend bis Mitte
der 50er Jahre noch versucht wur-
de, politische Inhalte zu artikulie-
ren und zu argumentieren, degene-
rierten die Wahlplakate der biirger-
lichen Parteien zu Plakaten der rei-
nen Produktwerbung. Verkauft
werden das Waschmittel Adenau-
er oder der weiBe Riese Erhard.
Getrimmt auf sunny boy oder
Schénling erstrahlen nur mehr
Kandidatenkopfe. Wie sehr dabei
Wahlplakat und Produktplakat in-
einander Ubergehen, zeigten die
CSU-Plakate. Der Kandidat Zehet-
maier mit Pfeife wurde von der
Mehrheit der Leute als Tabakwer-
bung der Fa. Zehetmaier verstan-
den. Ebenso visualisieren ein
Strandnackedei oder das Plakat
Jebenswerte Freiheit - liebens-
werte Freiheit" eher Sonnencreme
oder Desodorant als ein politi-
sches Programm. Hier offenbart
sich nicht nur, daB Wabhlplakate
von kommerziellen Werbeagentu-
ren gemacht werden, die gegen
Geld alles machen, die auch Wahl-
plakate fiir Parteien machen, denen
sie in Wirklichkeit fernstehen. Hier
offenbart sich im Verlust von An-
spruch, Kraft, ideenreichtum und

Lebenswerte Freineit
Liebenswerte Freineit

CSU-Plakat, Wahikampf '72

Engagement die tiefe moralische
Krise dieser Gesellschaft. Hier of-
fenbart sich aber auch die ab-
grundtiefe Verachtung fiir die brei-
te Masse der Menschen, die in
schlechten Schulen verdummt, auf
dem Stand willigen Arbeits- und
Stimmviehs gehalten werden soll.

Wir liefern die scharfe Axt

Aber die GroBindustrie be-
schriinkt sich bei ihrer politischen
Werbung und Image-Gestaltung
nicht auf ihre Produktwerbung und
sie finanziert nicht nur die ihre In-
teressen vertretenden Parteien,
sondern sie greift mit politischen
Plakaten und politischer Werbung
auch direkt in die BewuBtseinsbil-
dung mit ein, um ihr genehme Sy-
steme (oder gar Kriege) zu stutzen.

Im vergangenen Bundestags-
wahlkampf erschien eine Flut von
Plakaten und Anzeigen, die teils
unter irrefithrenden Namen wie
JArbeitskreis soziale Marktwirt-
schaft* oder ,Steuer-Notgemein-
schaft* Propaganda fiir den Kapi-
talismus betrieben. Dahinter ver-
bargen sich Interessengruppen
von Banken und Firmen, die dafir
Millionenbetriage auswarfen. Noch
eindeutiger sind die Plakate der
deutschen Rustungsindustrie aus
dem zweiten-Welikrieg. Sie hetzen
gegen England und die Sowjet-
union und preisen die Zerstérungs-
kraft ihrer Waffen.




Auf der diesjihrigen Ausstellung
,Das politische Plakat der Welt*
des deutschen Plakatmuseums
war giese Art Produktwerbung zu
sehen, gedruckt meist von der
Hausdruckerei der Firmen MAN
und Junkers. Ein Beil spaltet den
britischen Hut: ,wir liefern die
scharfe Axt". ,Gegen britische
Habgier." ,Moskaus Doppelspiel®.
,Die 88 macht sich.” (Junkers Flug-
zeugtyp. Anm. d. Red.) ,Stuka zu-
verldssig und gewissenhaft’, Zu-
verldssig und gewissenhaft, so lau-
ten auch heute die Werbetexte der
Riistungskonzerne. Sie geben sich
wertfrei, technisch. Aber was ge-
meint ist, offenbaren diese Plakate
aus der Nazi-Vergangenheit. Auch
die Manager und Inhaber sind die
gleichen geblieben.

Erst im vergangenen Juni wurde
Prof. Messerschmitt, der fiir Hitler
die Mordinstrumente baute, anlaB-
lich seines 75. Geburtstages als
der groBe Erfinder und Ingenieur
gefeiert. Eristauch jetzt wieder Mit-
inhaber eines der groBten RiU-
stungskonzerne der BRD, des
Messerschmitt - Bélkow - Blohm -
Konzerns.

Symbolik der Reaktion

An diesem Bundeswehrhelden
1aBt sich die Kontinuitit reaktions-
rer Symbolik aufzeigen: der teut-
sche Heldenkopf von Hindenburg
Uber Hitler zu Adenauer und
StrauB. ,Die Zeit ist hart, aber der
Sieg ist sicher! Zeichnet Kriegsan-
leihe®. Ein Plakat aus dem Jahre
1917 ist von dem bekannten Sim-
plizissimuszeichner Bruno Paul.
Zusammen mit einem Gulbrans-
son-Plakat fur die Ludendorff-
Spende 1918 zeugt es vom politi-
schen und moralischen Verfall die-
ser heute noch so hochgelobten
Grafiker. Pauls Hindenburg weist
bereits die wichtigsten Helden-
merkmale auf: trutziger Blick, feh-
lender Hinterkopf und Stiernacken.

Das Urbild des faschistischen
Helden kommt von dem Grafiker
Hohlwein. ,und Du* und ,Luft-
schutz" zeigen ihn, mehr Helm als
Gesicht, das Gesicht in mysti-
schem Schatten, aber noch genii-
gend Brutalitat und Harte zeigend,
stiernackig, der Hals fast kropfig

Plakat der Junkers-Motorenwerke aus dem
2. Weltkrieg. Wir liefern die scharfe Axt

von Muskel und Kraft. Von ihm ist
nicht weit zu Osterreichs Dr. Klaus
»ein echter Osterreicher® QVP
1970. Von ihm ist auch nicht weit
zu einer anderen faschistischen
Figur, zum Comic-Helden Batman
aus USA. Hohlweins teutscher Ur-
Recke paBte sich den Modifizie-
rungen der BRD &uBerlich an,
Hohlwein machte ihn zum Dorn-
kaat-S&ufer. Auch Hitler wollte auf
Plakaten nicht so sehr den Marki-
gen als den Ubervater herauskeh-
ren. ,Ein Volk, ein Reich, ein Fiih-
rer zeigt Gite, Weisheit und Ver-
stdndnis, wie bei ,keine Experi-

Plakat der Junkers-Motorenwerke.
Gegen Britische Habgier

Wir Keimpfen '
und arbeilen

gegen brifische Habgier
Jelat evctvecht! Unser der Sieg!

Du gehst mit einer Verletzung zum
Arzt, - und das ist richtig. Aber: Fehle
nichtldnger als unbedingt notwendig
ist. Denk’ an Deine Frontkameraden!

Plakat der MAN. Er kampft weiter

mente, Konrad Adenauer CSU
1957% An Hohlweins Képfen sieht
man deutlich: Die reaktionédre Men-
schendarstellung zeigt nicht Pa-
thos, sondern Entmenschlichung,
nicht Leidenschaft, sondern My-
stik. Dem gegeniiber ein franzdsi-
sches Plakat ,Wir werden sie krie-
gen" aus dem Jahre 1916 oder das
Kollwitzplakat ,Nie wieder Krieg*.

Nebst dem Heldenkopf ist der
Adler ein Hauptsymbol auf reaktio-
ndren Plakaten, wiahrend er im fort-
schrittlichen Plakat als gerupft, Fe-
dern lassend, oder als Pleitegeier
erscheint.

Dem faschistischen Helden ge-
geniibergestellt — der kommunisti-
sche Untermensch, als blutriinsti-
ges Untier, stets lustern, blonde
Mutter nebst blaudugigen Kindern
zu verzehren. Der Kommunist als
Weltbrandstifter. Solche Plakate
stammen aus den Jahren 1918 bis
1920. Vergleiche mit den antikom-
munistischen Nachkriegsplakaten
beweisen diese fast unglaubliche
Denunziation des Kommunismus,
immer unmittelbar nach den vom
Imperialismus entfachten Kriegen.

Historische Ableitung

Mit der birgerlichen Theorie, das
politische Plakat sei eine Form des
industriéllen Werbeplakats oder
von ihm abzuleiten, ist man so-

gleich in der Sackgasse. Es ist ein

billiges Alibi fir bundesrepublika-
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Die Zeit ist hart, aber
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Darstellung reaktiondrer ,Helden" von Hindenburg bis zum Dornkaat-Saufer

nische Verhiltnisse, in denen das
politische Plakat der biirgerlichen
Parteien offenbar tot ist. Und auBer-
dem ist das eine Verfilschung hi-
storischer Tatsachen, die gerade-
zu platt ist. Dabei ist es leicht, an-
hand der Fiille von Plakaten aus
der Geschichte zu genauen
Schliissen zu kommen. Das Plakat
beginnt mit Erfindung von Zeichen
und Schrift. Erster Aufschwung
war die Erfindung des Druckes
Mitte des 15. Jahrhunderts. Ab hier
hatte es meist die Form illustrierter
Flugblatter und Flugschriften, die

angeschlagen wurden. Der zweite
Aufschwung war die Erfindung der
Plakatsdulen durch den Drucker
LitfaB im Jahre 1855. Von da an
wurden die Plakate auf optische
Wirkung hin konzipiert.

Das Plakat hat also eine lange
Tradition und, von Steckbriefen
und Anordnungen der Obrigkeit
abgesehen, auch eine zumeist de-
mokratische Tradition. Genauso
wie die Karikatur war auch das
Plakat Medium aller gesellschaft-
lichen Verdnderungen der Ge-
schichte, aller Klassenkdmpfe.

s

sterreicher

Und so ist in Wirklichkeit nicht das
politische Plakat ein Sonderfall der
Werbung, sondern die Werbepla-
kate der GroBindustrie Sonder-
falle politischer Plakate.

Mit einer solchen historischen
Einschitzung kommen wir zu an-
deren MaBstiben, zu einer anderen
Wertung. In der Wahl- und Pro-
duktwerbung des staatsmonopoli-
stischen Kapitalismus fragt man
nur nach ras@her Effektivitat, nach
kurzfristiger - Manipulation eines
Plakates. Man kalkuliert mit Dumm-
heit, Passivitdt und Desinteresse,
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15 kratischen

man spekuliert mit UnbewuBtem,
Unterschwelligem, mit Vorurteilen
und eingespeicherten Verhaltens-
weisen. Daraus resultiert auch die
kurzlebige Einschatzung des poli-
tischen Plakates. So wie die ge-
samte Kultur des Spétkapitalismus
liegt auch sein Plakatstil im Dreck.
Was das Biirgertum nicht mehr lei-
sten kann, kann es auch nicht kul-
turkritisch wiirdigen. Es scheut
sich auch davon zu reden, namlich
von Engagement, Parteilichkeit ei-
nes Plakates, vom Pathos im guten
Sinne oder einfach von der'Moral.

Die groBen Plakate der Ge-
schichte waren eben nicht kurz-
fristige Medien der Manipulation,
sondern Trdger von verdndernden
ideen. Sie waren Kultur und Iden-
titat fortschrittlicher Klassen. Sie
waren politische Manifeste. Deut-
lich zeigt dies die Essener Plakat-
ausstellung mit ihren 2.500 Plaka-
ten. Und bei 2.500 Plakaten ist die
Auswahl statistisch glaubwirdi-
ger, es kann nicht soviel manipu-
liert werden. Plakate von klinstleri-
schem Rang, von bleibendem In-
halt waren eben meist blirgerlich-
humanistische, sozialistische und
kommunistische Plakate. Das liber-
raschte am meisten die Initiatoren
der Ausstellung selbst. Sozialisti-
sche Plakate werden eben nicht
von kommerziellen Agenturen fa-
briziert, denen Plakate samt Inhalt
nur Ware sind. Sie werden von
Kunstlern und Grafikern gemacht,
die mit fur die dargestellten Ideen
und Inhalte kdmpfen, die mit den
Genossen flir die Genossen arbei-
ten. Parteilichkeit, Wahrhaftigkeit
und Leidenschaftlichkeit sind in-
haltliche Gewichte bei der Gestal-
tung, mit denen glatte Kauflichkeit
und modische Asthetik auf Dauer
nicht konkurrieren kénnen.

Aus dieser historischen Entwick-
lung und dem kulturellen Anspruch
fortschrittlicher Plakate ergibt sich
aber auch eine Verschiebung ihrer
Funktion. Sie dienen in weit hdhe-
rem MaBe der Manifestation, der
‘Affirmation, dem Selbstverstind-
nis. Ist die Waschmittelwerbung
der birgerlichen Parteien heute
nur mehr Uberredung und Manipu-
lation, so ist das Plakat der demo-
und fortschrittlichen

KOMMUNISTEN

Werkidtige Frauen kdmpft mit uns.
KPD 1930

Kréfte Bestidrkung der Genossen,
der Ausdruck des eigenen An-
spruchs, die ganze Identitat. Dies
ist auch bei der Einschatzung der
Effektivitit zu berlcksichtigen.
Man kann vom marxistischen
Standpunkt aus nicht billige Wahl-
effekte und oberflachliche Umset-
zung anpeilen, sondern soll das
Plakat in seiner Gesamtwirkung
auf langfristige Kraft und Ausstrah-
lung prifen. Manche Genossen er-
hoffen sich von einem Plakat viel-
zuviel Uberzeugungskraft dem po-
litischen Gegner gegentiber und
unterschitzen die Kraft, die es den
Genossen selbst bringt. ,Unser
Plakat", das ist eine wichtige Ein-
stellung. Wir missen keineswegs
auf das Niveau des Gegners herun-
ter, um effektiv zu werden. Der
Schrei nach der ,linken Bildzei-
tung", nach dem linken Manipula-
tionsplakat ware ein Fehler. Der
Fortschritt muB aufkldren und be-
wuBtmachen, nicht verfiihren und
Uberreden.

Menschenbild

Wihrend das biirgerliche und
reaktiondre Plakat vom Heldenkopf
gelebt hat und jetzt nur noch von
Kopfen der Parteifuhrer, ist das so-
zialistische Plakat von Anbeginn
mehr auf die Darstellung gesell-
schaftlicher Zusammenhange aus-

CHRISTLICH DEMO
VNION DEVTSE)

Glaube an eine bessere Zukunft.
CDhU

@

gerichtet. Das zeigt sich vor allem
an den Plakaten der Oktoberrevo-
lution und des Biirgerkrieges bis
1921. Viele dieser Plakate sind Le-
sebogen, aufklarende Geschich-
ten mit Bildfolgen. Denissow, Or-
low, Majakowski, Tscheremnych
und andere zeichneten ganze Se-
rien von Plakaten, die gesellschaft-
liche Analysen darstellten oder ge-
zeichnete Programme der Bol-
schewiki waren. Statt Fiihrer, Held
und Patriarch dominierten auf ih-
nen der Arbeiter, der Arbeiter der
der Fabrik, der unterdriickte Arbei-
ter, der kimpfende Arbeiter, frei-
lich auch der Arbeiter als Held.
Darstellung der Arbeitswelt,
Wohn- und. soziale Verhiltnisse -
finden wir fast ausschlieBlich auf
sozialistischen und kommunisti-
schen Plakaten. Sozialdemokrati-
sche Plakate spiegeln genau den
Verfall dieser groBen Arbeiterpar-
tei unter ihren rechten Fihrern.
Nach 1945 druckt die SPD noch
so manches inhaltliche Plakat. ,Die
berufstitige Frau wihlt SPD". Aber
sie scheut sich von Anfang an, an
die Selbsttitigkeit der Massen zu
appellieren oder sie darzustellen.
Anstelle von Hitler treten Symbole
wie Ffiede, Sonne oder Marshall-
plan. ‘Auch findet eine Vergangen-
heitsbewiltigung durch antifaschi-
stische Plakate in den Westzonen



nur auf KPD-Plakaten statt, im Ge-
gensatz zur damaligen Ostzone.
Die Darstellung von Gesichtern
auf reaktiondren und biirgerlichen
Plakaten bedarf meist der Mystifi-
zierung, der Uberhshung und Ver-
klarung. Davon unterscheidet sich
das sozialistische Plakat. Durch
die Miteinbeziehung von Handlung
und Aktion, von Umwelt, Arbeit,
Streik, Krieg, durch Schilderung
gesellschaftlicher Zustiande wird
die Aussage geleistet und braucht
nicht in das Gesicht mit einge-
heimst zu werden. Selbst auf so-
wietischen Plakaten der 30er Jah-
re, als der Personenkult herrschte,
waren die Menschen auf den Pla-
katen aus Fleisch und Blut, die Ge-
sichter eher naturalistisch, aber
nie mystifiziert. Auch fallt bei ei-
nem Vergleich der wohltuende Un-
terschied zwischen DDR-Plakaten
und BRD-Plakaten in der Ara Ade-
nauer auf. Den Adenauer-Devotio-
nalien stehen ganz lebendige Pla-
kate gegeniiber. Allen voran Pla-
kate von Prof. Arno Mohr. Die mei-
sten Plakate zeigen Menschen in
Aktion, Kinder, Arbeiter, Frauen.
Noch ein interessanter Vergleich:
Stellt man diese inhaltlichen Pla-
kate mit ihren verschiedenen Men-
schendarstellungen unseren per-
fektionistischen, glatten Wahlpro-
duktwerbungen gegenliber, so
bleibt von diesen nichts mehr {b-
rig. Unser Menschenbild in der
BRD ist bereits so verschiittet, da3
sogar fortschrittliche, parteiliche
Kiinstler Miihe haben, das solida-
rische, realistische Bild des Men-
schen auf dem Plakat wiederzuge-
winnen.

Plakat und Frau

Die Stellung der Frau in der bir-
gerlichen Gesellschaft findet auf
politischen Plakaten ihre genaue
Entsprechung: sie erscheint kaum.
Wenn sie tatsichlich dargestellt
wird, dann nur als Plippi oder als
Muttersymbol mit Kind. Aber auch
als Plippi erscheint sie wenig. Hier
hélt sich die blrgerliche Gesell-
schaft an das Tabu, daf} Frauen
nichts mit Politik zu tun hitten, daB
Politik Mannersache sei, und daf
~ Politik zu ernst sei, um das sexy
Girl aus der Konsumwerbung zu

tibernehmen. Erst in letzter Zeit er-
scheint auf CSU-Plakaten mit der
totalen Ubereinstimmung von Pro-
dukt- und Wahlwerbung auch die
Frau als Nackedei und Puppe. Als
Mutter mit Kind wird die Frau da-
gegen ofter und hauptsichlich im
faschistischen und antikommuni-
stischen Plakat verwendet, und
zwar als Symbol der Schutzbedirf-
tigkeit, die es vor dem Zugriff des
bésen Untermenschen zu verteidi-
gen gilt.

Auf den Plakaten der Arbeiterbe-
wegung tritt von Anfang an mit die
handelnde Frau auf, als Werktati-
ge, als Kédmpferin um Mitbestim-
mung und Gleichberechtigung.
Hier dominieren auch die Plakate
aus den sozialistischen Lindern.
An der Selbstverstandlichkeit der
Gestaltung und Miteinbeziehung
der Frau erkennt man den fortge-
schrittenen Grad ihrer Emanzipa-
tion. Einige Darstellungen von fort-
schrittlichen Kiinstlern aus der
BRD aus jlingster Zeit zeigen je-
doch die Schwierigkeiten bei uns
nach den langen Jahren der faschi-
stischen und  kapitalistischen
Kunstpropaganda. Nicht nur beim
Kiinstler liegen die Schwierigkei-
ten, sondern auch beim Betrachter,
seine Rezeptionsfiahigkeiten sind
weitgehend von der Produktwer-
bung bestimmt und an sie ge-
wohnt. thr Leitbild der Frau, das
Sexobjekt, die aseptische Puppe

H. Christy 1917, ,Wegbereiter. USA

CLEAR THE WAY |
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beherrscht unsere Vorstellung von
Schénheit. Am leichtesten gelingt
hier die Darstellung beim Rickgriff
auf die Vorbilder der Geschichte
(Rosa Luxemburg) oder bei der
idealen Verbindung von Exotik,
Schénheit und Solidaritdt im Falle
Angela Davis. Besser gelingen
auch Darstellungen der Frau in Ar-
beitskleidung, an ihrem Arbeits-
platz, weil hier die Umwelt einen
groBen Teil der Wertigkeit tber-
nimmt. Das groBe Problem der Dar-
stellung, namlich die Dialektik von
Emotion und Intellekt eines Ge-
sichtes tritt dann zuriick.

Plakat als ,Kunstwerk"

Im Lexikon kénnen wir lesen: ,In
den 90er Jahren schuf H. de Tou-
louse-Lautrec in Paris einen neuen
Plakatstil und damit die Plakat-
Kunst." Tatsichlich wugde seit die-
sem Zeitpunkt. auf dem bdrgerli-
chen Kunstmarkt das Plakat als
l'art pour l'art produziert und ge-
handelt. Die politischen Anlasse
zu solchen Plakaten wurden un-
wichtig, die Plakate wurden auch
nicht angeschlagen oder ausge-
hingt, sie verschwanden sogleich
in den Schranken der Sammler und
wurden wie Gemailde behandelt.
Aus diesen Gedanken heraus ent-
stand auch, durch die gegen-
standslose Mode beglinstigt, das
abstrakte Plakat. Der Plakatinhalt
wird dabei reduziert auf einen klei-

Das ist Bolschewismus. Um 1920

in ne urMén;pﬁmg
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nen Text oder auf das Datum. Die
ganze andere Fliache dient der Or-
namentik, der bloBen Farbe oder
Form. Das Bild weist keinen Zu-
sammenhang mit dem AnlaB des
Plakates auf. Solche Plakate wur-
den in Katalogen und Biennalen
der vergangenen Jahre hochge-
spielt und fanden zum Teil auch
Eingang in sozialistische Lénder
wie Polen und Jugoslawien. Sie
trugen sicherlich dazu bei, die Kraft
inhaltlicher und realistischer Aus-
sagen zu schwichen. Eine andere
Variante bildet ein Buchstaben-
Fetischismus, bei dem Buchstaben

und Texte zu unleserlichen ab-
strakten Zeichen deformiert wer-
den. Die einzige Plakatinformation
bietet dann noch das Impressum.
Vergleicht man solche Plakate mit
figiirlichen und engagierten Pla-
katen, so wirken sie steril, kalt und
wenig ansprechend. Sie verfehlen
ihren Zweck. In den vergangenen
Jahren liberschwemmte die BRD
eine Poster-Welle. Von anfangli-
chen politischen Intentionen blie-
ben Porno und Helden im Stile der
Produkiwerbung und der Modein-
dustrie.

Die Trennung zwischen Plakat
als Kunstwerk und Plakat als Mas-
senmedium macht das Plakat tot.
Nur diese Einheit von AnlaB, Inhalt
und kiinstlerischer Gestaltung er-
bringt eine kulturelle Leistung.

Parteilich und realistisch

Das parteiliche Plakat gehort zum
kulturellen Anspruch der arbeiten-
den Bevdlkerung. Es erhebt den
Anspruch auf das Gesicht der
neuen Klasse, auf Sichtbarma-
chung der Programme und Ziele
der Arbeiterbewegung, auf Dar-
stellung der Werktatigen.

Dieser Anspruchistnur zuleisten
durch Engagement und Partel-
nahme des produzierenden Kiinst-
lers selbst. Dieser Anspruch aber
bringt den demokratischen, sozia-
listischen und revolutiondren Pla-
katen Kraft und Qualitéat. Das demo-
kratische Plakat hat auch eine an-
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dere Zielsetzung. Es will nicht ma-
nipulieren, es fordert die aktive,
handelnde Beteiligung des Be-
trachters, sein Mitdenken und Mit-
tun. Es entsteht nicht in einer ge-
kauften Werbeagentur, sondern
entsteht aus dem gemeinsamen
Kampf von Kiinstler und Werktéti-
gem, aus der Notwendigkeit beider
sich zu artikulieren. So wird das
parteiliche Plakat zum kulturellen
Gesicht der Arbeiterklasse, wird
zum realistischen Kunstwerk, das
Ort, Zeit und Form mit Inhalt und
Engagement verbindet.

Die Reichen miissen noch
reicher werden - wahit CDU

tendenzen-interview mit Klaus Staeck

tendenzen: Wie kommt ein Jurist
zum Plakatemachen?

Staeck: Ich hitte anders herum
gefragt: Wie kommt es, daB jemand,
der Plakate macht, Jurist ist? Na-
tiirlich habe ich nicht Jura studiert,
um Plakate machen zu kénnen. Bei
der Art, wie ich Plakate mache, sind
juristische Kenntnisse allerdings
von groBem Nuizen. Ich bin aber

damals ganz bewuBt nicht auf eine
Kunstakademie gegangen, um gar
nicht erst in die Gefahr der ver-
schiedensten Abhingigkeiten zu
geraten, denen der traditionelle
Kiinstlerimmer noch ausgesetztist,
wenn er in unserer Gesellschaft
tiberleben will.

Der Anwaltberuf garantiert mirein
gutes Stiick Unabhéngigkeit. Dazu

kommt, daB ich die Erfahrung ge-
macht habe, daB die meisten Leute
die Tatsache sehr beunruhigt, daB
jemand mit einem ,anstdndigen,
buirgerlichen* Beruf solche recht
beunruhigenden Dinge macht. Als
man auf die |dee kam, den Kiinst-
lern sog. Freirdume einzurdumen,
die der Mehrheit der Bevélkerung
vorenthalten werden, hat man
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gleichzeitig auch ihre Wirkungs-
moglichkeiten entscheidend be-
schnitten. Ich habe sehr bald ge-
merkt, daB es die meisten Leute
ganz konfus macht, daf ich in meh-
rere Schubficher halb, in keines
aber ganz passe. Seitdem setze ich
diese Fragestellungen oder diese
Verwirrung auch ganz bewuBt als
Arbeitsmittel ein.

t: Welchen Arbeitsraum nimmt
das Plakatemachen bei lhnen ein?
Ist der Plakat-Staeck wichtiger als
der Jurist Staeck?

Klaus Staeck. Eigentum verpflichtet zur Ausbeutung

St: Beides ist mir gleich wichtig.
Ich habe beides immer parallel be-
trieben, bewuBt parallel betrieben.
In letzter Zeit gibt es aber rein zeit-
liche Prioritdten. Das ist nur eine
Frage der Okonomie. Im Augen-
blick tiberwiegen die Plakate - ich
halte mir aber immer die Moglich-
keit offen, jederzeit wieder als An-
walt voll arbeiten zu kénnen. Das
kann z. B. dann - méglicherweise
von heute auf morgen — eintreten,
wenn ich merke, daB meine Plakate
wie Markenartikel konsumiert wer-

den und damit politisch nicht mehr
wirksam sind.

Das Hauptproblem ist aber gar
nicht einmal das Plakatemachen,
auch wenn ich an den meisten Pla-
katen recht lange gearbeitet habe.
Den groBten Teil der Zeit verbringe
ich mitdem Vertrieb, der Verteilung
und allem, was damit zusammen-
héngt, da der Kunst- und Buchhan-
del diese Plakate fast ausnahms-
los boykottiert. Ich habe auch noch

nicht ein einziges Plakat Uiber die

vielen Poster-Shops vertrieben, die
einen Millionenumsatz mit Jochen-
Rindt-Fotos, Sonnenuntergéngen,
verkitschten Guevara-Portrdts und
ghnlichem machen.

t: Entstehen Ihre Plakate im Al-
leingang oder diskutieren Sie sie
mit Einzelpersonen oder Gruppen
aus?

St: Das ist von Fa]l zu Fall ver-
schieden. Die ersten Plakate sind
in kleinem Kreise diskutiert wor-
den, mit Leuten, mit denen ich
schon immer mehr oder weniger
eng zusammengearbeitet habe.
Die letzten Plakate waren fast alles
Gemeinschaftsprodukte mit Ger-
hard Steidl, meinem Drucker, mit
dem der ganze Produktionsweg -
von der Konzeption bis zum Ver-
trieb — gemeinsam durchgearbei-
tet wird. Bei den meisten Plakaten
machen wir zundchst einmal eine
kleinere Testauflage im Siebdruck,
so etwa 200 Stiick. Diese Exem-
plare werden so breit wie moéglich
gestreut, und wir versuchen, mit
moglichst vielen Einzelpersonen
und Gruppen dariiber zu diskutie-
ren. Bevor wir dann die endgliltige
Offset-Auflage drucken, wird das
Plakat noch einmal unter Berlick-
sichtigung aller bis dahin in Dis-
kussionen gemachten Erfahrungen
iiberarbeitet und gegebenenfalls
abgeidndert. Dieser Weg hat sich
fiir mich als der praktischste er-
wiesen.

Ich habe leider die Erfahrung
machen miissen, daB Kollektive
nicht von vornherein progressiv
sind. Besondere Schwierigkeiten
habe ich hier mit meinem personli-
chen Stilmitsel, . der lronie. Die
schon sprichwértliche und oft fast
bedngstigende Humorlosigkeit vie-
ler linker Gruppen habe ich schon
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oft zu splren bekommen. Dazu
kommt oft eine latente Kunstfeind-
lichkeit, die vielleicht noch aus der
7eit der Studentenrevolte herriihrt.
Viele Aktionisten glauben immer
noch, allein dariiber entscheiden
zu kénnen, was politisch wirksam
ist und was nicht. Sie (ibernehmen
dabei unbewuBt das biirgerliche
Vorurteil, daB man mit Kunst poli-
fisch nicht wirken kénne.

Auftragsarbeiten diskutiere ich
mit den jeweiligen Gruppen soweit
wie moglich vorher aus. Das hat
gelegentlich auch schon dazu ge-
fiihrt, daB wir schlieBlich gar kein
Plakat gemacht haben, wenn wir
zu keiner lberzeugenden L&sung
gekommen sind.

t: Sind viele |hrer Plakate Auf-
irage?

St: Nein, bisher war es jedenfalls
s0, daB die meisten Plakate keine
Auftragsarbeiten waren. Meine Pla-
kate sind nattrlich nie Selbst-
zweck, sondern ich konzipiere sie
im Hinblick auf ganz bestimmte
Gruppen; fur deren politische Ar-
beit. Nachdem meine Plakate vor
allem im letzten Wahlkampf mas-
senhaft verbreitet und im politi-
schen Kampf recht erfolgreich ein-
gesetzt wurden, haben die Auftré-
ge allerdings zugenommen.

Aber ,Auftrage” ist da eigentlich
nicht das richtige Wort. Mir geht es
darum, durch meine Arbeit die Ar-
beit politischer Initiativ-Gruppen
zu unterstiitzen, sie durch die An-
wendung grafischer Mittel effek-
tiver zu machen. Das Durer-Plakat
und anfangs auch das Reichen-
Plakat waren meine eigenen Aktio-
nen. Durch den Erfolg dieser Ak-
tionen wurde aber zugleich ge-
zeigt, welche Wirkung politische
Initiativ-Gruppen haben kénnen,
wenn sie sich bei ihrer Arbeit —
z. B. bei lokalen Umweltschutz-
problemen - solcher Mittel bedie-
nen. Inzwischen kommen nun mehr
und mehr solche Gruppen zu mir
und sprechen ihre geplante Aktion
mit mir durch, so daB die Plakai-
aktion von Anfang an richtig ange-
setzt werden kann. Wir sprechen
dann die ganze Aktion durch. Das
ist also das, was ich hier unter
Auftrag verstehe. Ich betreibe kein
Werbeunternehmen, sondern was

4
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ich mache, ist Kunst in der politi-
schen Praxis, und zwar ganz spe-
ziell in der politischen Praxis von
Gruppen fir Initiativen der Selbst-
organisation.

t: Wie entstehen lhre Plakate, aus
welchen Anldssen, Motivationen?

St: Bei meiner Arbeit handelt es
sich um politische Initiativen. Po-
litische Initiativen wirken nur, wenn
sie konkret sind und wenn sie in
eine klar abgegrenzte politische
Situation eingebracht werden. Mei-
ne Plakate werden immer aus kon-
kreten Anldssen gemacht. So war
das Plakat ,Wiirden Sie dieser
Frau ein Zimmer vermieten?” eine
Reaktion auf den Nurnberger Di-

rer-Festrummel. Das Reichen-Pla-
kat eine Antwort auf die gehassi-
gen Wabhlinserate der CDU im ba-
den-wiirttembergischen Landtags-
wahlkampf 1972. Das Olympia-Pla-
kat — ein Jahr vor der Olympiade
entstanden - erhielt nach den Er-
eignissen in Miinchen noch einmal
neue Aktualitit.

Dabei gilt aber grundséitzlich:
Um Werbung durchschaubar zu
machen, ist es natirlich wirksamer,
auf vorhandene Werbung zuriick-
zugreifen. Ich halte es immer noch
fir die Wirksamste Methode kriti-
scher Kunst, nicht Entlarvtes dar-
zustellen, sondern Dargestelltes
zu entlarven. Deshalb ist meine




Methode darauf angelegt, bereits
vorhandene Dinge umzudrehen,
sie zu verarbeiten. Das heiBt na-
tiirlich nicht, daB ich nur zum Rea-
gieren verurteilt ware. Aber um
gréBere Dinge in Gang zu setzen,
und um sie dann weiterzutreiben,
ist eine breitere finanzielle Basis
nétig, die ich nicht habe.

Mir persdnlich liegen nicht so
sehr die ganz groBen Perspekii-
ven. Die gréBte Wirkung habe ich
mit Plakaten erzielt, die sich mit
unmittelbar realen politischen Ge-
gebenheiten auseinandersetzen.
Die tun dem Gegner wirklich weh.
Fir mich ist soziale Ungerechtig-
keit unertrdglich, hier greife ich an,
direkt und im Detail.

t: Entstehen lhre Arbeiten mit
oder in politischen Aktionen?

St: Ja, wenn man ,politische Ak-
tionen“ nicht zu eng faBt. Eine
wichtige politische Aktion selbst
war vor einigen Jahren der Weg
aus der Kunstgalerie direkt zur
Plakatsiule. Seitdem habe ich
mehrere Plakataktionen in ver-
schiedenen Stiadten zu gezielten
Anlassen gemacht.

Ich glaube, es ist nicht erforder-
lich, daB sehr viele Leute dhnliche
Plakate machen kdnnen, es ist aber
wichtig, daB die Bevoikerung lernt,
Plakate kritisch zu sehen. Zu der
[rritation und damit der Wirkung
meiner Plakate gehért die Tat-
sache, daB die LitfaBsdule dem
gewohnten Zweck entfremdet
wird. Nicht das Plakat allein, son-
dern die Plakatwand wird zusétz-
lich Gegenstand der Konfrontation.

t: Welche Auflagen haben lhre
Arbeiten?

St: Das ist sehr unterschiedlich.
Die hochste Auflage hatte bisher
das ,Arbeiter-Plakat* mit 70.000,
dazu kommen noch 150.000 Auf-
kleber und Postkarten. Das ,Rei-
chen- und Mieten-Plakat® hatten
zusammen eine Auflage von
50.000. Von dem Loéwenthal-Auf-
kleber haben wir 120.000 unter die
Leute gebracht. Die Gesamtauf-
lage aller im letzten Wahlkampf ge-
druckten Plakate, Aufkleber und
Postkarten betrdgt eine knappe
+ Million. Daneben gibt es aber auch
Plakate zu Veranstaltungen und lo-
kalen Anlassen in kleinen Aufla-

gen, von nur wenigen 100.

t: Welche Zielgruppen sprechen
Sie an oder méchten Sie anspre-
chen?

St: Welche Zielgruppen ich an-
spreche, weiB ich seit zwei Mona-
ten zumindest fur zwei Plakate
(Reichen- und Arbeiter-Plakat) sehr
genau. In einer représentativen
Umfrage sind beide Plakate ge-
testet worden. Danach habe ich
alle Bevdlkerungsgruppen er-
reicht. Die Gruppe der 20- bis 40-
jahrigen  politisch  Engagierten
fihlte sich am stérksten angespro-
chen. Aber immerhin kennen um-
gerechnet mehr als 1 Million Ar-
beiter der Bundesrepublik die bei-
den Plakate.

Bei konkreten Auftragen wech-
seln die Zielgruppen naturlich. An-
sprechen méchte ich selbstver-
standlich mdglichst viele. Vor allem
aber die politisch Desinteressier-
ten, die von der Werbung Ver-
dummten, um sie aus ihrer Lethar-
gie herauszureifen.

t: Wer beniitzt, plakatiert, setzt
Ihre Plakate um?

St: Die meisten Erfahrungen ha-
be ich im letzten Wahlkampf ge-
macht. Der groBte Teil der Bestel-
lungen kam von Arbeitern, Gewerk-
schaftern, von Juso-Gruppen, Orts-
vereinen der SPD und von regiona-
fen Waihlerinitiativen, aber auch
von vielen Einzelpersonen. Die ha-
ben dann die Plakate geklebt, d. h.
sie haben die Plakate in ihre Akti-
onen miteinbezogen.

Viele wurden auch von Gruppen
weiterverkauft und dienten so der
Finanzierung eigener Initiativen.
Eine Menge Wihlerinitiativen ha-
ben mit den Plakaten einen Teil
ihres Wahlkampfes bestritten, weil
inhaltlich argumentiert wird, und
man dariiber sehr schnell zu Dis-
kussionen kommen kann. Es hat
sich gezeigt, daB meine Plakate
vor allem kommunikativ sind.

Dariiber hinaus hat es eine Men-
ge #hnlicher Plakate, Weiterent-
wicklungen gegeben - nicht zu
vergessen die vielen Raubdrucke.

Die einzelnen Slogans hatten sich

vollig selbstandig gemacht und
wurden nach den individuellen Be-
diirfnissen der Gruppen benutzt.
So haben z. B. in Rothenburg o0.d.T.

Leute den Reichen-Slogan an die
Stadtmauer gepinselt. Dazu wurde
ich in Heidelberg dann polizeilich
vernommen.

Sehr wichtig war aber auch die
Weiterverbreitung der wichtigsten
Plakate durch Presse, Funk und
Fernsehen.

t: Welche formalen Prinzipien er-
streben Sie?

St: Das ist eine wichtige Frage.
Auch wenn in meinen Plakaten der
Inhalt wichtiger ist als die Form, so
gebe ich mir doch sehr grofe
Mihe, formale Bildiésungen zu
finden, denen man sich nur schwer
entziehen kann. Von einem aufge-
wirmten Prolet-Kult halte ich gar
nichts. lch habe sehr viel von John
Heartfield gelernt. Wie er in vielen
seiner Arbeiten, arbeite ich auch
mit dem Stilmittel der lronie, was ja
zunschst mal keingeinfache Sache
ist. Fiir viele ist ein Teil meiner Pla-
kate auf Anhieb nicht gleich ver-
standlich. Umso wichtiger war es
fiir mich, formal-dsthetische L&-
sungen zu finden, die so viel Inter-
esse wecken, daB} jemand so lange
fragt, bis er den Inhalt verstanden
hat. Bisher ist mir das auch fast
immer gelungen. Es nitzt gar
nichts, einen guten Slogan zu er-
finden, und ihn dann dsthetisch so
schlecht zu bringen, daB er von
keinem wahrgenommen wird.

t: Geht lhr inhaltliches Konzept
vom Text oder vom bildnerischen
Einfall aus?

St: Das ist recht verschieden. In
letzter Zeit (iberwiegen die Plaka-
te, bei denen ich vom Text ausge-
gangen bin. Das Reichen-Plakat ist
ja sogar ein reines Textplakat, da
wir der Meinung waren, daB der
Slogan fiir sich so gut ist, daB jede
Bildlssung nur vom Text ablenken
wiirde. Daneben gibt es aber auch
reine Bildmontagen ohne Text, z. B.
alle, die sich mit der Werbung kri-
tisch auseinandersetzen.

t: Wen greifen thre Plakate an?

St: Ich greife die politischen Zu-
stande dort an, wo sich zeigen
|4Bt, daB sie ungerecht organisiert
sind. Ich greife die Burokratie an,
dort, wo sfe unmenschlich gewor-

" den ist und soziale Ungerechtig-

keit als Eigenmechanismus férdert.

Ich greife an, wo Kreativitit unter- 20
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driickt wird. In den fletzten Wahi-
kampfen habe ich mit meinen Pla-
katen die CDU/CSUxdirekt ange-
griffen. Da ich immer recht konkret
angreife, schlagen meine Gegner
nattirlich auch zuriick.

t: Gab es ¢ffentliche Polemiken,
Prozesse gegen Sie?

St: Das kann man sagen, ja. Mit
meinen letzten Plakaten ist es mir
gelungen, immer den Finger auf
die Wunde zu legen. Das hat na-
tirlich z.T. recht heftige Reaktio-
nen ausgelost. Im letzten Jahr gab
es um einige meiner Plakate mehr
als zehn Prozesse, an der Spitze
lag dabei das Reichen-Plakat. Die
CDU hat mir den Einsatz fir sie
schlecht gelohnt, auch wenn ich
ihr zu groBem Dank verpflichtet bin,
was die liberregionale Verbreitung
der Plakate anbelangt. Dank der
verschiedenen Prozesse haben
meine Plakat-Slogans eine unge-
ahnte Publizitdt erfahren. Dabei
lege ich es direkt nie auf Prozesse
an, da wegen der hohen Streit-
werte und des grof3en Zeitaufwan-
des wenige genligen, um mir jede
finanzielle Basis zu zersttren. Das
ProzeBrisiko ist flir einen einzelnen
zu hoch, zumal es fiir eine Partei
wie die CDU gleich Null ist. Ich
weiB, daB der CDU-Bundesvor-
stand noch Monate nach der Bun-
destagswahl anhand meiner Pla-
kate versucht hat, mich endgiiltig
zur Strecke zu bringen und vor al-
lem auch strafrechtlich zu belan-
gen. Bisher habe ich aber alle Pro-

zesse und Polemiken gut Uber-
standen.

In einem  Anwalt-Schriftsatz
wurde kiirzlich behauptet, ich wiir-
de ,HaB sden” und an die ,niedrig-
sten Instinkte im Menschen appe-
lieren®. In einem Leserbrief eines

-Mitgliedes des Bundesvorstandes

der Mittelstandsvereinigung der
CDU wurde jetzt meine ,Rufmord*-
Tatigkeit mit der der Nazis vergli-
chen. Im Ubrigen vergeht auch jetzt
keine Woche ohne Droh- und
Schmihbriefe. In ,heiBen* Wahl-
zeiten ziehe ich es vor, auBerhalb
zu ndchtigen.

Oft scheuen sich meine Gegner
aber auch vor direkien Prozessen,
dann bedienen sie sich einer ande-
ren Methode. Sie versuchen, meine
moralische Glaubwiirdigkeit in

- Zweifel zu ziehen, indem sie mir
egoistische Motive aller Art unter-

stellen. Die neueste Version ist die
Unterstellung, die Villa auf dem Ar-
beiter-Plakat wiirde mir gehdren.
Auf diesem Gebiet fallen mir Gbri-
gens gelegentlich auch meine ei-
genen Genossen mit den merkwiir-
digsten Verddchtigungen auf die
Nerven.

t: Ihre Plakate sind konkrete Stel-
lungnahmen, fiir wen ergreifen Sie
Partei?

St: Ich ergreife immer Partei fur
die Unterprivilegierten, z. B. auch
fur die von den Massenmedien und
von der Werbung Betrogenen. Ich
appelliere an die Solidaritit aller
Abhéngigen, den Freiheitsspiel-

raum zu erweitern, die eigene Trig-
heit zu tUberwinden und die Ver-
pflichtung der Gerechtigkeit zu ler-
nen, auch fir Chile, fir Griechen-
land und fir Mozambique.

: In welcher Beziehung stehen
Ihre Plakate zum politischen Men-
schen Klaus Staeck?

St: Das ist eine Einheit. Es 4Bt
sich gar nicht auseinanderdividie-
ren. Ich bin seit 13 Jahren aktives
Mitglied der SPD und kenne die
politische Praxis von klein auf. Die-
se persdnlichen konkreten Erfah-
rungen verwerte ich natlirlich stan-
dig bei meinen Plakatideen. Wenn
ich von Arbeitern rede, dann sind
das nicht potemkinsche Wunsch-
arbeiter, sondern da meine ich
auch jene vielen, die jeden Morgen
ohne ,Bild" nicht frithstiicken kén-
nen und feixend am StraBenrand
stehen, wenn Jugendliche fur den
Abbau der Bildungsprivilegien de-
monstrieren. Das hat mich aber
auch in die Lage gebracht, Plakate
zu machen, mit denen eine groBe
Zahl von Arbeitern wirklich poli-
tisch etwas anfangen kann. Die
Wirksamkeit meiner Plakate be-
ruht darauf, da3 ich immer von der
Realitdt ausgehe, die ich kenne.
Manche Genossen mokieren sich
tber meinen Pragmatismus, gele-
gentlich. lch arbeite immer im Be-
wuBtsein der Grenzen des poli-
tisch jetzt'Moglichen. Aber ich ar-
beite mit daran, diese Grenzen
stiandig weiter hinauszuschieben.




tendenzen: Du bist Maler, du
machst genaue Bleistiftzeichnun-
gen, subtile Radierungen. Warum
machst du auch Plakate?
Carlo Schellemann: Weil sie ge-
braucht werden. Ich habe vor eini-
gen Jahren viele Plakate gemacht,
heute habe ich dafilir - wie auch
fur meine Graphiken - leider fast
keine Zeit mehr.
Du muBt dir vorstellen, friher, als
ich viel zeichnete, machte ich das
vollig im luftleeren Raum. Vielleicht
ein- oder zweimal im Jahr kam je-
mand, der sich wirklich flir meine
Arbeit interessierte. Man hatte das
Gefuhl, tberfliissig zu sein und es
gehtrte eine Portion Selbstiber-
zeugung dazu, weiterzumachen.
Mit dem Jahre 1968 kam dann end-
lich Bewegung in die politische
Landschaft. Zuerst war ein groBer
Bedarf an Agitation. Fiir mich war
es ein neues Geflihl, etwas zu ma-
chen, was man im - politischen
Kampf direkt gebrauchen kann.
t: Waren das Auftrdge oder gab
es auch andere Anldsse?
C.S.: Ich habe Plakate, die Auf-
trige waren, gemacht, aber auch
viele, die ich selbst fiir notwendig
hielt. Wenn man das Wort Aufirag
hort, denkt man sofort ans Geld.
Um das gleich vorweg zu nehmen,
die Bezahlung war sehr unter-
schiedlich und ich machte die Her-
stellung einer Sache auch nicht
davon abhingig. Ich bekam Hono-
rare von 50 DM bis 1000 DM, doch
das letztere war eine einsame Aus-
nahme. Oft deckte das Honorar die
Auslagen nicht. Wenn man viele Pla-
kate machte, wurde die finanzielle
Situation immer schiechter. Man
muB.bei diesem Geschift nicht nur
in der Arbeit erfinderisch sein, son-
dern auch in der Frage, wie man zu
seinen Kosten kommt.
" Das war besonders bei den Pla-
katen der Fall, die man aus eige-

nem Antrieb herstellte. Bis heute
fehlt uns da eine eigene Poster-
Vertriebs-Maoglichkeit, die man-
chem Plakatmacher eine groBe
Hilfe sein kénnte und die unsere
Plakate weiter verbreiten konnte.

t: Willst du mit deinen Plakaten
begrenzte Zielgruppen erreichen?

C.S.: Eigentlich weniger das, ein
Plakat soll ja moglichst viele Men-
schen ansprechen. Meist hingt ein
Plakat &ffentlich und es sollte so
sein, daB jeder der vorbeikommt,
hinschaut. Der Unterschied, den
ich beobachtet habe, ist mehr: Wo
héngt ein Plakat. Hangt es an den
Plakatsdulen oder z. B. in der Uni-
versitit,

Wenn es an der StraBe hingt,
wenn es sogar noch von Autofah-
rern beachtet werden soll, dann
muB es groBflachig sein — knappe
Formel — knappe Schrift — anders
ist da nichts zu erreichen. Ganz
anders ist es in der Uni. Dort kann
man gar nicht genug ins Detail ge-
hen. Hier gibt es viele Leute, die an
einem guten Plakat SpaB haben,
die davor stehen bleiben, es genau
betrachten und auch kleine Schrif-
ten lesen. Allerdings besteht dort
die Gefahr, daB ein gutes Plakat
schnell verschwindet — es wird in
die Studentenbuden mitgenom-
men — und es kann passieren, daf
am nachsten Tag keins mehr da ist.
So ging es mit meinem Streik-Pla-
kat und mit dem Plakat: Stoppt die
Reaktion.

t: Welche Bedeutung hat fiir dich
der Plakat-Text?

C.S.: Man hat nattirlich Verstiand-
nis dafiir, denn der vorgegebene
Text richtet sich ja meist nach dem
Zweck des Plakates. Ein Plakat fiir
eine Filmwoche hat natiirlich viel
Text, doch den kann man sehr klein
machen, denn dieser Text ist es
nicht, der den Passanten anzieht,
naher bringt. Der Informationstext

Das Plakat - Teil einer Aktion

tendenzen-Gesprach mit Carlo Schellemann

wird ja nur von dem gelesen, der
bereits ndher getreten ist, der be-
reits Interesse zeigt. Die Auftrag-
geber machen héufig den Fehler,
daB die Texte, die weithin signali-
sieren sollen, zu lange oder zu
lahm sind.

Man kann an dem Beispiel des
Streik-Plakates deutlich sehen, wie
das Plakat mit einem langeren Text,
der bei einer Neuauflage verwen-
det wurde, verloren hat.

Auch will der Ayftraggeber h&u-
fig alles groB haben. Das stellt uns
vor unlésliche Aufgaben und ver-
dirbt unsere Arbeit. Oft fiihrt das
dann zu reinen Schriftplakaten -
die ich aber flir Notldsungen halte
- da sie die bildliche Darstellung,
als sehr wirksames Lockmittel, ver-
schenken. Mein Manifest-Poster ist
ein Beispiel daflr, daB ein Bild
allein auch in der Lage ist, Inter-
esse zu wecken und daB es Fille
gibt, wo man Uberhaupt auf groBe
Schriften verzichten kann.

t: Welche Techniken wendest du
bei der Herstellung an? Welche
Bedeutung hat dabei die Fotogra-
fie?

C.S.: Da kann ich natlirlich nur
von meinen Plakaten reden, wie ich
sie gemacht habe - vieles andere
ist ebenfalls moglich. Fir meine
Plakat-Produktion war es wichtig,
daB ich eine Fotoausriistung habe,
daB ich selber entwickeln und ver-
gréBern kann. [ch habe hiufig so-
gar die Filme selbst in Original-
gréBe hergestellt, die dann vom
Sieb- oder Offsetdrucker verwandt
wurden. Das war besonders guin-
stig, wenn es pressierte. Verschie-
dene meiner Plakate sind in einer
Nacht hergestellt. Wenn ich dann
ins Bett ging, stellte ich den fertigen
Film ins ¥reppenhaus und der
Siebdrucker holte ihn um 7 Uhr
morgens ab. Mittag war das Plakat
fertig gedruckt. Also 18 Stunden
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vom Entwurf bis zum fertigen Pla-
kat. Dazu war wichtig, daB man die
Materialien alle hatte und auch
Schriften. Besonders wichtig sind
die Schriften, denn Absetzenlas-
sen braucht Zeit und Geld. Ohne
Durchschreibeschriften kommt
man da nicht aus. Meist genligt ein
Schriftgrad, denn man kann sie mit
dem VergréBerungsgerit beliebig
vergréBern und verkleinern. Klei-
nere Schriften, Impressum u. a.
habe ich hidufig mit der Schreib-
maschine geschrieben und dann
fotografiert.

Schnelle Plakate habe ich immer
gleich auf Folie gemacht. Fiir jede
Farbe eine Folie. Die Vorzeichnung
wird aufs ReiBbrett gelegt, Folie 1
dariiber, darauf kommt alles, was
schwarz ist. Die bildlichen Vorla-
gen, die man verwenden will, wer-
den fotografiert, meist mit dem Ver-
groBerungsgerédt. Dazu wird der
Planfilm dorthin gelegt, wo sonst
das Negativ liegt. Die Vorlage
kommt auf den Tisch, belichtet wird
mit den Lampen. Entwickelt wird
bei Rotlicht (Ortho-Film), wenn’s
pressiert, wird nicht gewéssert,
sondern man trocknet mit Spiritus.
So kann man das Negativ gleich
weiter verwenden. Nun kommt die
VergroBerung, aber nicht auf Pa-
pier, sondern gleich auf Strichfilm.
Die so hergestellten Teile werden
mit Tesa auf die Folie geklebt. Des-
gleichen die Abzlige von Schriften.
Ist die Schwarzplatte fertig, legt
man eine 2. Folie darauf, sagen wir,
darauf kommt alles, was rot sein
soll. Oft handelt es sich hier um
groBe Flachen, aber auch um
Schriften. Flachen kann man gleich
mit roter Selbstklebefolie aus-
schneiden und aufkleben - sie ist
auch kopierfiahig — man kann es
aber auch mit Abdeckfarbe ma-
chen oder mit Papier, das kein
Licht durchldBt. Bei vielen Plaka-
ten habe ich dann gleich mit Spe-
zialtusche, mit Pinsel oder Feder
auf den Film gezeichnet. So kann
man gut Fotografie und Zeichnung
verbinden.

Oft hat man nattirlich mehr Zeit
zur Verfiigung, oder man muB3 dem
Auftraggeber einen so perfekten
Entwurf liefern, daB man diesen
dann - aus Arbeitsersparnis -

gleich reproduktionsfahig ausar-
beitet. Dann werden nattirlich die
Filme mit der Repro-Kamera auf-
genommen.

t: Wie siehst du dein Verhéltnis
zum Auftraggeber? Wie entsteht
sozusagen das ,ideale Plakat"?

C.S.: Ist es fiir den Plakatmacher
ein Unterschied, ob er ein Plakat
macht fir die DKP oder fiir den
Fremdenverkehr? Eigentlich sehe
ich den Unterschied nur in den In-
halten. ,Verkaufen“ will jedes Pla-
kat und dazu muB es Menschen an-
sprechen. Allerdings sollten unse-
re Plakate ,ehrlicher® sein. Ich
glaube, wir dirfen nicht mit fal-
schen Vorstellungen arbeiten.

,Der ideale Plakatauftrag" héngt
flir mich eng mit dem Auftraggeber
zusammen. Es ist gut, wenn er weil3
was er will. Er sollte aber nur sei-
nen Teil wissen, sonst kann er ja
gleich das Plakat selbst machen.
Wenn sich der Graphiker auch
noch mit dem Slogan herumschla-
gen muB, kommt selten was heraus.
Der Auftraggeber sollte also den
Text parat haben. Wenn seinerseits
die Aufgabe klar umrissen ist, kann
man meist besser arbeiten. Allge-
meine Probleme sind schwerer als
konkrete. Zuviel in eine Arbeit pak-
ken zu wollen ist meist schédlich.
Dann sollte der Auftraggeber ab-
warten, was der Plakatmacher an-
bietet. Er sollte nicht lauter druck-
reife Entwiirfe fordern, es sei denn,
er honoriert sie gut. Der Entwurf
wird meist unterschitzt, man be-
denkt nicht, daB hier die Einfille,
die schopferische Arbeit geleistet
wird. Was hier fehlt, kommt auch
bei der Ausfiihrung nicht hinzu.
Woas nach dem Entwurf kommt, ist
Handwerk.

Nach meiner Erfahrung ist es
besser, den Plakatmacher mit dem
Problemkreis bekannt zu machen,
ihn zu programmieren, als ihm fer-
tige Bildvorschldge aufzuzwingen.

Nun zum ,idealen Plakat': Ein
genau umrissenes Problem, ein
kurzer Haupttext — oder nur ein
kurzes Wort, MindestgréBe DIN
A 1, mindestens 2 Farben und das
Vertrauen des Auftraggebers.

Wenn der Entwurf steht, sollte er
im wesentlichen so bleiben -
durch stindige Anderungen wird

selten etwas besser. Wenn die Ent-
wiirfe nicht befriedigen, sollte man
nicht gleich den Graphiker wech-
seln, sondern nochmals von vorne
anfangen.

t: Sind Aussagen dariiber mog-
lich, was ein Plakat zu einem guten
Plakat macht?

C.S.: Meines Erachtens kann
man das nicht. Was ich sagte, soll-
te diesen Eindruck nicht erwecken.
Ich kenne so unterschiedliche Pla-
kate, die ich fir gut finde. Es fragt
sich nur immer: gut fir was?

Einige Beispiele guter Plakate:

Das Vogeler-Plakat der SHBK
Hamburg zeigt einen Vierfarben-
druck eines Vogelerbildes. Es ist
so schoén, daB man es haben will
und es signalisiert - ohne zu
schreien — den Inhalt der Veran-
staltung (Kunstausstellung).

Das Plakat vgn Zingerl zum
StrauB-Tribunal. Es war ebenfalls
schon, es wirkte in die Ferne, es
schreit und ist frech - damit ist
auch der Inhalt der Veranstaltung
getroffen.

Das Poster von Jung ,Kapitalis-
mus“. Es zeigt nur das Verkehrs-
schild ,EinbahnstraBe" - es er-
staunt durch den Einfall.

Die Beispiele wiren beliebig zu
erweitern. Gemeinsam ist dem gu-
ten Plakat, daB es wirkt, daB es un-
sere Politik umsetzt — aber auch,
daB es schon ist, daB es SpaB
macht, daB man es haben mochte.

Zum SchluB mdchte ich noch da-
vor warnen, daB man nicht den Feh-
ler machen soll, den Erfolg einer
Aktion oder Veranstaltung allein
dem Plakat zuzuschreiben - was
seltener geschieht als das Gegen-
teil, das genauso falsch ist - fir
den MiBerfolg allein das Plakat ver-
antwortlich zu machen. Das Plakat
ist und sollte sein ein Teil einer
Aktion — einer guten Aktion.

Eine gut durchdachte und gut or-
ganisierte Aktion benétigt sicher ein
Plakat, aber dazu noch andere Wer-
bemittel, Flugblatter, Anzeigen, ei-
nen giinstig gelegenen Raum und
sehr wichtig: Mundreklame. Dazu
braucht der Veranstalter den guten
Ruf friihérer.gutgemachter Veran-
staltungen. Das muB alles zusam-
menspielen, um den Erfolg einer
Aktion maximal zu gewéhrleisten.
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Dieter Stiverkriip, Diisseldorf, Wahlkampf '72

von Fritz Noll,

Plakate der DKP haben inzwi-
schen ihren festen Platz in Stan-
dard-Werken wie ,Politische Pla-
kate der Welt* von Hampel/Gru-
lich, erschienen bei Bruckmann,
Miinchen; sie wurden auf der Aus-
stellung das ,Politische Plakat” in
diesem Jahr in Essen gezeigt und
sie werden — was wohl noch wich-
tiger ist — von jungen Menschen

*  gesammelt, sie hingen in Arbei-
25 terwohnungen, in Jugendclubs, in

Plakate, die verandern

Referent fiir Offentlichkeitsarbeit beim PV der DKP

Schulen und Universitdten. Die
DKP hat auch und gerade durch
Plakate ihr unverwechselbares Ge-
sicht als die marxistische Arbeiter-
partei der Bundesrepublik der Of-
fentlichkeit eingepragt.

Natiirlich ist das Plakat ein Glied
in der Kette von Agitationsmitteln,
die die Partei des Klassenkampfes
in ihrer Uberzeugungsarbeit ein-
setzt. Ein kdmpferisches, die arbei-
tenden Menschen ansprechendes

und sie zur Aktion mobilisierendes
Plakat bliebe bedeutungslos, wiir-
de die angestrebte Aktion nicht
durch die Diskussion von Kommu-
nisten, durch die UZ und die Be-
triebs- und Oriszeitungen der DKP
weitergetrieben. Auf der anderen
Seite aber soll und kann das Plakat
DenkanstdBe vermittein, die Dis-
kussionen und politische Aktivitat
ausldsen.

Das Typische an den
DKP-Plakaten

Die Themen der DKP-Plakate ent-
sprechen dem Inhalt des sozialen,
politischen und ideologischen
Kampfes der Partei. Rote-Punkt-
Aktionen, Mieterproteste, die Bil-
dungsmisere, der Kampf um hche-
ren Lohn und Mitbestimmung, Ak-
tionen gegen Mietwucher und
Preisterror wesden ebenso auf
DKP-Plakaten dargestellt, wie die
Notwendigkeit des Kampfes um
Frieden, Abriistung und friedliche
Koexistenz. Die antiimperialisti-
sche Solidaritat gehort ebenso zu
den zentralen Plakatthemen der
DKP wie der Kampf gegen den
Antikommunismus. Fiir alle Plakate
gilt dabei der Grundsatz: Es ge-
nligt nicht, die Dinge zu zeigen wie
sie sind, es kommt darauf an, sie
zu verdandern. Plakate der DKP sol-
l[en und wollen mobilisieren, sie
zielen auf die Aktion.

Im Gegensatz zu allen anderen
Parteien und deren Plakaten wer-
den durch die DKP-Plakate die ar-
beitenden Menschen und die Ju-
gend nicht nur angesprochen, son-
dern als die wichtigste gesell-
schaftliche Kraft dargestellt. Auf
vielen gestalteten DKP-Plakaten
stehen Arbeiter, junge Menschen
und Frauen im Mittelpunkt, und
zwar nicht als Adressaten im Sinne
der kommerziellen Werbepsycho-
logie sondern als bewuBt handeln-
de Menschen.

Das DKP-Plakat ,Aktionseinheit
flir Arbeiterrechte gegen das GroB-
kapital, das im Frithjahr 1973 er-
schien, dokumentierte und mobili-
sierte zugleich eine Bewegung, die
sich im. Verlaufe des Jahres bei
Mannesmann, Hoesch, VW,
Kloeckner/Bremen und in vielen




Michael Sammier, Essen,
Arbeiter in die Arbeiterpartei

anderen Betrieben vollzog und de-
ren wichtigstes Merkmal eben die
Aktionseinheit der Arbeiterklasse
im Kampf gegen das Monopolka-
pital ist. Dieses Beispiel weitsich-
tiger und zugleich aktionsbezoge-
ner Plakatarbeit der DKP ist belie-
big iibertragbar. So hat die Kette
von DKP-Plakaten in der Zeit vor
dem Kasseler Treffen bis zur Rati-
fizierung des Vertrages lber die
Grundlagen der Beziehungen zur
DDR deutlich gemacht, daB sich
die DKP nicht nur in Ubereinstim-
mung mit der Hauptstromung un-
serer Zeit, der Entspannung, befin-
det, sondern aktiv an ihrer Durch-
setzung mitwirkt.

DKP-Plakate vermeiden intellek-
tuelle Gags. Sie wenden sichandie
Arbeiterklasse und die Jugend.
Das heiBt nicht, daf etwa DKP-Pla-
kate einfallslos waren, ohne Witz
und Originalitit. Selbst der politi-
sche Gegner muBte der DKP be-
scheinigen, daB das DKP-Comic-
Plakat zur Bundestagswahl 1972
zu den eindrucksvolisten Plakaten
des gesamten Wahlkampfes ge-
horte. Wie in allen Bereichen der
Agitation gilt auch fr die Herstel-
lung von Plakaten der DKP der
Grundsatz der Massenverstind-
lichkeit. Gags sind gut, wenn sie
Momente des Klassenkampfes be-
sonders deutlich machen. Gags

DKP

Wolfgang Freitag, Dusseldorf, Karl Marx
und Angela Davis

als Selbstzweck bleiben kleinbiir-
gerliche und elitdre Eitelkeiten, die
meistens von einer pseudointellek-
tuellen Uberheblichkeit gegeniiber
der Arbeiterklasse geprégt sind.

Manche Kritiker aus linksintellek-
tuellen Kreisen sagen uns nach,
wir wiirden mit unseren Plakaten
einem gewissen ,Konservativis-
mus* frénen. Wenn wir gegeniiber
Kritik auch sehr aufgeschlossen
sind, nicht zuletzt deshalb, weil wir
selbst an unserer Sichtagitation
noch vieles verbessern wollen, so
sei doch festgestellt:

1. Die Propagierung der Lehren
von Marx, Engels und Lenin und
der Politik der DKP in der BRD ist
das fortschrittlichste, was in unse-
rer Gesellschaft Uberhaupt denk-
bar ist.

2. Fiir die DKP bleiben die Sym-
bole der Arbeiterbewegung unan-
tastbar. Wir sind der roten Fahne
nicht allein aus Tradition verpflich-
tet, wir sind ihr Trager und vertei-
digen sie gegen die Beschmut-
zung von Links- und Rechtsoppor-
tunisten. Die DKP wird stets an
solchen Kampftagen der Arbeiter-
klasse wie dem 1. Mai, der Oktober-
revolution, internationalen Mee-
tings und Parteitagen der DKP die
Tradition der deutschen kommuni-
stischen Bewegung mit dem aktu-
ellen Kampf und seinen Erforder-
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Heinz Rogge, Kiel, 125 Jahre Manifest
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nissen verbinden. Auch das driickt
sich in den Plakaten der DKP zum
1. Mai, zum 50. Jahrestag der So-
wjetunion und bei anderen Gele-
genheiten aus.

Wer macht DKP-Plakate?

Es gehort in der Bundesrepublik
zum selbstverstiandlichen Ritual al-
ler etablierten Parteien, einschlieB-
lich der SPD, da8 sie ihre Offent-
lichkeitsarbeit und damit die Ge-
staltung von Plakaten an bilrger-
liche Werbeagenturen tbertragen,
die heute fur ,Bluna®“, morgen fir
den ,weiBen Riesen* und in Wahl-
zeiten fir den Kanzler oder seinen
CDU/CSU-Opponenten  werben.
Was dabei herauskommt, bedarf
keines Kommentars.

Die biirgerlichen Parteien verfu-
gen iiber enorme Mittel, die sie vom
GroBkapital erhalten und die sie
dem Steuerzahler aus der Tasche
ziehen. Millionen-Auftrage an blr-
gerliche Agenturen sind darum fir
sie eine Kleinigkeit. DaB die DKP
nicht Uber diese Mittel verfigt, ist
bekannt, sie ist auf die Solidaritét
der Arbeiterklasse und ihre eige-
nen Mitglieder angewiesen. Doch
auch wenn die DKP uber die néti-
gen Geldmiitel verfiigen wiirde, so
kame sie nicht auf den Gedanken,
eine birgerliche Werbeagentur zu
beschaftigen. Aus verschiedenen




Gegen Gesinnunhgs —
schniiffel "u.
Berufsverbot

Guido Zingerl, Miinchen,
Gegen Berufsverbot

Griinden:

Politische Agitation ist die Um-
setzung und Anwendung der von
der Parteifihrung beschlossenen
Politik. Dazu benétigt man zu aller-
erst die Kenntnis dieser Politik und
threr Grundlagen, des wissen-
schaftlichen Sozialismus. Mit an-
deren Worten, man muB selbst im
Kampf stehen, wenn man Agitation
fiir die DKP machen will.

Politische Agitation ist die Auf-
gabe aller Mitglieder der DKP und
alle Genossen haben das Recht
und die Pflicht, an der Erarbeitung
der Politik und ihrer Umsetzung

mitzuwirken. Die kollektive Diskus-
sion ist also ein zweiter wichtiger
Faktor fir alle Formen der Agita-
tion.

Nattirlich gehért das Wissen um
Psychologie, um die Sprache, um
die Gesetze der kiinstlerischen
Gestaltung dazu. Aber eben auf
den festen Positionen des Klassen-
kampfes. So haben sich um die
Parteiflihrung der DKP Kollektive
von Grafikern, Kiinstlern, Textern,
Fotografen und Designern gebil-
det, die in gemeinsamer Diskus-
sion mit der Parteifiihrung die ge-
stellten zentralen Aufgaben lésen.
Das gleiche Prinzip trifft auch auf
die Bezirksleitungen der DKP zu.

Die Zahl der kommunistischen
Kiinstler wichst, die die Diskus-
sion mit der Partei suchen, die
selbst in ihren Grundeinheiten im
Klassenkampf stehen und die ihre
besonderen Fahigkeiten der Partei
zur Verfligung stellen. DaB dabei
kein Einheitsbrei herauskommt,
sondern die Vielfalt der Talente,
und ihrer individuellen Ausdrucks-
formen gewahrt werden, machen
die Arbeiten solcher Plakatgestal-
ter deutlich wie Michael Sammler,
Guido Zingerl, Carlo Schellemann,
Eckart Jung, Wolfgang Freitag,
Heinz Rogge, Kollektive wie Foto-
col, Mannheim, Demokratische
Grafik, Hamburg, Gruppe Werk-
statt, die wir hier stellveriretend fiir
viele andere nennen.

In Vorbereitung und Durchfiih-
rung des Hamburger Parteitages

Thema: DER DUSSELDORFER PARTEITAG - die Politik der

Referent: Theo Schoofs Freitag, 28.Jan.19.30 Uhr

Gaststatte: Riedinger-Park. WolfgangstraBe 15
Haltestelle Senketbach

Jorg Scherkamp/Theo Preischl, Augsburg,
Plakat fiir eine DKP-Veranstaltung
*

der DKP wachsen die Aufgaben fiir
die gesamte Agitationsarbeit und
damit auch fiir die Plakatgestalter
der Partei. Dabei wird es vor allem
darauf ankommen, noch hautniher
die dréngenden sozialen und poli-
tischen Forderungen der arbeiten-
den Bevélkerung aufzugreifen und
durch das Mittel des Aktions-Pla-
kates zu unterstiitzen. Hier ersffnet
sich ein weites Feld fiir Grafiker
und Kinstler in &rtlichen, betrieb-
lichen und regionalen Konflikten
mit ihrer ganzen Leidenschaft, ih-
rem Talent an die Seite der Arbei-
terklasse und ihrer Partei, der DKP,
zu treten.

Zur Umfunktionierung von Symbolen
der Arbeiterbewegung in der
Bildagitation biirgerlicher Parteien

von Reiner Diederich und Richard Griibling

wDer Geist der politischen Partei
manifestiert sich unmittelbar in ih-
rem Plakat, wobei aus publizisti-
schen Grlinden und solchen der
Propaganda-Erfahrung der Bogen
der sich bietenden Méglichkeiten
27 nicht sehr weit abgesteckt ist. Das

%

figlirliche Element tberwiegt, der
ideale Typ des Kéampfers fiir seine
Sache, der karikiert ibersteigerte
Gegner, die Macht der in geschlos-
senen Reihen aufiretenden Anhén-
ger der eigenen Partei. So kommt
es zu den stindig wiederkehren-

den Symbolen aus dem offenbar
ewig gleichbleibenden Arsenal po-
litischer Plakatkunst . . .“! )
Danach wére die formale Ahn-
lichkeit von biirgerlicher und pro-
letarischer, faschistischer und
kommunistischer Agitation sehr
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John Heartfield, 1930. 160 Millionen

einfach zu erkldren: die Mittel der
Darstellung sind dieselben, der In-
halt oder Zweck ist jeweils ein an-
derer. In diesem Sinn hat Reinhard
Kiihn! zur Widerlegung der Totali-
tarismustheorie (,Rot = Braun®) ar-
gumentiert: ,Man weist auf Ge-
meinsamkeiten im Agitationsstil
hin (Massenpropaganda, Massen-
aufmirsche) und verschweigt, daB
dieser nur Mittel zu einem politi-
schen Zweck und also nur von ihm
her richtig einzuschatzen ist.*?
Mit der Trennung zwischen Mit-
teln und politischem Zweck kann

Und Du, wérki'éﬁges Deutschland!
Erkenne das Zeichen Deiner Kraft!

KAMPFE
mit der Kommunistischen Partei!

AILLIONEN IM OSTEN
xn froh in die Zukunft!

Kiihnl zwar gegen den ,Trick® der
Totalitarismustheorie ~ vorgehen,
.die Form fiir das Wesen der Sa-
che auszugeben"® - aber nicht er-
kldren, warum es bei so gegensétz-
lichen sozialen Bewegungen wie
Kommunismus und Faschismus
iberhaupt zu ,Gemeinsamkeiten
im Agitationsstil* kam. Um diese
Frage zu beantworten, miiBte das
Verhiltnis von Mitteln und politi-
schem Zweck in der faschisti-
schen Agitation und Propaganda
untersucht werden. Wir kénnen
uns hier nur auf einige Bemerkun-

gen zu Form und Inhalt von Plaka-
ten und Anzeigen beschranken, die
proletarische Symbole und Motive
wiedergeben, ohne wirklich im In-
teresse der Arbeiter gemacht zu
sein.

KPD-Plakat von John Heartfield
1930 (Abb. 1).

NS-Plakat zur Landtagswahl in
Bayern 1924 (Abb. 2). Die NSDAP
war nach dem Putschversuch von
1923 eine Zeitlang verboten und
trat deshalb unter anderem Namen
auf.

Anzeige des von Unternehmern als
Tarnorganisation gegriindeten Ar-
beitskreises Soziale Marktwirt-
schaft im Bundestagswahlkampf
1972 (Abb. 3). Allein diese Organi-
sation gab 8,4 Millionen DM fir
einen Wahlsieg der CDU/CSU

aus.!
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Das komplexe Symbol Hammer
und Sichel macht in einer bestimm-
ten Form einen bestimmten politi-
schen Inhalt anschaulich: Arbeiter-
und Bauernmacht. Wenn es von
einer birgerlichen Partei in identi-
scher oder abgewandelter Form
verwendet wird, dient es dazu, den
Betrachter tiber den Inhalt ihrer Po-
litik zu tduschen. Diese Verwen-
dung ist aber nur méglich — und fiir
die birgerliche Partei notwendig,
wenn das Symbol Hammer und Si-
chel inhaltlich verstanden wird
bzw. propagandistisch wirksamiist,
und das ist der Fall, wenn die Klas-
senauseinandersetzungen zuneh-
men.

Auf dem NS-Plakat sind Hammer
und Sichel aus ihrer spezifisch
kommunistischen Verbindung ge-
|6st, werden mit pseudo-religitser
Gestik einem archaischen Symbol,
dem Feuerrad oder der Haken-
kreuzsonne, entgegengestreckt.
Zwar soll die magische Anzie-
hungskraft des faschistischen Ha-
kenkreuzes dargesteilt werden,
doch bleibt die assoziative Wir-
kung des proletarischen Symbols
bewuBt erhalten. In Zusammenstel-
lung mit dem Hakenkreuz tauchen
Hammer ‘und. Sichel auch in der
Folgezeit auf, zuletzt auf einer Pla-
kette der Deutschen Arbeitsfront
zum 1. Mai 1934.
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Diese Montage entsprach der
Propaganda eines ,nationalen So-
zialismus®. lhr Prinzip hat der NS-
Autor, Medebach dargestellt: ,Die
Publizistik der NSDAP ... benutzte
bewuBt auch vom Gegner ange-
wandte Motive und kniipfte da-
durch an bekannte Vorstellungs-
bilder der Masse an. Der rote Geg-
ner konnte nur mit den Waffen ge-
schlagen werden, die dieser selber
mit Erfolg eingesetzt hatte.* Uber
ein Plakat, das eine Versammlung
im Berliner Arbeiterviertel Wed-
ding mit dem Thema ankiindigte,
sDer Zusammenbruch des biirger-
lichen Klassenstaates!”, schreibt
Medebach: ,Auch der Kommunis-
mus wollte die Uberwindung des
birgerlichen Klassenstaates' . . .
Geschickt wurde an die den Mas-
sen eingehdmmerte Lehre ange-
knlpft. Sie muBten erst einmal neu-
gierig, interessiert werden. Kamen
sie, so galt es dann mit aller Kraft,
die neue Lehre der Volksgemein-
schaft vorzutragen.*®

Neugierig machen will auch die
Anzeige aus dem letzten Bundes-
tagswahlkampf, die Hammer und
Sichel als ,Aufhénger* benutzt. In
den fiinfziger Jahren wire das
nicht méglich oder nicht notwendig
gewesen; die ,rote Gefahr* konnte
damals in der BRD - nach faschi-
stischem Vorbild - durch slawisch
wirkende Fratzen symbolisiert wer-
den. Wenn eine Propaganda-Orga-
nisation des Kapitals 1972 Ham-
mer und Sichel dazu benutzt, um

Unternehmeranzeige im Wahlkampf 1972

NS-Piakat 1924

einige Liigen Uber den chileni-
schen Weg zum Sozialismus und
uber die Perspektiven bei der Bun-
destagswahl zu verbreiten, so zeigt
sich darin ein Wandel im Vorstel-
lungsbild  vom Kommunismus.
Ahnlich wie die NSDAP rechnet
der Arbeitskreis Soziale Marktwirt-
schaft damit, daB Hammer und Si-
chel im BewuBtsein des Betrach-
ters eine tendenziell positive Be-
deutung gewonnen‘haben. Es geht
in beiden Fillen darum, den Inhalt
dieses Symbols zu verfilschen
oder zu zerstéren.

Die historisch-gesellschaftlichen
Situationen, in denen diese Um-
funktionierungen jeweils vorge-
nommen wurden, sind deshalb
nicht miteinander gleichzusetzen.
Der Faschismus war eine kleinbiir-
gerliche Massenbewegung, die
vom GroBkapital in Dienst genom-
men wurde. Durch den Ersten
Weltkrieg und die darauffolgenden
kapitalistischen Krisen verloren
viele Bauern, Handwerker und
kleine Gewerbetreibende ihre Exi-
stenzgrundlagen, und die Ange-
stellten und Beamten einen Teil
ihrer Privilegien. Ihre Angst vor der
Proletarisierung war gréBer als die
Fahigkeit, im GroBkapital ihren
wahren Gegner zu erkennen. Die
NSDAP bot ihnen den ,volksfrem-
den* Juden als universellen Schul-
digen an - schuldig sowohl am
Bolschewismus als auch an der
Herrschaft des ,internationalen Fi-
nanzkapitals®. Der Trick war dabei,

SOLIALE MARKY-

das angeblich ,schaffende® deut-
sche Kapital vom ,raffenden* ju-
disch-ausldndischen Kapital zu un-
terscheiden: ,Hitler lieferte eine
nichtdkonomische Erkldrung fir
6konomische MiBstinde ... Wenn
er...die judische Hochfinanz' an-
statt der Hochfinanz iiberhaupt an-
griff, so konnte er damit eine starke
Bewegung auslésen, die der ,ari-
schen' Hochfinanz die Herrschaft
sicherte.*’

RAanmgraln

«Das Kapital“. Sowjetisches Plakat
von V. Deni, 1919. (Abb. 4)




Die Ubernahme eines antikapita-
listischen Bildmotivs ging bei die-
sem NS-Plakat so weit, daB flir den
oberflachlichen oder nicht infor-
mierten Betrachter kein wesentli-
cher Unterschied mehr festzustel-
len ist. Teilnehmer eines Universi-
titsseminars kamen beispielswei-
se nur darauf, daB das sowjetische
Plakat den AkkumulationsprozeB
des Kapitals personifiziert dar-
stelle, wiahrend das faschistische
Plakat die Macht einzelner Kapita-
listen tiber die Arbeitermassen dé-
monisiere. Auch der Hinweis auf
den Judenstern und die ,typisch
jidischen* Gesichtszlige bei der
faschistischen Kapitaldarstellung
brachte zunéchst nicht weiter, weil
die vom deutschen Faschismus
vorgenommene systematische
Umfunktionierung  antikapitalisti-
scher Motive und Symbole in anti-
semitische unbekannt war.

Wilhelm Liebknecht hat den Anti-
semitismus schon am Ende des
19. Jahrhunderis als ,Sozialismus
der dummen Kerls" bezeichnet.
Tatsédchlich ist es der NSDAP nicht
gelungen, mit ihrer scheinbar anti-
kapitalistischen Agitation und Pro-
paganda in gewerkschaftlich und
politisch bewuBte Arbeiterschich-
ten einzudringen. lhre bis 1930
zahlenmiBig geringe, danach im
Gefolge von Wirtschaftskrise und
Massenarbeitslosigkeit zuneh-
mende proletarische Anhédnger-
schaft rekrutierte sich vorwnegend
aus liandlichen Gebieten.®

Plakat der NSDAP von Mj6Inir,1928
(Abb. 6)

KPD-Plakat zur Reichstagswahl
1930 und (hier abgebildet) zur
bayerischen Landtagswahl 1932.
(Abb. 7)

Plakat der Deutschen Demokrati-
schen Partei, die zusammen mit
SPD und Zentrum die sogenannte
Weimarer Koalition bildete, 1924.
(Abb. 8)

‘Auch dieses Plakat dhnelte sich
in Darstellungsform und Parole
zeitgendssischen kommunisti-
schen Plakaten an. Adressat war
aber auch hier ein kleinbiirger-
liches BewuBtsein: Der ,Riese Pro-
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letariat”, der seit 1848 in der politi-
schen Graph|k der Linken darge-
stellt wurde®, erscheint als kantig-
,,nordlsches“ Kraftpaket. Typisch
fiir den kleinbtrgerlichen Antikapi-
talismus ist die Beschrénkung auf
den wiitenden Angriff gegen Bank
und Borse, wihrend es auf formal
ghnlichen KPD-Plakaten um die
Inbesitznahme der Produktionsmit-
tel ging.

Neben der NSDAP versuchten
auch andere birgerliche Parteien,
mit sozialer Demagogie in die Klas-
senauseinandersetzungen der
zwanziger Jahre einzugreifen. Wie
grotesk deutlich dabei der Wider-
spruch zwischen ,proletarischen®
Formelementen und biirgerlichem
Klasseninhalt werden konnte, zeigt
ein Plakat von 1924, das die Arbei-
ter aufforderte, ihren Ausbeuter
auch noch ins Parlament zu wih-
len, damit ihnen die Fabriktore of-
fenstinden.

An die durch den Reformismus
der SPD erzeugten lllusionen
konnte die faschistische Agitation
gut ankntipfen. Die beiden folgen-
den Plakate aus der Zeit der Mas-
senarbeitslosigkeit unterscheiden
sich objektiv weder in Form noch
in Inhalt voneinander. Hier ist nun
wirklich nur noch der politische
Zweck zu unterscheiden, dem sie
dienen sollten.

SPD-Plakat um 1930. (Abb. 9)

NS-Plakat zur Reichstagswahl
November 1932. (Abb. 10)

Beide Plakate stiitzen sich auf
die burgerliche Vorstellung vom
JArbeitgeber” und ,Arbeitnehmer®;
sie verstirken sie. Hier soll die po-
litische Partei selbst oder der von
ihr eroberte Staat ,Arbeitgeber”
sein, ohne dafB} klar wird, wem die
Arbeitsmittel gehoren, woher die
Lohngelder bei staatlicher Arbeits-
beschaffung kommen sollen.

Das NS-Plakat ist aber auch ein
Beweis dafiir, daB sich der
.Schein-Sozialismus" der NSDAP
nicht nur, wie W. F. Haug analy-

- sierte'®® als. Ubernahme von For-

men und Symbolen der Arbeiterbe-
wegung darstellte. Vielmehr ver-
sprach diese Partei, die unmittel-
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baren Interessen der Arbeiter und
des depossedierten Mittelstandes
zu befriedigen. An die nicht einge-
|6sten Versprechen — wie z. B ge-
rechtér Lohn* - konnte eine anti-
faschistische Agitation innerhalb
der Deutschen Arbeitsfront und an-
derer Massenorganisationen des
Dritten Reiches ,legal* erinnern.'’

Ausstellungsplakat des Amtes
.Schonheit der Arbeit*, 1937.
(Abb. 11)

Nach 1933 dnderte sich die Dar-

stellung des Proletariats .in der

faschistischen Bildagitation: an
die Stelle der verkrampft aggres-
siven oder gldubig hoffenden Pose
auf den Plakaten der ,Kampfjahre*
trat eine &sthetisch geglittete Mo-
numentalitat.

,Das Amt ,Schoénheit der Arbeit'
versprach, durch die Verwirkli-
chung des ,Gedankens Schénheit
der Arbeit' die Arbeiter zu ,stolzen,
aufrechten und gleichberechtigten
Volksgenossen‘ zu machen ... Der
nationalsozialistische Staat (war)
im Interesse der Erhaltung des Ka-
pitalismus gezwungen, sich mit
sozialem Schein zu umgeben, und
auch das Kapital war diesem
Zwang unterworfen . . 412

Nach 1945 tauchte das Proleta-
riat in der biirgerlichen Bildagita-
tion praktisch nicht mehr auf. Das
folgende Beispiel stammt noch aus
der Zeit vor der Wihrungsreform.

CSU-Plakat um 1947. (Abb. 12)

In der BRD wurden die &stheti-
schen Inszenierungen des Fa-
schismus zur scheinhaften Uber-
windung der Klassengegensitze
durch die ebenso wirksame ,Wa-
rendsthetik” einer sich ausdehnen-
den Konsumsphére abgeldst. Die
biirgerlichen Parteien hielten den
vom Dritten Reich liberkommenen
Antikommunismus lebendig, und
glichen im Ubrigen ihre Agitation
immer mehr der erfolgreichen Kon-
sumwerbung an. Auch die SPD
folgte diesem Trend.

Erst als die Krisenhaftigkeit des
kapitalistischen Systems in der
BRD 1966/67 offen zutage trat und
die Arbeiterbewegung wieder er-

NS-Plakat 1932

starkte, wurde eine spezifische so-
ziale Demagogie notwendig. Zu-
ndchst sprang die als Teilhaber in
die Regierung aufgenommene
rechte SPD-Flihrung mit Schlag-
worten wie ,konzertierte Aktion®
und ,soziale Symmetrie* ein. Was
von der aufkommenden Studenten-
bewegung an proletarischer Sym-
bolik aktualisiert wurde — geballte
Faust und rote Fahne — konnte zu-
ndchst von der Werbung aufge-
fangen werden: ,Geballte Color

AUS S LLUNG

SCHONHEIT
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DIE ARBEIT IN DER KUNST
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Schénheit der Arbeit, 1937
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CSU-Plakat 1947

Power", ,Die Rote von Henkel*
usw.

Die Entwicklung der DKP, die
Vertrdage von Moskau und War-
schau und einige innenpolitische
Reformversprechen der SPD lie-
Ben jedoch den aggressiveren Teil
des Monopolkapitals aktiv werden.
Seine politische Agentur, die CDU/
CSU, machte sich zum Interessen-
vertreter des kleinen Mannes, und
wies unermtidlich auf die angeb-
lich von der SPD/FDP-Regierung




verschuldete galoppierende Infla-
tion hin, ohne das System beim Na-
men zu nennen. Von Unternehmern
gegrindete Propaganda-Organi-
sationen traten als Blirgerinitiati-
ven gegen die ,rote* Regierung auf.
Eine Flut von Anzeigen dieser Or-
ganisationen kniipfte im Bundes-
tagswahlkampf 1972 an tatsdch-
lich vorhandene oder scheinhafte
sozialistische Vorstellungen an,
um den realen Sozialismus zu diffa-
mieren.

Wahlkampf 1972
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SPD-PIakat von Karl Geiss, 1932.
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Aufkleber des Aktionskreises MUT,
1972. (Abb. 15)
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Die Parteilichkeit des Kiinstlers
In der Revolution

Wiadimir Majakowski und die ROSTA-Fenster

von Ulrich Krempel

Dies gilt euch —

die ihr tanzend flétet,

im Verrat nicht errétet,

die ihr heimlich siindigt,

eine Zukunft aus akademischen
Sonderportionen verkiindigt.

Euch tu ich kund
egal,
ob ich genial bin oder nicht-genial:
ich habe den Nippsachen Adieu
gesagt,
mich hinein ins ,Rosta“-Milieu
gewagt.

(Tagesbefehl Nr. 2 an die Kunstarmee)

Als Wiadimir Majakowski Ende
1921 diese Zeilen schreibt, liegen
bereits 3 Jahre angestrengter Ar-
beit in der ROSTA-Agentur hinter
ihm. Tausende von Plakaten sind
unter seiner Mitwirkung wihrend
der Zeit der Intervention der Enten-
te-Machte und des Blrgerkrieges
entstanden und in alle Teile der
RSFSR verbreitet worden.
Die Agentur

Durch Dekret vom 7. April 1918
wurden die Petersburger Telegra-
phenagentur und das Pressebiiro
beim ,Allrussischen Zentralkomi- : . ' FRR o B
tee des Rates der Arbeiter-, Bauern- . - s s/ = Ba
und Soldatendeputierten zusam- 3 T YOMEWL PAROTATE, 4. XOMEWL!! SHAYNT HALO
mengeschlossen zur ,Russischen ISR ’

Telographonagontur beim Allrussi- A HE AIPATHSI - BEADTBAPAEANER PASGHTL.

schen Zentralen Exekutivkomitee i N : :
der Bolschewistischen Partei® Gais fQ__(_IANS ;s. S (T/‘\P/‘Jb(ﬂ Sl
(ROSTA). Die neue Agentur ent- S i
wickelte rege Tétigkeiten innerhalb -

. 0 . . 1. Genossen! Geht so zur Verteidigung! .
des Landes; dazu gehorten die seit 2. Wenn ihr so nicht dem Baron helfen wollt! o

Mitte 1_919 herausgegetaenen 3. Du willst arbeiten, aber nicht kimpfen?
Wandzeitungen der ROSTA", Kle- 4. Willst du?!
33 beplakate, in denen Karikaturen Also muBt du mit Eifer die WeiBgardisten vernichten.

W. Majakowski, ROSTA Nr. 535.
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des Zeichners Michail Tscherem-
nych erschienen. Von ihm stammie
auch dielde@,dieSchaufensterund
Vitrinen leerstehender Geschifte
zur Ausstellung von satirischen
GroBplakaten zu aktuellen Themen
zu benutzen. Kershenzew, der Lei-
ter der ROSTA-Agentur, unterstitz-
te Tscheremnychs Plane dadurch,
daBerihninden Mitarbeiterstabder
Agentur aufnahm ,mit dem Recht,
Kiinstler, Schriftspezialisten und
andere heranzuziehen.*' Anfang
September 1919 wurde im Schau-
fenster eines ehemaligen Konditor-
ladens -auf der heutigen Gorki-
straBe in Moskau das erste LSatiri-
sche ROSTA-Fenster" ausgestellt.
Majakowski und die Revolution

In seiner Autobiographie ,lch sel-
ber* schreibt Majakowski unter der
Uberschrift ,Oktober*:

,Anerkennen oder nicht anerken-
nen? Eine solche Frage gab es fir
mich (und fiir andere Moskauer Fu-
turisten) gar nicht. Das war meine
Revolution. Ging in den Smolny. Ar-
beitete. Alles, was not tat. Die Zeit
der Sitzungen bricht an.”

Die Stellung zur Revolution ge-
wann Majakowski nicht von unge-
fihr. Bereits 1908 tritter der SDAPR
(Bolschewiki) bei, wird wihrend
der Arbeit fiir die Partei dreimal ver-
haftet, eingesperrt. Nach Jahren der
politischen Passivitat stelit ihn die
Revolutionauchals Kiinstler vordie
Notwendigkeit der Parteinahme.
Majakowski bejaht die Revolution,
seine Aufgaben als Kiinstler be-
schreibt er1918im ,Tagesbefehl an
die Kunstarmee™:

Genug alle Groschenweisheit:
Gewinsel.

Hinaus mit den seelischen
Kletten.

StraBen sind unsere Pinsel.
Platze unsere Paletten.

Zwar entstand dieser Befehl aus
der Forderung der russischen Fu-
turisten nach einer rein faktographi-
schen Kunst: sicher bezieht er sich
auf die Stadt- und StraBendekora-
tionen, die im Zuge der Monumen-
talpropaganda entstanden. Er zeigt
aber auch den ernsthaften Willen
des Autors, seine kiinstlerische
Arbeit nutzbringend in den Dienst
der Revolution zu stellen. 1918 be-
ginnt Majakowski ,die ersten Ver-

suche einer Agi’:ationspoesie.“2 Er
schreibt kurze Gedichte zu den Pla-
katen der Mappe ,Helden und Op-
fer der Revolution", die zum ersten
Jahrestag des Oktober erscheint.
In seinem gesamten Schaffen wird
die verinderte gesellschaftliche Si-
tuation zum durchgehenden The-
ma.
Majakowski als bildender
Kiinstler

Es ist wenig bekannt, daB Maja-
kowski seine Laufbahn als bilden-
der Kiinstler begann. 1910 wird er
an der Moskauer Lehranstalt fir
Malerei, Bildhauerei und Baukunst
als Schiler aufgenommen. Bereits
vorher hat er in den Ateliers von
Shukowski und Kelin gearbeitet.
Als er 1913 von der Lehranstalt rele-
giert wird (zusammen mit dem Fu-
turisten Burljuk), hater die bildende
Kunst zugunsten der Dichtung be-
reits aufgegeben. Dennoch zeich-
net er in den folgenden Jahren wei-
ter, karikiert und skizziert. K1 Tschu-
kowski berichtet, welches Urteil lja
Repin tber die Skizzen Majakows-
kis fallte: ,Ein Realist, wie er im
Buche steht. Keinen Schritt von der
Natur,und...derCharakier héllisch
gut getroffen.*® Zu Beginn des
1. Weltkrieges zeichnet er satiri-
sche patriotische Blatter im Stildes
russischen Lubok, des volkstimli-
chen Einblattdruckes. Aus dem
Jahre 1917 stammen zwei Lubki
tiber den Sturz des Zaren.

Majakowski  zeichnete  aus-
schlieBlich. Es gibt weitere Bei-
spiele seiner Tatigkeit: er entwarf
die Plakate fiir seine Filme, zeich-
nete Kostiim- und Dekorationsent-
wiirfe fur das ,Misterium buffo".
Schon den ersten karikierenden
Portrits ist die rasche, sichere, auf
das Wesentliche reduzierende Zei-
chenweise eigen. In den politi-
schen Karikaturen bleibt er nicht
bei den Typen der Nationalkarika-
turen stehen: gegen Ende des Krie-
ges stellt er die politische Situation
konkret in Klassentypen dar. Dieser
Vorgang steht im Zusammenhang
mit der Entwicklung seiner Bilder-
sprache auch in der Dichtung, die
zunehmend priziser und treffender
wird. Die oben skizzierte Entwick-
lung nach der Revolution zeigt uns
im Jahre 1919 einen Kiinstler Maja-

kowski, dessen Fahigkeiten zu kur-
zer und konkreter Darstellung der
Wirklichkeitin seinemWerkbereits
weit entwickelt sind.
Majakowski und die ROSTA-
Fenster

Bereits Anfang Oktober 1919, ei-
nen Monat, nachdem die ersten
,Satirischen ROSTA-Fenster’ in
Moskau ausgehangt werden, bietet
Majakowski der Agentur seine Mit-
arbeit an. Zusammen mit Michail
Tscheremnych und lwan Maljutin,
beides erfahrene Karikaturisten,
wird Majakowski bald zum Motor

- der Arbeit in der ROSTA-Agentur.

Vielfache Aufgaben werden von
den ROSTA-Fenstern wahrgenom-
men. , Telegraphische Neuigkeiten,
augenblicks in Anschlagzettel ver-
wandelt; Dekrete, im Nu weit und
breit als Reimspriiche publik ge-
macht.** Die Fensteg tibernehmen
die Funktion der Zeitungen, die viel-
fach aus Papiermangel nicht er-
scheinen; ,Agitation fiir die Komin-
tern und die Pilzsuche fiir die Hun-
gernden, Kampf gegen Wrangel
und die Typhuslaus, Plakate, die
zum Sammeln von alten Zeitungen
aufriefen und tiber die Elekirifizie-
rung.*®

Majakowski hat die Arbeitsweise
des Kollektivs in seinem Artikel
,Das revolutionére Plakat* be-
schrieben: ,Beim Eintreffen der
Telegramme (fiir die noch nicht ge-
druckten Zeitungen) gab der Dich-
ter, der Journalist das .Thema', eine
verletzende Satire, ein Gedicht.
Nachts rutschten die Maler auf dem
FuBboden herum, auf langen und
breiten Papierbahnen. Morgens,
oft vor dem Erscheinen der Zeitun-
gen, waren die satirischen Plakate
schon an den meistbesuchten Stel-
len aufgehangt: Agitationszentren,
Bahnhofen, Markten."®

Es gibt in den Fenstern keine un-
terschiedliche Behandlung der ver-
schiedenen Themen; die aus Wort
und Bild komponierten Bilderge-
schichten behandeln alle Themen
anhand des gleichen Personenbe-
standes. Als positive Figur taucht
immer wieder die rote Silhouetten-
figur auf: der Bauer, der Arbeiter,
der Rotarmist. Er verhalt sich stets
in exemplarischer Form, sei es, daB
sein Verhalten als beispielhaft dar-
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gestellt wird, sei es, daB er lber
seine Aufgaben oder Fehler belehrt
wird. Stets vertritt die rote Silhouet-
tenfigur die Stelle der revolutioné-
ren Massen. Sie fuhrt den Kampf
gegen die Intervention der Entente,
sie bekdmpft MiBwirtschaft und
Korruption im Lande selbst. lhre
Gegenspieler sind vielfiltig: die
weiBgardistischen Barone und Ge-
nerale, die in Form von Personen-
karikaturen dargestellt werden;
Kalte und Hunger, die — entspre-
chend ihrer Darstellung in der rus-
sischen Folklore und im Lubok -
den allegorischen Figuren des Va-
ters Frost und des Skeletts auftre-
ten. Ein weiterer wichtiger Gegner
istder Kapitalist. In Frack und Zylin-
der, mit Stehkragen und Ringen an
den Handen erscheint seine sym-
bolische Figur, die in ihrer Darstel-
lung je nach Notwendigkeit auch
nationale Attribute erhalten kann,
wenn es sich um die Darstellung
der Reprisentanten der kriegfiih-
renden Entente-Machte handelt. In
diesen Figuren erscheint fast aus-
nahmslos das Resultat einer exak-
ten parteilichen Analyse der gesell-
schaftlichen Situation: der runde
Kapitalist ist schon alleinstehend
das Sinnbild fiir Ausbeutung und
Unterdriickung des Menschen
durch den Menschen, der rote Ar-
beiter dagegen die beispielhafte
Verk6rperung des neuen Men-
schen, der durch die Revolution
entstanden ist. Als Beispiel fiir die
Darstellung des neuen Menschen
das ROSTA-Fenster 507. In den
vier Feldern vier Varianten des po-
sitiven Helden: der Rotarmist, der
Bauer, der Arbeiter, die Arbeiterin.
Der Text lautet:

+~Womit kann jedermann der Front

helfen?

1. Erstens - als Freiwillige,

2. Andere - mit Brot,

3. Dritte — mit spitz geschliffenem
Bajonett,

4, Und du, Arbeiterin, hilf mit der
Nadel.”

Die Darstellungsweise, ein The-
ma sukzessiv zu zergliedern und in
Einzelbildern zu schildern, ist vom
ROSTA-Kollektiv im Laufe seiner
Arbeit entwickelt worden. Fenster
mit bis zu 13 Einzelzeichnungen

35 sind keine Seltenheit. Diese liber-

‘FAMKABIA MEM MOMKET TIOMOTATS GPOHTY?

y A Tol PABOTHHLLA,

3 Tmm LUTHIK FPANST
S KORKHA,

W. Majakowskl ROSTA Nr. 507

sichtliche Erzidhlweise nimmtRiick-
sicht auf die Tatsache, daB die
Mehrheit des Volkes 1919 noch
nicht lesen und schreiben konnte.
Majakowski schreibt: ,Diese ,RO-
STA-Fenster' sind eine ganz phan-
tastische Sache. Sie bedeuten den
Dienst einer Handvoll Kiinstler, die
vonHand pinseln,aneinerHundert-
finfzig-Millionen-Nation. . . . Da
spricht eine neue Form, die sich
unmittelbar vom Leben eingefiihrt
sieht. . .. Das sind jene Plakate, an
die die Rotarmisten vor der
Schlacht ihr Auge heften, um her-
nach zum Sturmangriff tberzuge-
hen..."

Die Analyse der Situation bleibt
nicht Selbstzweck: sie greiftinihrer
Darstellung voraus und weist auf
die ndchsten Aufgaben hin. lhre an-
tithetische Darstellungsweise
macht die Fenster zu Nachrichten-
gebern und Kommentatoren zu-
gleich.

Bemerkenswert ist die Kiirze und
Préazision, die die ROSTA-Fenster
auszeichnet; sie genligen vollauf
den Forderungen die W. I. Lenin
1918 in seinem Artikel ,Uber den
Charakter unserer Zeitungen” auf-
stellt: ,Warum sollte man Uber so
einfache, allgemein bekannte, klare
Erscheinungen wie den schméhli-
chen Verrat der Menschewiki. . . .,
wie die englisch-japanische Inva-
sion zur Wiederherstellung der ge-
heiligten Rechte des Kapitals. . . .,
Erscheinungen, die die Masse be-

TIOMOTH HFOAKOR. |
worieg DOCTA N'SO7.

reits im hohen Grade verstanden
hat, nichtin10-20 Zeilen schreiben
kénnen, statt 200-400 Zeilen dar-
auf zu verwenden?*®

DaB die Fenster, den Tagesereig-
nissen gewidmet, heute noch Ein-
fluB auszutiben vermégen, ist zu-
riickzuflihren auf die beispielhafte
Knappheit und Prézision der Dar-
stellung, auf die parteiliche, realisti-
sche Erfassung des Themas. Die
Wirkung, die die Fenster bis 1922,
dem Ende ihres Erscheinens hat-
ten, ist heute kaum noch vorzustel-
len. Sie wurden zu Beispielen und
Vorblldern in der sowjetischen Pla-
katkunst? So gilt noch heute, was
Majakowski 1930 rickblickend
schrieb: , . . . wir revolutionierten
den Geschmack, indem wir das Ni-
veau der Plakatkunst, der Agita-
tionskunstanhoben.Wenneseinen
Stil gibt, den rean innerhalb der
Zeichnung revolutiondren Stil nen-
nen kann, dann ist es der Stil unse-
rer Fenster.*'°

Anmerkungen

-t

Wiktor Duwakin, Majakowski-ROSTA-
fenster, Dreden 1967, S. 44
2 Wiladimir Majakowski, Nur keine Er-
innerungen, in: W. M., Wie macht man
Verse? Frankfurt/Main 1964, S. 112
3 K. I. Tschukowski, Majakowski, in: Er-
innerungen an Majakowski, Leipzig
1972, S. 83
4 W. M., Nur keine Erinnerungen, S. 113
5 Wiadimir Majakowski, Ich bitte ums
Wort, in: W. M., Polnoe sobranie so-
tschinenii, Bd. 12, Moskau 1957, S. 206
(russ.)
6 Wiladimir Majakowski, Das revolutio-
nire Plakat, in: a. a. O., S. 33/34 (russ.)
7 W. M,, lch bitte ums Wort, a. a. O.,
S. 1183/114
8 W. I. Lenin, Uber den Charakter unse-
rer Zeitungen, in:. W. L. Lenin, Uber
Kultur und Kunst, Berlin 1960, S. 287
9 So gab es wihrend des 2. Weltkrieges
die in der Tradition der ROSTA-Fenster
stehenden TASS-Fenster, wo u. a. auch
M. Tscheremnych mitarbeitete.
10 W. M., Ich bitte ums Wort, a. a. O.,
S. 208
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Plakate der Gruppe fotocol,

Mannheim

Das Kollektiv

Wir sind ein Kollektiv von 10 Leu-
ten und arbeiten in unserem Be-
trieb ,Fotocol“. Die Arbeit reicht
von Grafik, Karikaturen, Fotos und
Plakaten fir demokratische Orga-
nisationen iiber das Drehen von
Filmen bis zu kommerziellen Wer-
beauftragen. Das Kollektiv besteht
aus einigen ausgebildeten Grafi-
kern, die wiederum die Ungelern-
ten anleiten. Die Arbeit an den Pro-
dukten wird nach Mdéglichkeit im-
mer gemeinsam geleistet; d. h. die
Arbeit verschiedener Leute oder
Gruppen unterliegt immer der Kon-
trolle und Diskussion des ganzen
Kollektivs. Wie dies konkret aus-
sieht, wollen wir anhand des Ent-
stehungsprozesses der Plakatse-
rie fiir UNIDOC aufzeigen.

Die Aufgabensteliung

Vom UNIDOC-Filmverleih beka-
men wir folgenden Auftrag: Erstel-
lung einer Plakatserie fiir das Film-
verleihprogramm von UNIDOC.
Das Programm war unterteilt in flinf
Themenbereiche:

1. Geschichte der Arbeiterbewe-
gung
Krieg und Faschismus
Sozialer Kampf in der BRD
Entwicklung des Sozialismus
. Antiimperialistischer Kampf
In allen Plakaten soliten aus Fi-
nanzgriinden nur zwei Farben ver-
wendet werden.

Diskussion der gestellten
Themen

Wie immer diskutierten wir zu-
néchst allgemein Uber die politi-
sche Aussage in den Themen. Die-
se allgemeine Diskussion wurde
individuell oder in kleineren Ar-
beitsgruppen fortgesetzt. Die Er-
gebnisse trugen wir dann wieder
auf einer gemeinsamen Sitzung

« zusammen. So wurden die Themen
immer mehr eingekreist und

Grundmerkmale herausgearbeitet.

oRrON

Es ergab sich folgendes Bild:
Thema 1: Wir kamen zu dem
SchluB, daB es das wichtigste ist,
die Stirke der Arbeiterklasse her-
auszustellen, die immer dann am
gréBten war, wenn sie organisiert
fur ihre Interessen eintrat. Im Plakat
sollten Symbole verwendet wer-
den, die sich durch die ganze Ge-
schichte der Arbeiterbewegung
finden (Rote Fahne, Stern etc.).
Thema 2: Hier waren wir zunéchst
der Meinung, daB eine Verbindung
zwischen den heutigen faschisti-
schen Regimes und dem Hitlerfa-
schismus gezogen werden sollte,
um damit die Aktualitdt des The-
mas zu dokumentieren. Spéter je-
doch einigten wir uns darauf, daB
es das wichtigste ist, die Verbin-
dung zwischen Faschismus und
Krieg aufzuzeigen — den aggressi-
ven Charakter des Faschismus.
Dabei sollte der aggressive Cha-
rakter des Faschismus nicht doku-
mentiert werden (z. B. durch die
Aufmirsche im Hitlerfaschismus
oder US-Bombenflugzeuge) son-
dern der Widerstand und Friedens-
wille des Volkes herausgestellt
werden.

Thema 3: Zum Thema ,Sozialer
Kampf in der BRD" war es wichtig,
die Verbindung von politischem
und 6konomischem Kampf aufzu-
zeigen. Durch die verscharften
Klassenauseinandersetzungen im
Friihjahr dieses Jahres (Hoesch-
Streiks etc.) hatten wir auch gleich
einen aktuellen Bezug.

Thema 4: Hier galt es, am Be-
wuBtsein der fortschrittlichen Teile
der Bevolkerung anzusetzen, so-
wie dem Antikommunismus die In-
haltlichkeit des wissenschaftli-
chen Sozialismus entgegenzuset-
zen.

Thema 5: Nach dem Abschiuf
der Friedensverhandlungen, nach

dem Sieg des vietnamesischen
Volkes liber den imperialistischen
Unterdriicker USA lag es nahe, im
Plakat Vietnam als Beispiel fiir
siegreichen antiimperialistischen
Kampf herauszustellen.
Diskussion Uber die formale
Gestaltung der Plakate

Nach der inhaltlichen Abkldrung
der Themen, nach einer ausfiihrli-
chen Ideensammlung, begann nun
die Diskussion lker die formale
Gestaltung. Die Plakate sollten ei-
nerseits eine gute Fernwirkung ha-
ben, andererseits aber auch fir
den nahestehenden Betrachter
eine inhaltliche Aussage machen.
Wir merkten schnell, daB die The-
menkreise doch ziemlich weit ge-
spannt waren. Es fehlten oft die
Anhaltspunkte, wie sie bei konkre-
ten Auftriagen vorhanden sind (Pla-
kat fiir einen bestimmten Film, eine
Veranstaltung, eine Aktion).

Wir einigten uns zwecks der gu-
ten Fernwirkung und, um den Pla-
katen einen einheitlichen Charak-
ter zu geben, eine AuBenform im
Plakat in Form von Symbolen zu
verwenden. Diese allgemeine sym-
bolische Aussage sollte dann
durch historisches Bildmaterial il-
lustrativ konkretisiert werden.

Die Symbole

Thema 1: Die Fahne als Symbol
fur die Geschichte der Arbeiterbe-
wegung. Die rote Fahne, die durch
die Geschichte der Arbeiterbewe-
gung als Symbol des Kampfes fiir
den Sozialismus, fiir eine bessere
Welt getragen wurde und wird.

Thema 2: Das gebrochene Ha-
kenkreuz, symbolisch fiir den be-
siegten, zerschlagenen Hitlerfa-
schismus.

Thema 3% Die Fabrik als der Ort,
an dem die Ausbeutung am groB-
ten ist und der Kampf um mehr
Rechte und Demokratie am stérk-
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sten gefuhrt wird. Die Fabrik als
Symbol fur die Arbeiterklasse, die
fihrende Kraft im sozialen Kampf.

Thema 4: Das Zahnrad als Sym-
bol fiir den industriellen Fortschritt,

37 der die Grundlage fuir die Weiter-

Film fir den Fortschritt

fotocol, Mannheim, Filmplakat.
Rote Fahnen sieht man besser.

fotocol, Mannheim, Filmplakat.
Denk an mein Land.

denk _

Film fUr den Fortschritt

entwicklung des Sozialismus dar-
stellt.

Thema 5: Der Stern als Symbol
des antiimperialistischen Kampfes
(symbolische Anlehnung an den
Stern in der Fahne Vietnams, in der

Fahne der UdSSR und anderer
sozialistischer Linder). Der Stern
als Symbol der Einheit im Kampf
gegen den Imperialismus.

Die Bilder

Nachdem wir mit den Symbolen

den Grundraster der Plakate fest-
gelegt hatten, galt es noch entspre-
chendes Bildmaterial fiir die Innen-
form zu finden. Aus dem groBen
Angebot an historischen Fotos und
Zeitungsbildern wihlten wir fiir die
verschiedenen Themen:
1. Ein Bild aus der Zeit, wo die
Arbeiterbewegung in Deutschland
am entwickeltesten war. Die De-
monstration als Zeichen des orga-
nisierten Kampfes der Arbeiter-
klasse.

2. Ein Bild von den Massenbe-
wegungen gegen Krieg und Fa-
schismus. Ein, Dokument des
Volkswillens: ,Nie wieder Krieg"“.

3. Das bekannte Bild vom
Hoesch-Arbeiterstreik, das durch .
alle Medien ging, als Zeichen fiir
die wachsenden Aktivititen der
Arbeiterklasse im sozialen und po-
litischen Kampf.

4. Ein Dokument fiir die Gleich-
stellung der Frau im Sozialismus.
Die Befreiung von Ausbeutung und
Unterdriickung, wie auch die
Gleichstellung der Frau in Beruf
und Gesellschaft sind die wichtig-
sten Errungenschaften des Sozia-
lismus und Grundlagen des Fort-
schritts.

5. Die zwei Vietnamesinnen als
Zeichen fur den aktiven Kampf des
ganzen vietnamesischen Volkes
gegen die imperialistischen An-
griffe.

Konkretisierung

Schon widhrend der Material-
sammlung gingen die einzelnen Ar-
beitsgruppen an die Umsetzung.
Die verschiedenen Stadien wur-
den immer wieder zusammen dis-
kutiert. Ganz zuletzt gingen wir an
die Auswahl der Farben, auf denen
die Symbole stehen soliten. Rot,
die traditionelle Farbe der Arbei-
terbewegung; braun, die Farbe des
Faschismus; grau wie die Fabrik-
gebaudé oﬁangeals optimistische,
energlegeladene Farbe und gelb
wie der Stern in der vietnamesi-
schen Fahne.




Demokratische Grafik Hamburg

Politische Grafik
Design Gruppe

Wer sind wir?
Eine Gruppe mit zwdlf Mitglie-

dern:

- drei
signer

— vier ausgebildete lllustratoren
(hiervon studieren vier Kunst-
padagogik)

- ein Schiiler

- zwei Studentinnen der Fach-
hochschule Hamburg

- ein Werbekaufmann

~ ein Fotograf.

Was arbeiten wir?

Wir iibernehmen Arbeiten aus
allen Bereichen der Gestaltung -
vorrangig arbeiten wir jedoch im
zweidimensionalen Bereich. Fol-
gende Kommunikationstréger wur-
den bisher von uns gestaltet:

- Plakate

— Flugblatter, Broschiiren

- Briefkopfe, Zeitungskdpfe

- Aufkleber, Plaketten

— Illustrationen, Karikaturen

~ Signets, Zeichen

- Raumgestaltung, Ausstellungs-
gestaltungen, Schaufensterge-
staltung.

Seit wann arbeiten wir?

Vor drei Jahren bildete sich am
Fachbereich Gestaltung der FHS
Hamburg (damalige Werkkunst-
schule) eine Gruppe von drei Stu-
denten, die es sich zur Aufgabe ge-
macht hatten, politisch im Grafik-
designbereich zu arbeiten - prak-
tisch und theoretisch. Aus dieser
Gruppe entwickelte sich die DE-
MOKRATISCHE GRAFIK HAM-
BURG."

Die Gruppe entstand aus der
Notwendigkeit, eine Alternative zu

ausgebildete  Grafikde-

den vorherrschenden Lehrinhalten
in der Abteilung ,Visuelle Kommu-
nikation® zu entwickeln und dem
Bediirfnis, die politische Arbeit
nicht mehr von der Berufsausbil-
dung zu trennen.

Flr wen arbeiten wir?
Bisher haben wir fiir folgende

Gruppen und Organisationen Auf-

trage ausgefihrt:

- Aktion Roter Punkt

~ Initiativkreis Bildungsnotstand
Hamburg (ibh)

- Hamburger Biirger contra Bun-
deswehruniversitét

~ Initiativgruppe zur Internationa-
len Konferenz gegen Berufsver-
bote Hamburg

- AStA der Uni Hamburg

~ AStA der FHS Hamburg

- 1G Metall Hamburg

- Verband Deutscher Studenten-
schaften — vds

- Bund Demokratischer Wissen-
schaftler - BdWi

- Deutsche Friedensunion

-~ Landesfriedenskomitee  Ham-
burg

— Marxistischer Studentenbund
SPARTAKUS

- Jungsozialisten in der SPD -
Juso

- Deutsche Kommunistische Par-
tei — DKP

- Sozialistische Deutsche Arbei-
terjugend — SDAJ

- Demokratischer Kulturbund
Bundesrepublik Deutschland -
DKBD

- Gewerkschaftsjugend Hamburg

- Internationale Buchhandlung
Hamburg - IB

Wie arbeiten wir?

Wir sind keine professionelle
Gruppe, wir erledigen unsere Auf-
trige nach der Arbeit oder dem
Studium. :

Ablauf der Arbeit an einem Auf-
trag:

Nach einem politischen Ge-
sprach mit den Auftraggebern ge-
hen wir in die Entwurfsarbeit. Indi-
viduell und gemeinsam angefer-
tigte Entwiirfe werden nach politi-
schen, dsthetischen und informa-
tionstheoretischen Kriterien kollek-
tiv diskutiert.

AnschlieBend werden die Rein-
zeichnungen arbeitsteilig angefer-
tigt.

Das gedruckte Plakat und -
wenn moglich - ein Dia vom ge-
klebten Plakat im StraBenbild, bil-
det die Grundlage fiir eine kritische
Besprechung des Ergebnisses.

Nach unseren Vorstellungen soll
zunehmend die Entwurfsarbeit kol-
lektiv geleistet werden, der theore-
tischen Diskussion Uber Fragen
der Politik, Asthetik, Kunst und Kul-
tur soll mehr Platz eingerdumt wer-
den. Theorie und Praxis soll in ei-
nem angemessenen Verhéltnis ste-
hen, was fir uns konkret bedeutet,
die relativ groBe Anzahl von Auf-
tragen zu reduzieren.

Warum arbeiten wir?

Die DEMOKRATISCHE GRAFIK
HAMBURG versteht sich als Teil
der immer groBer und stérker wer-
denden demokratischen und so-
zialistischen Bewegung in der
BRD. Wir-arbeiten nicht zufallig fir
die genannten Organisationen, da
unsere grafische Arbeit nicht los-
geldst ist von unserer Arbeit im
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Demokratische Grafik Hamburg,
Plakatwand

Betrieb und an den Hochschulen.
Grafische Arbeit ist fur uns politi-
sche Arbeit. Fiir uns bedeutet die-
se Arbeit auch Auseinanderset-
zung mit der kinstlerischen Tra-
ditionder Arbeiterbewegung, eben-
so wie die theoretischen Positio-
nen der imperialistischen Kultur
von uns diskutiert werden. In die-
ser Aufarbeitung und Auseinander-
setzung festigen wir unseren
Standpunkt — wir versuchen, durch
unsere Arbeit die demokratische

39 und sozialistische Alternative im

2 Hamburg 13 Bomstrae 3
+ Tel. 4105636

Bereich der politischen Agitation
deutlich sichtbar zu machen.

Eigene Ausstellung
und Teilnahme an
Ausstellungen

sEngagierte Kunst in Hamburg"
(linke StraBenkunst), Kunsthaus
am Ferdinandstor, Hamburg, Friih-
jahr 1972.

.Demokratische Grafik"

Ausstellung politischer Plakate

(Zusammenarbeit des FAStA FHS
und der Projektgruppe ,Demokra-
tische Grafik" am FB Design/Biele-
feld), Bielefeld, Oktober/Novem-
ber 1972.

+SPARTAKUS in Aktion“
(Ausstellung anlaBlich des 2. Bun-
deskongresses des MSB), Ham-
burg/Curio-Haus, Februar 1973.

LSolidaritdt mit Vietnam®
(Ausstellung der Gruppe Arbeiter-
Fotografie Hamburg).
Internationale Buchhandlung,
Hamburg, Februar 1973.

+DEMOKRATISCHE GRAFIK
HAMBURG*
(eine  politische Grafik-Design-
gruppe stellt sich vor). Galerie Asi-
nus, Hamburg 13, Bornstr. 3,
Mai/Juni 1973. =

.Das politische Plakat der Welt*
(Ausstellung des Deutschen Pla-
katmuseums), Essen, Halle 2, Ge-
lande an der Gruga, Juni/Juli1973.

JIntergrafik”
Ausstellung zu den X. Weltfest-
spielen der Jugend und Studenten,
Berlin/DDR, Juli/August 1973.

,Club junger Kiinstler"
Ausstellung zu den X. Weltfest-
spielen der Jugend und Studenten,
Berlin/DDR, Juli/August 1973.

Der kontinuierliche
Zusammenhang von
alter und neuer Kunst

sWiein jeder anderen Sphire der
sozialen Praxis entsteht auch in der
Kunst das Neue im Ergebnis einer
Verarbeitung des Alten* (Kagan).
In ansatzweisen Diskussionen
wurde in der Gruppe die Frage der
kiinstlerischen Tradition, welche
Kiinstler sind uns Vorbild und An-
regung, aufgegriffen. Unsere Aus-
einandersetzung mit der Tradition
sollte — im Bezug auf unsere Arbeit
an Plakaten - bei den Kinstlern
der ,Dritten Republik* (1871) be-
ginnen, Wiez. B. Honoré Daumier,
der seine Karikaturen im Kampf ge-
gen Adolphe Thiers und seine Po-
litik einsetzte.




Demokratische Grafik Hamburg,
Marx an die Uni!

Ab Marz 1871 erscheint eine an-
dere, der Machterhaltung des Pro-
letariats dienende Plakatkunst in

den StraBen von Paris. Diese Pla-
kate bieten uns u. a. die Moglich-
keit, Fragen der Typografie anzu-
sprechen.

Zum Problem, ,welche Tradition
gine (. . .) neue Strémung verwirft,
und auf welche sie sich stiitzt, in
welcher Richtung und zu welchem
Zweck sie das Erbe der Vergan-
genheit verarbeitet* (Kagan), bietet
sich der Gruppe die gesamte Ent-
wicklung der russischen und so-
wijetischen Grafik. Arbeiten solcher
Kiinstler wie Sergej lwanow, die
die fortschrittichen Krafte im
Kampf gegen das reaktiondre Za-
renregime unterstitzten oder dann
darauf folgend, der Kampf der
Kiinstler an der Seite der Arbeiter-
klasse beim Aufbau der UdSSR
(W. Majakowski/ROSTA-Fenster),
bis hin zum heutigen Plakat in der
Sowijetunion, ermdglicht uns das
Studium eines Zeitabschnittes;
wie sich dieser ProzeB dann kiinst-
lerisch und fiir uns lehrreich im
Plakat darstellt.

Arbeitshericht der Gruppe Plakat
in der Roten Nelke — Westherlin

Die Gruppe arbeitet seit dem
Februar 1973. Etwa 6 Mitglieder
treffen sich in woéchentlichen Ab-
stinden und diskutieren Plakat-
ideen- und -eniwiirfe sowie, dar-
tiber hinausgehend, kulturpolitisch
relevante Fragen. Die Gruppe ver-
sucht, ein politisches Selbstver-
stiandnis zu entwickeln, so unter-
stiitzen wir u. a. ein moglichst brei-
tes Biindnis fortschrittlicher West-
berliner Kiinstler und suchen die
Zusammenarbeit mit  Gewerk-
schaftern und der Arbeiterpartei
Westberlins (SEW).

Die Arbeitsbedingungen sind er-
schwert durch die Berufe und Jobs,
die die einzelnen auBerdem aus-
fiihren.

Unsere bisherigen Arbeitsergeb-
nisse sind ein Plakat zur Ausstel-
.lung der Roten Nelke in der Haupt-
" stadt der DDR im Februar 1973, ein
Plakat zum 1.Mai 19738 und ein Soli-

darititsplakat zu den Weltfestspie-
len, dessen Erlos das Westberliner
Vorbereitungskomitee erhalten
wird.

Diese Arbeiten sind bisher alle
von uns selbst in einer dafir einge-
richteten Siebdruckwerkstatt ge-
druckt worden.

Geplant sind demnichst die Er-
arbeitung von Material und Diskus-
sionen mitOrganisierten und Nicht-
organisierten tiber das Thema ,Mit-
bestimmung®, woraus sich eine
Reihe von Plakaten entwickeln
kénnte, die sich breit auf Gewerk-
schaftsebene oderanderenorts zei-
gen lieBe.

Fir die freie Berliner Kunstaus-
stellung 1973 wurde von unserer
Gruppe eine Plakatwand erstellt
(2,5 x 3 m), auf der auBer den ge-
meinsam erarbeiteten Plakaten
auch Einzelarbeiten von Mitglie-
dern gezeigt wurden, mit Themen

Eine dhnliche Entwicklung, aller-
dings mit anderem Ausgang, se-
hen wir in Deutschland, spéter
dann in der DDR, in der BRD. Ge-
mailde, Plakate, Flugblatter, gestal-
tet von Menzel, Hess, Kollwitz,
Grosz, Dix, Heartfield oder die Ar-
beiten von Mohr, Wittkugel, von
Schellemann oder Sammler, miis-
sen noch mehr als bisher in die
Analyse zur Aufarbeitung der Tra-
dition des Plakates, der Grafik ein-
bezogen werden.

Uber den Rahmen des europi-
schen Kontinents hinaus, finden
wir Vorbilder und Studienobjekte
in den Plakaten und Grafiken der
revolutiondren Kiinstler aus Asien,
Kuba und den amerikanischen
Kontinenten.

Kontaktadresse:
DEMOKRATISCHE GRAFIK
HAMBURG

c/o Klaus Steinmetz

2 Hamburg 73

Meiendorfer Str. 81

Hans Schreiber, Westberlm
Vorwirts zu den Weltfestspielen

wie: 1. Mai, Vietnam, progressive
Kulturtage»éNestberIm Arbeitsein-
sitze fur Vietnam und Veranstaltun-
gen der Aktionsgemeinschaften
von Demokraten und Sozialisten.
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Plakatseminar an der
FH Bielefeld, FB Design

von Ursula Trieb

Das Seminar ,Plakatgestaltung"
hatte folgende Zielsetzung: Uber
das Medium Plakat die inhaltliche
Diskussion des Mitbestimmungs-
gedankens auch in den Betrieben
anzuregen.

Wir wihlten dieses Thema, ein-
mal, weil wir der Meinung sind, daB
die Realisierung von Mitbestim-
mung auch und vor allem im Be-
reich der Produktion einen wesent-
lichen Fortschritt in der demokra-
tischen Bewegung darstellen wiir-
de, zum zweiten, weil sich aus Ge-
spriachen mit Betriebsriten der
,Guten Hoffnungshiitte" und des
»Thyssen-Rheinstahl-Werkes” er-
gab, daB ‘Aufmerksamkeit und In-
teresse an Mitbestimmung in der
Arbeiterschaft noch wenig ausge-
pragt sind oder ihre Durchfiihrung
als utopisch angesehen wird.

Das Seminar enthielt folgende
Schwerpunkte:

1. Aneignung der verschiedenen
bereits bestehenden Mitbe-
stimmungsmodelle.

2. Kontaktaufnahme und Gespri-
che mit den Betriebsriten drei-
er Werke in Oberhausen mit an-
schlieBender Betriebsbesichti-
gung, wobei es vereinzelt mog-
lich war, mit Arbeitern ins Ge-
spréach zu kommen.

3. Diskussion der dort erfahrenen
Eindriicke mit anschlieBender
Herausarbeitung der fir die Vi-
sualisierung wesentlichen
Punkte.

a. Voraussetzung von Gemein-
samkeit im Handeln und Vor-
gehen - also Entwicklung der
Solidaritét.

b. Wesentliche Bereiche der
Mitbestimmung auf der Pro-
duktionsebene - im Gegen-
satz zur sog. Sozialpartner-
schaft.

4. Entwicklung von Plakatentwiir-
fen, Diskussion, Realisation.

Wir sind der Meinung, daBl ge-
rade der gestalterische Bereich
noch zu wenig zur EinfluBnahme
geniitzt wird, um demokratische

. ster Stelle
N steht der Mensch
£ und nicht ‘
(h(\ 1’1 ()duktmn

Plakatseminar Bielefeld, Entwurf

L ]
Ziele klarzumachen und zu errei-
chen.

Die Gewerkschaft |G Metall zeig-
te sich an unserer Arbeit duBerst
interessiert, so daB fiir uns als wei-
terer positiver Aspekt die Wirksam-
keit dieser Arbeiten durch konkrete
Verwendung in Betrieben besteht.

Wir sehen die Durchfiihrung der-
artiger Seminare als entscheiden-
den Schritt im Kampf um demokra-
tische Lehrinhalte und praxisbe-
zogene Ausbildung.

Wolfgang Herbst, Kéin, Georg Weerth Tag

Internationale Maifeier '72

Neue Nheinifdye Bmung

fOrgan bn Qmmfmm

%EORG EERTH TAG ‘ DKP
VOLKSBUHNE BERUN

Gedichte-Texte~Lieder von Georg Weerth/ Musik :H.Krtschel

Montag, 21. Februar 193°Uhr in Koin
Vortragssaal Wallraf—Rxchartz-—Museum

- 08, Sivater, Lebhnge, Stodenten 1+ ekt 1ot Bochersagt: Bbste. -5

Frieden und Slcherhelt in Europa .




Fernsehen

Daé Fernseh-Tagebuch
Die Macht des Bildes

von Klaus Eder

Der Sendeblock zwischen sechs
und acht Uhr abends, das ,Vorpro-
gramm’, jene Mixtur aus Mainzel-
mannchen, Werbung und Serien-
filmen, gehort zu den viel und gern
gesehenen Programmteilen. Inner-
halb dieses Vorprogramms kommt
den Mainzelmannchen (bzw. ihren
Entsprechungen in den Regional-
programmen der ARD: Onkel Otto,
Sehpferdchen, Pferd und Affe usw.)
eine doppelte Funktion zu. Sie sol-
len, erstens, die Zuschauer (und
deren Kinder) zum Anschalten ver-
anlassen, sie sind Lokomotive fir
die Werbung, zwischen deren
Spots sie eingeblendet sind. Dazu
muB man wissen, daB der Preis, der
den werbetreibenden Firmen von
den Fernsehanstalten berechnet
wird, sich nach einem bestimmten
Schliissel aus der Anzahl der je-
weils eingeschalteten Geréte er-
gibt (analog der Staffelung der An-
zeigenpreiseinZeitungen und Zeit-
schriften nach der Auflage), mehr
Zuschauer erbringen also mehr
Einnahmen (durchschnittlicher
Bruttopreis fur eine Minute Wer-
bung im ZDF 1971: 36.691 D-Mark);
und daB die Fernsehanstalten rund
die Halfte ihrer gesamten Einnah-
men durch die Werbung bestreiten,
daB somit eine starke (wenn nicht
gar totale) Abhdngigkeit von der
Industrie besteht und sich Schwan-
kungen des Werbevolumens emp-
findlich auf die Finanzpldne aus-
wirken wiirden. — Zweitens sollen
die Mainzelmannchen den Zu-
schauer aufgeschlossen machen
fir die Werbung: sie sollen ihn von
seinem Alltag ablenken, ihn auf die
heile Welt des Konsums einstim-
men.

Die Episoden mit den Garten-
zwergen der Nation, jeden Abend
swischen sechs und acht, sind also
keineswegs nur zweck-lose, pur
unterhaltende Zwischenspiele (mit
allenfalls der dramaturgischen
Funktion,einenWerbespotmitdem
nachsten zu verbinden). Mit den
Mainzelmannchen wird vielmehr
ein indirekt 8konomischer Zweck
verfolgt. DaB Bilder zweckbestimmt
sein kénnen, wird tbrigens in den
Werbespots selbst  besonders
deutlich, die ja offensichtlich die
Zuschauer beeinflussen wollen,
eine bestimmte Ware zu kaufen.
Aber auch die meisten Serienfilme
in den Werbeblécken ordnen sich
einem Zweck ein: der Propagie-
rung von Konsumideologie. Das
Bild der Welt, das Mainzelménn-
chen, Werbung und Serienfilm ent-
werfen, ist grundsitzlich das glei-
che: in der zauBeren Erscheinung,
im Milieu, in den Menschen. Daf3
Alexander Dumas’ Musketiere erst
in einer Abenteuerserie, und an-
schlieBend fiir einen franztsischen
Kzse fochten, ist fur diese Gleich-
heit bezeichnend. Die Wohnungen,
die in der Serie ,Lerchenpark® von
einem Filmarchitekten im Studio
gebaut wurden, sehen aus, als
seien sie nach den Plianen einer
Wohnungsbaugesellschaft gebaut
und mit den Mdbeln aus einem Ein-
richtungshaus ausgestattet wor-
den; die Serie, sie handeltvom ,Le-
ben“ in einer modernen Siedlung
am Rand Miinchens, wirkt, als sei
sie von einer jener privaten Gesell-
schaften finanziert worden, die sol-
che Siedlungen bauen und darauf
angewiesen sind, daB in sie auch
jemand einzieht. Doris Day, das

brave amerikanische Hausmiitter-
chen, konnte jene Frau Martin sein,
die mit dem ,General* ihre Kiiche
blankfegt, und Dr. med. Marcus
Welby ist genau der Typ eines Arz-
tes, der seinen Patienten ,Blenda-
med" verschreibt. Die Serienfilme,
mit anderen Worten, sind das Pro-
dukt jener Konsumption, fir die in
den Werbespots geworben wird.
Uber diese ldeologie des Konsums
hinaus iben die meisten dieser Se-
rienfilme,jedenfallsinihrerSumme,
bestimmte gesellschaftliche Leit-
bilder und weltanschauliche Ideen
ein, die — es sei dies hier nur pau-
schal notiert - die bestehenden ge-
sellschaftlichen Verhaltnisse stabi-
lisieren und damit die Vorausset-
zungen erhalten, die einen unge-
stérten Konsum erst ermoglichen.

Die Bilder zwischen sechs und
acht auf den Bildschirmen (Frage
am Rand: nur diese Bilder?) sind
also zweckgerichtet. Sie wirken —
nicht primér, aber doch prinzipiell
- gesellschaftlich organisierend.
Sie reizen zum Konsum, und sie
stellen die bestehenden Verhalt-
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nisse als attraktiv hin. Sie sind darin
umso mehr erfolgreich, als sie sich
trivialer Formen bedienen: des
Schlagworts, der Vereinfachung;
der fqrtgesetzten Tradition des biir-
gerlichen Familienromans, des
Abenteuer- und Wildwestromans,
der Detektiv- und Kriminalge-
schichte, der Science Fiction. Die
Szenen in der Werbung wie in die-
sen Filmen sind dabei meist so auf-
gebaut, daB man glauben soll, so
oder zumindest so dhnlich kénnte
das auch ,in der Wirklichkeit" sein
(wer einmal versucht hat, einen ver-
dreckten FuBboden mit Ajax so
schnell und so einfach sauber zu
kriegen, wie das im entsprechen-
den Werbespot ein Handwerker ei-
ner Hausfrau vormacht, wird rasch
den Unterschied zwischen jener
JFernseh-Wirklichkeit* und der
wirklichen Wirklichkeit spiiren).
Das Fernsehen versucht sich also
im Geschift der lkonografie, jener
ArtderAbbildung,diedenEindruck
erwecken will, mit der Wirklichkeit
weitgehend tibereinzustimmen. Ein
Kritiker hat dafiir die Metapher des
Fensters gefunden, in das zu
schauen man glauben soll und

glaubt, und schaut doch nur in ein
Schaufenster, in dem die Dinge so
arrangiert sind, wie der Zuschauer
sie sehen soll.

Abstrahieren wir vom Beispiel
des Werbeblocks zwischen sechs
und acht. Bilder und Bilderfolgen
werden von einer Gruppe, Partei,
Klasse mit bestimmten Interessen
zu dem Zweck hergestellt und ge-
sendet, auf eine andere Gruppe,
Partei, Klasse mit anderen Interes-
sen einen bestimmten EinfluB aus-
zuiiben - und das gilt nun grund-
sétzlich und fur jedes Bild in allen
Programmteilen. Rufen wir uns in
Erinnerung, daB die Produzenten
der Fernsehbilder im allgemeinen
die herrschenden wirtschaftlichen
und politischen Krifte der Bundes-
republik (die Herrschenden) sind,
und daB die Konsumenten dieser
Fernsehbilder in ihrer Mehrheit der
arbeitenden Bevélkerung (den Be-
herrschten) angehéren, so wird
auch von diesem Ansatz her klar,
daB die Bilder im Fernsehen zu
Klasseninteressen beniitzt wer-
den: zur Ausiibung von Macht der
einen Klasse tiber die andere. Die
Bilder, die uns das Fernsehen tig-

lich ins Haus liefert, sind nicht un-
sere Bilder.

DaB diese Bilder in erheblichem
Teil auch noch amerikanischer Her-
kunft sind, sei am Rand vermerkt.
Seit nach dem Ende des zweiten
Weltkriegs der deutsche Imperia-
lismus zum Juniorpartner des ame-
rikanischen Imperialismus gewor-
denist, hat mitdem amerikanischen
Kapital auchdie amerikanischelde-
ologie ihren Niederschlag gefun-
den - inder Sprache ebenso wie in
den Bildern. Den traurigen Beweis
lieferten vor kurzem zwei Serien,
die im Vorprogramm der ARD neu
anliefen: die Krimi-Serie ,S.I.R.“(32
Folgen) und die Abenteuer-Serie
nElefantenboy” (26 Folgen). Die
eine der beiden Serien wurde von
der westdeutschen ,Bavaria® her-
gestellt, die andere in einer Copro-
duktion zwischen dem Bayerischen
Rundfunk und* einem britischen
Konzern - und beide unterschei-
den sich in nichts von den unzihli-
gen Krimi- und Abenteuerserien
aus den USA, die wir davor sahen
und danach sehen werden.

Vietnam

Die kulturelle Front in Vietham

von Peter Schiitt

Acht Tage reichen nie und nim-
mer aus, um mit der Kultur eines
Volkes, das zu sich selbst findet,
vertraut zu werden: Vietnam ist
keine ,beliebige Bananenrepublik”,
wie es einmal in der FAZ geheiBen
hat. Es hat kiinstlerisch mehr zu
bieten als jenen viktorianischen
Kolonialkitsch, in dem in der Flug-
halle von Rangoon, wo wir Station
machten, die britische Vélkerfami-
lie verherrlicht wird. Vietnam ist,
historisch betrachtet, neben China,
Japan und Korea eine der vier gro-
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Seine Eigenart ergibt sich aus den
vielfaltigen Uberschneidungen
buddhistischer und konfuziani-
scher Einfliisse, aus einer Fiille un-
terschiedlicher nationaler Minder-
heiten, aus einer geographisch be-
dlngten Offenheit gegeniiber Anre-
gungen von auswaérts, sogar von
Ubersee.

Finf Wochen nach dem Frie-
densschluf3 ist das groBe Kunst-
museum von Hanoi noch ge-
schlossen, die meisten Ausstel-
lungsstiicke sind noch ausgela-
gert. Aber unsere Gastgeber ver-

sichern uns, daB sie alle Vorkeh-
rungen getroffen haben, um das
Museum im Sommer wiedererdffnen
zu kdnnen. Die Hauptstadt hat wih-
rend der Bombenjahre nichts un-
versucht gelassen, um die wich-
tigsten Kunstschétze vor der Ver-
nichtung zu retten. Die Einsdulen-
pagode aus dem zehnten Jahrhun-
dert war ebenso mit Strohballen
gegen Splitter- und Sprengwirkun-
gen geschutzt wie das 1970, zum
25, Jahrestag der Unabhanglgkelt
errichtete  Monumentaldenkmal,
das Ho Chi Minh in einer Lenin




nachempfundenen Haltung bei der
Ausrufung der Republik darstellt.
Es ist (ibrigens das einzige Ho-
Denkmal, das wir zu sehen bekom-
men; Personenkult ist in Vietnam
nicht gefragt.

Uberall beobachten wir: eine
Trennung von Kunst und Volk, wie
sie bei uns fast zur Regel gewor-
den ist, scheint es in Vietnam nicht
zu geben. Auf Schritt und Tritt wer-
den wir mit Kultur und Kunst kon-
frontiert: in den Reden der Politi-
ker, im Alltag und auf der Strafe,
bei der Arbeit und in der Armee.
Schon in seiner BegriiBungsan-
sprache erkldrt uns der Genosse
Hoang van Hoan: ,Wir haben einen
langen, dreiBigjahrigen Krieg hin-
ter uns, und wir muBten in diesem
Kampf auf Leben und Tod alle
Krifte unseres Volkes mobilisie-
ren, die militdrischen, aber auch
die moralischen, geistigen und
ideologischen Energien. Wie kann
man das Volk mobilisieren! Da-
durch, daB man seinen Kopf und
sein Herz anspricht! Wirklich mo-
bilisieren, das kann man_nicht
durch Zwang oder bloBe Uberre-
dung, das ist nur moglich, wenn
wir unserem Volk geduldig den
guten Grund unseres Widerstan-
des erkldren. Wer konnte das bes-
ser als unsere Schriftsteller und
Kinstler! Wenn sie im Kriege un-
“entbehrlich waren, dann werden
sie es im Frieden erst recht sein!”

Ein solches Votum ist kein Einzel-
fall, es wiederholt sich auf unserer
Reise mehrfach. Immer ist der Te-
nor derselbe: Ein Kampf, wie wir
ihn fiihren, braucht die Kiinste, er
muB alle Energiequellen erschlie-
Ren, die der Befreiung dienen, darf
dem Imperialismus ,nicht einen
Klang, nicht eine Farbe* tiberlas-
sen.

Vietnams politische Kunst ist
nicht auf die Medien beschrinkt,
die hierzulande nicht selten als die
einzig ,effektiven” gelten: Film und
Fernsehen. Im Gegenteil; es liber-
wiegen durchaus ,traditionelle For-
men®: Poesie, Theater, Tanz, Folk-
lore und Malerei. Mao Tse Tungs
mechanistische Auffassung von
der bloB dienenden Rolle der
Kiinste im Volkskrieg findet in Viet-
nam keine Anhénger. In der Pro-
grammatik der Partei der Werk-
tatigen Vietnams zur Hebung des
materiellen und kulturellen Lebens-
niveaus der Bevolkerung haben
Literatur und Kunst einen wichti-
gen Platz, und auch der Krieg hat
sie davon nicht verdrangen kon-
nen. Wihrend im imperialistischen
Krieg die Musen schweigen oder
nétigenfalls zum Schweigen ge-
bracht werden, tritt in Vietnam die
Kunst unmittelbar in ihre Méglich-
keiten an der Seite des Volkes ein.
Sie verkiindet jenen revolutiondren
Optimismus, der fur unsere hiesi-
gen Kunstpépste gerade das Ver-

dammenswerte am sozialistischen
Realismus darstellt.

Uberall, an gréBeren Platzen und
StraBenkreuzungen, aber auch an
Ruinen und stehengebliebenen
Winden, treffen wir auf bildliche
Darstellungen: Szenen aus dem
Volksleben, Karikaturen, plakativ
gestaltete Losungen fiir den Kampf,
die Steigerung der Produktion und
den Wiederaufbau. Darunter sind
immer wieder Agitationsbilder, die
in der Art Heinrich Vogelers meh-
rere Motive auf einmal gestalten:
das Leben in den befreiten Gebie-
ten im Siiden, der AbschuB ameri-
kanischer Bomber, die Hilfe der so-
zialistischen Staaten. Das ist echte,
revolutiondre Volkskunst. Sie ist
frei von jedem martialischen Gro-
bianismus, selbst die Karikatur des
Gegners ist selten ohne eine Spur
von Mitleid. Nur Nixon erscheint
als der Bluthund, Yer er ist. Die
Losung ,Nixon muB die Schuld be-
zahlen* wird vielfiltig gestaltet. Am
eindringlichsten durch die iber-
lebensgroBe Darstellung einer
Mutter. Sie tragt in der einen Hand
ein totes Kind und schleudert mit
der anderen Hand einen Blitz ge-
gen den Morderprésidenten. Die
Ziune entlang der Werft von Hai-
phong sind mit Karikaturen bemalt.
Sie zeigen, wie Nixon sténdig auf
der Flucht ist: vor SAM-2-Raketen,
die sich ihm in die Nase bohren,
vor Vietnamdemonstranten, die sei-
nen SchoBhund verfolgen, vor Bor-
senkrichen, die seinen Mittags-
schlaf stéren. In der zerstdrten
Kam-Thien-StraBe in Hanoi haben
die Bewohner einige Ausspriiche
des Herrn Thieu mit &tzenden
Zeichnungen glossiert. An der
Ausfahrt zur NationalstraBe Nr. 1 in
den Siiden steht ein Uber zwanzig
Meter breites Kollektivbild, auf der
verschiedene Kiinstler im Monta-
gestil Vietnams Kampfe und Siege
gestaltet haben. Es zeigt Soldaten,
die einen FluB tiberqueren, Arzte,
die Verwundete operieren, Bauern
im Reisfeld, Arbeiter im Zement-
werk und Schiiler, die ihre Lektion
lernen. Regen und Witterung ha-
ben manches abgewaschen, aber
nach jeder Regenzeit wird das Bild
neu erginzt.

Nach langen Jahren der kolonia-
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len Unterdriickung bevorzugen die
Vietnamesen vor allem die Dar-
stellung des neuen Lebens, fiir das
sie mit ihrem eigenen Blut bezahlt
haben. Beliebte Motive sind - ne-
ben den Bildern des Kampfes -
die Reisernte, die Arbeit im GroB-
betrieb, der Unterricht in der Schu-
le, das Zusammensitzen um einen
gut gedeckten Tisch. Ein utopi-
sches Moment ist in vielen dieser
volkstiimlichen Gemailde mitent-
halten, ein Ausdruck dessen, daB
Vietnam seine Hoffnung auf ein
Leben ohne Krieg und Not niemals
aufgegeben hat.

Das Land hat kiinstlerische Pro-
zesse, die bei uns, im entwickelten
Kapitalismus, zu einer tiefen Ent-
fremdung zwischen Kunst und Le-
ben geflihrt haben, nie durchge-
macht. Die in der bauerlichen Na-
tionalkultur ausgepragte Fahigkeit,
bildhaft zu gestalten, ist ungebro-
chen, der westliche Modernismus
hat kaum Spuren hinterlassen. Die
bloBe Abstraktion bleibt aus den
Bildern verbannt. Beherrschend ist
Uberall das Bestreben, das Leben
in seiner ganzen Fiille wiederzu-
geben: die vietnamesischen Klinst-
ler sprechen von einer ,Malerei des
offenen Herzens".

Zu den schoénsten Erinnerungs-
stiicken, die ich aus Vietnam mit-
bringe, gehoren finf farbige Holz-
schnitte: mythologische Darstel-
lungen, auf denen sich die Fabel-
tiere Drache, Einhorn, Schildkrote,
Frosch und Biiffel ein buntes Stell-
dichein geben; ich habe sie an der
Halongbucht geschenkt bekom-
men. Holzschnitte gehéren bereits
seit Jahrhunderten zum Leben des
Volkes. Selbst in den &rmsten Hiit-
ten hiangen sie als Schmuck an den
Winden oder, noch haufiger, wie
Wischestiicke an einer Leine, die
quer durch den Raum gezogen ist.
Die Hersteller sind meistens ein-
fache Bauern. Die Farben werden
nacheinander aufeinenockerfarbe-
nen oder gelben Grund gedruckt
oder mit dem Pinsel aufgetragen.
Es kommen nur aus Pflanzen und
Mineralien gewonnene Naturfar-
ben infrage. Die glitzernden WeiB-
téne stammen aus zerstoBenen Mu-
scheln, die tiefen Grau- und
Schwarzténe werden aus Bambus-

asche hergestellt. Aus Griinspan
macht man ein sattes Reisgriin, und
dievielenRot-und Orangettne wer-
den aus verschiedenen Bliiten und
Pflanzen gepreBt. Als Druckstécke
dienen tropische Holzer, die oft
hundert und mehr Jahre alt sind.
Das kornige Papier, das die plasti-
sche Wirkung der aufgetragenen
Farben hervorhebt, wird aus den
Borken des Maulbeerbaumes ge-
wonnen. Nach der Revolution hat
die Holzschnittkunst einen neuen
Aufschwung erfahren. Im klassi-
schen Stil wurden neue Themen
gestaltet: Onkel Ho im Kreise sei-
ner Genossen, die Partisanen auf
dem Vormarsch, die Dorfbevslke-
rung beim Lehrgang. Es entstand
eine Art Flugblattkunst: fliegende
Blatter halfen dem Volk, sich ein
Bild von seiner Befreiung zu ma-
chen.

Vietnam - das beginnt sich nach
den Gastspielen des DRV-Natio-
nalensemble in Moskau, Paris und
Rom auch in Europa herumzuspre-
chen - besitzt eine ausgesprochen
reiche musikalische Uberlieferung,
die dem ganzen Volk gehort. Unsist
dieses lebendige Erbe auf unserer
Reise immer wieder begegnet. Die
Betriebe Ha Tu und Cam Pha, Werft
und Zementfabrik in Haiphong, alle
haben ihr eigenes Folklore- und
Tanzensemble. Die Singgruppe
des 78. Raketenbataillons hat sich
bei nationalen Wettbewerben meh-
rere Medaillen ersungen. Im Kran-

kenhaus von Haiphong berichtet
uns die Leiter{n von den Aufgaben
des Betriebschores: ,Er singt nicht
nur zu seinem eigenen Vergniigen,
er tritt am haufigsten vor unseren
Patienten auf, den groBen und den
kleinen. Das gehort zu unseren Be-
handlungsmethoden.”

Nach der Befreiung wurde das
musikalische Volksvermogen sy-
stematisch  erschlossen. Uber
sechstausend Lieder, Tdnze und
Volksmusikstiicke wurden inzwi-
schen gesammelt, 110 traditionelle
Instrumente sind gegenwidrtig in
der DRV in Gebrauch. Sie klingen
fur unsere Ohren einigermaBen
fremd, manchmal sogar schrill wie
zum Beispiel das Dao Bao, die viet-
namesische Variante der Balaleika.
Alle Formen szenischer Kunst, The-
ater, Pantomime, Kabarett, Puppen-
spiel und sogar der Film, arbeiten
weit stidrker mit Mitteln der Musik
als bei uns; Tamburine, Zymbal-
klange und Kastagnetten gehoren
iberall dazu. Der Biirgermeister
von Haiphong berichtet uns, daB
sich die Laiengruppen seit Beginn
des Bombenkrieges stark vermehrt
haben. ,Sie treten in kieinen En-
sembles berall im Lande, auf den
Dorfern, in den Betrieben und vor
Armee-Einheiten auf, oft auch vor
Partisanenverbanden im Riicken
des Faindes oder in umkampften
Gebieten des Siidens. Zwischen
den Kiampfen, oft unter unbe-
schreiblichen Entbehrungen und




Mihen, singen und tanzen unsere
Kiinstler und rufen das Volk zu er-
hohten Anstrengungen im Kampf
und bei der Produktion auf. Wir ha-
ben im letzten Jahr in Hanoi einen
groBen Wettbewerb fir Laienchére
durchgefiihrt. Er stand unter dem
Motto: Die Detonationen der Bom-
ben mit Gesang tiberténen! Das be-
deutet nicht, daB unsere Musik lau-
ter ist als die Einschldge der Bom-
ben, nein: aber sie wecktin uns die
Krafte, die uns die Entschlossen-
heit geben, den Luftangriffen stand-
zuhalten!"

Gegenwirtig gibt es in der DRV
iber 13.000 Laienensembles mit
tiber 200.000 Mitwirkenden. Das
istein Stlick realer Kulturrevolution,
das sich durchaus mit den Leistun-
gen anderer sozialistischer Lander
messen kann. Wihrend unserer
Reise bekommen wir zweimal
groBe Sammelprogramme ver-
schiedener Kulturgruppen zu se-
hen. In Haiphong spielen zu unse-
rer BegrliBung fast hundert Laien-
kiinstler aus den Betrieben der
Stadt und aus den Landwirtschaft-
lichen Produktionsgenossenschaf-
ten des Bezirkes. Sie priasentieren
pantomimische Ténze zum Ernte-
fest, einen Kanon auf den Wider-
standsgeist der Bewohner von Hai-
phong, Agitprop-Songs, wie sievon
den Kampfern im Stiden gesungen
werden, und - eigens flr uns ein-
studiert — zwei deutsche Lieder:
.Ein Jager aus Kurpfalz* und das
Lied der Thidlmann-Kolonne aus
dem Spanischen Blirgerkrieg. Da-
zwischen immer wieder knappe
szenische Einlagen. Eine Kabarett-
nummer findet beim Publikum be-
sonderen Anklang. Sie zeigt einen
amerikanischen  ,Wiedergutma-
chungsexperten®, der gerade einem
Landeboot der Siebten Flotte ent-
stiegen ist, im Gespréch mit einem
vietnamesischen Regierungsver-
treter. Beide Personen werden von
Frauen,ohne MaskenundKostiime,
dargestellt, nur ein paar Bartstréh-
nen deuten das mannliche Ge-
schlecht an. Phuong libersetzt mir
den Dialog ungefihr so:

Das haben wir alles getan?

. Sie brauchen sich deswegen
nicht zu entschuldigen! Der Hafen,
den Sie uns bauen wollen, wird uns

fur alles entschadigen. Wenn wir
ihn mit unseren Arbeitskréften
bauen, kostet er htchstens hundert
Millionen Dollar.

Konnen wir nicht spéter dartiber
sprechen? Ich mochte erst mal in
unser Hotel.

Bitte, dort steht ein Lastwagen.
Der fahrt sie hin!

Lastwagen?

Ja, unsere Personenwagen sind
bei den Luftangriffen zerstort wor-
den. Aber wir werden bald eigene
Autos bauen, mitlhrer groBztigigen
Hilfe!

Wie weit ist es bis Hanoi?

Normalerweise eine Stunde.
Aber weil Sie die Long-Bien-
Bruicke unbedingt zerbomben woll-
ten, dauert es vier bis fiinf Stunden.

Sollen wir die Briicke auch be-
zahlen?

Wir haben eher an einen Tunnel
gedacht.

Ist das die einzige zerbombte
Briicke?

Laut Angaben lhrer Luftwaffe ha-
ben Sie 6.789 Brlicken zerstort.

Soviel Briicken gibt es doch gar
nicht!

Sehen Sie, das haben wir den
Amerikanern auch immer gesagt.

Es folgt eine kurze Pause. Die
Szene wechselt. Eine illustrierte
Leinwand deutet an, daB3 sich die
beiden inzwischen in Hanoi befin-
den.

Und was ist das da?

Das war unsere Textilfabrik Dien
Bien Phu. Der Wiederaufbau wird
Sie hochstens vierzig Millionen
kosten.

Und das?

Ist Ihr Hotel. Sie tibernachten im
Keller, wir haben einige Unter-
kiinfte provisorisch hergerichtet.
Wenn Sie sich driiben im GroBen
See frisch gemacht haben, erldu-
tere ich lhnen unsere Baupléne.
Wenn Sie in zehn Jahren wieder-
kommen, méchten wir Sie gern wiir-
dig beherbergen. Wir beziffern das
Objekt auf dreiBig Millionen!

Das macht ja schon mehrals eine
Milliarde zusammen!

Mein Herr, unsere Regierung
schatzt die Zahl derKriegsschéaden
auf 200 Milliarden Dollar. Soviel
wie lhre Regierung fiir den Krieg
ausgegeben hat.

Da fillt Uncle Sam in Ohnmacht,
niedergestreckt von den Lachsal-
ven des Publikums. Das Ensemble,
das uns diese aktuelle Szene vor-
fuihrt, zéhlt zu den besten Kabaretts
der DRV. Mehrere Male sind die
Mitglieder der Truppeinden Stiden
gereist und haben ihr Programm
dort vor den Kampfern der FNL, in
Unterstinden und Flakstellungen,
und vor der Bevdlkerung in den be-
freiten Gebieten gezeigt. Die Agit-
prop-Einsitze an der Front waren
fir sie militarische Auftrage, sie
waren unterwegs bewaffnet und
wurden mit Militdrtransporten zu
ihren Auftrittsorten gebracht. Wie-
derholt muBten sie ihre Darbietun-
gen unterbrechen und an der Ab-
wehr feindlicher Uberfille teilneh-
men; 1971 sind drei Mitarbeiter bei
einem Bombenangriff ums Leben
gekommen. .

Klassischer ist das Kulturpro-
gramm, das uns in Hanoi im An-
schluB an unsere Begegnung mit
dem Ersten Sekretar der Partei der
Werktitigen, dem Genossen Le
Duan, gezeigt wird. Es besteht aus
traditionellen Liedern, Tdnzen, klei-
nen Kompositionen und Szenen.
Besser als Worte geben die Ge-
singe die Stimmung in Vietnam
wieder. Sie erzdhlen von der
Schoénheitdes Landes, traurig, poe-
tisch, verhalten. Sprecheninkurzen
abgehackten Rhythmen von der
Entschlossenheit des Volkes, bis
zur Wiedervereinigung zu kamp-
fen. Besingen in feierlichen Balla-
den die Freiheitskdmpfer friherer
Jahrhunderte. So entsteht eine ei-
genartige Mischung aus Harte und
Sanftheit, aus Trauer und zorniger
Emporung.

Die Mitwirkenden sind, fernostli-
chen Theaterbrduchen entspre-
chend, stark geschminkt. Auch die
Méanner haben zinnoberrote Wan-
gen und Lippen. Alle tragen prunk-
volle Gewiénder, Kaiser, Konige,
Feldherren, Ménche und Bauern -
noch das ,hdarene Gewand" wirkt
kostbar ~, und bewegen sich nach
héfisch strengem Zeremoniell. Die
Darstellungsweise drédngt zum
Symbolischen:, eine Peitsche deu-
tet ein Pferd an; der Schauspieler,
der mit seiner Peitsche an den Stie-
fel schlagt, repréasentiert einen Rit-
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ter. Zwischen den einzelnen Akten
gibt es kurze satirische Zwischen-
spiele, in denen Narren und Trun-
kenholde sich tiber die groBen Her-
ren lustig machen. Unsere Gast-
geber berichten uns, daB es iiber
diese klassische Form des Rung-
Theaters derzeit heftige Diskussio-
nen gibt. Manche Kritiker sind der
Auffassung, daB es ein Produkt der
Feudalzeit sei und sich nicht fiir die
Vermittlung neuer Inhalte eigne.
Dem steht die Meinung gegeniiber,
daB die volksverbundenen, an-
schaulichen Darstellungsformen
viele Méglichkeiten bieten, um den
Kunstbedtirfnissen der béauerli-
chen Bevolkerung gerecht zu wer-
den.Die Erstarrung sei nur eine Fol-
geerscheinung der Kolonialzeit.

Genosse Le Duan meint, kein Kul-
turgut diirfe verlorengehen, und
setzt sich dafiir ein, die historische
Uberlieferung neuzubeleben. Not-
wendig sei eine griindliche praki-
sche und theoretische Ausbildung
der Schauspieler, ein organisierter
Erfahrungsaustausch der besten
Gruppen und neue Stiicke, die der
Gegenwart entsprechen.

Die vietnamesische Kulturfront
hat allen militdrischen und ideolo-
gischen Angriffen des Imperialis-
mus standgehalten. In Haiphong
haben trotz Bombenangriffe und
Raumnot auch in der schlimmsten
Zeit drei Theater ihr volles Pro-
gramm aufrechterhalten, in Hanoi
waren es immerhin acht: von der
kleinen Experimentierbiihne bis zur

groBen Oper. Als die Hauser zer-
stdrt waren, traten sie unter Zirkus-
zelten und in Fabrikruinen auf. Und
sie hielten nicht nur das eigene Kul-
turerbe lebendig, sie spielten Sinfo-
nien von Mozart und Beethoven,
Molieres Tartuffe und Brechts ,Gu-
ten Menschen von Sezuan®, den
Urfaust und amerikanische Anti-
kriegsstuicke. In Vietnam wurde die
ganze Menschheitskultur gegen
die imperialistische Barbarei ver-
teidigt. Der Sieg Vietnams istdarum
auch ein Sieg der Kultur tiber ihre
Todfeinde.

Aus einem Vietnam-Bericht, der im
Herbst im Weltkreis-Verlag, Dort-
mund, erscheint.

Werbung

Umorientierung in der Werbung

von Bernd Biicking

Zweifelsohne hat die Distanz und damit die Kritik-
bereitschaft gegentiber der Werbung in den letzten
zwei Jahren zugenommen. Dabei ist die konsequen-
teste Kritik von den mystifizierenden Kassandrarufen
Vance Packards zu niichternen Einschitzungen und
daher auch zu konkreterer Abwehr gekommen.

Trotzdem ist gerade die seit 1968 aufgekommene
Kritik mit ihrer Taktik in eine Sackgasse geraten.

Es wird zwar eine durchaus fundierte Entlarvung der
psychologischen Mechanismen betrieben, die zu ei-
nem Erkennen und damit Neutralisieren der Manipula-
tionstechniken flihren soll. Dadurch hat sie sich in
einen psychologisierenden Nahkampf verstrickt, der
gesellschaftliche Aspekt riickt in den Hintergrund, der
fixierte Gegner wird der Werbemensch, das Ziel wird
die durchschaute Werbekampagne!

Die offensichtliche Unzulénglichkeit dieser integra-
tionistischen Strategie wird kompensiert mit dem
Schlagwort, daB das zugrundeliegende Ubel natiirlich
die kapitalistische Warenproduktion ist und erst durch
die Systemlberwindung beseitigt werden kann. Das
heiBt aber im Klartext: Diese Kritik bel4Bt es auf dem
Gebiet von Werbung und Konsum - bei Eintibung von
DefensivmaBnahmen — verzichtet aber auf brauchbare

47 Alternativvorschlige, die

1. die stédndigen Angriffe der Profitgesellschaft auf
den Lebensstandard der Bevolkerung abwehren (zu
den selbstverstdndlich auch der kommunale und kul-
turelle Bereich zihlt) und

2. die zukunftsweisende Orientierung auf eine Ein-
schrénkung der Monopolprivilegien zugunsten einer
stéarkeren EinfluBnahme der arbeitenden und konsu-
mierenden Bevolkerung beinhalten, bis zur vélligen
Abldsung der monopolistischen und kapitalistischen
Eigentumsverhiltnisse.

Diese Haltung ist nicht nur steril in bezug auf Aktio-
nen. Sie ist durch ihre Alles-oder-Nichts-Alternative
sogar in Gefahr, von MaBnahmen der Verbraucherver-
bande, der Behtrden und der Regierung ,links" iiber-
holt zu werden.

Um hier sowohl den sektiererischen Standpunkt,
als auch den opportunistischen zu vermeiden, ist
es angebracht, sich einige prinzipielle Erfahrungen
vor Augen zu halten.

Die kapitalistische Ausbeutung beruht auf der priva-
ten Aneignung gesellschaftlich geschaffener Werte.
Dabei ist es im Prinzip uherheblich, ob die Arbeiter
14,10 oder 8 Stunden am Tag arbeiten. Es ist auch im
Prinzip unerheblich, ob der Kapitalist seinen Profit
noch zusitzlich zu erhdhen sucht, indem er mit der




Warenmenge oder der Produktqualitdt manipuliert
und betriigt.

Esistalso durchaus moglich, und liegtauch im Inter-
esse der Werktatigen, durch Erweiterung der Bestim-
mungen und Strafgesetze die Kapitalisten zu einer
_korrekten* Anwendung des Profitmechanismus zu
zwingen. Es bedeutete ein Zurlickweichen vor den Ta-
gesaufgaben einer Arbeiterpartei und wiirde zu ihrer
Isolierung fiihren,wenn siedie Méglichkeiteinerrealen
Verbesserung der Lebensverhéltnisse im kapitalisti-
schen Staat in Abrede stellte.

Andererseits wire es ein Aufgeben jeglicher revolu-
tionarer Perspektive, wiirde dieser Kampf um die Ein-
haltung kapitalistischer Rechtsnormen nicht gleich-
zeitig ein Kampf gegen die kapitalistische Bereiche-

Bezeichnenderweise ist das Selbstverstindnis der
meisten Agenturbosse mit ihrer ungetriibt naiv-selbst-
gefilligen, heilen Werbevorstellungswelt weit hinter
den dammernden Ahnungen ihrer Marktforscher und
Planer zuriickgeblieben.

Deshalb ist die aktuelle Kritik an verlogener, irre-fiih-
render, dummer Werbung fiir schadliche, iberfliissi-
ge, Uberteuerte Produkte absolut nicht iiberholt. Aber
sie braucht eben als Ergénzung die Orientierung auf
qualitativ neue, durchsetzbare Forderungen, damit sie
imstande ist, auf die Modellvorstellungen intelligenter,
durchaus systemkonformer Neuerer einzuwirken.

Um die Fortgeschrittenheit einiger dieser Kritiker
(und die Méglichkeiten, die sich zum NachstoBen bie-
ten) zu zeigen, hier einige Zitate aus ,werben & ver-

Bestehende Gesetze und Vorschriften

Pflanzenschutzgesetz
Gesetz liber technische Arbeitsmittel
Gesetz zur Anderung futtermittelrechtlicher Vorschriften

Verordnung iiber die Priifung und Zulassung von
Pflanzenschutzmitteln

Textilkennzeichnungsgesetz

Gesetz zur Anderung des Gesetzes gegen den unlauteren
Wettbewerb

Gesetz liber das MeB- und Eichwesen

Verordnung_iiber die Verwendung von Schwefeldioxyd
Gesetz zur Anderung des Abzahlungsgesetzes
Preisauszeichnungsverordnung

Fleischverordnung

Verordnung zur Anderung der Lebensmittelkennzeichnungs-
verordnung

Gaststittengesetz

Verordnung tber die hygienischen Anforderungen

Milch und Milcherzeugnisse bei der Einfuhr
Freibankfleischverordnung
Kristallglaskennzeichnungsgesetz

Verordnung zur Anderung der Verordnung Uiber Milcherzeugnisse
Verordnung iiber die Anwendungsverbote und -beschrankungen
fiir Pflanzenschutzmittel

Benzinbleigesetz

Bas sind Bonner MaBnahmen zum Verbraucherschutz

Gesetz zur Anderung der Gewerbeordnung Handelsklassengesetz

Vorgesehene Gesetze, Vorschriften u. MaBnahmen

Besserer Schutz gegenliber Allgemeinen Geschiftsbedingungen
Einfiihrung eines Gewerbezentralregisters

Preisvergleiche bei Konsum- und Gebrauchsgitern
MaBnahmen zur Schiichtung von Streitigkeitergzwischen
Anbietern und Verbrauchern

Verstirkie Verbraucherkunde an Schulen

Ausbau der Verbraucherberatung

Gesetz zur Anderung des Arzneimittelgesetzes

Reform des Gesetzes gegen Wettbewerbsbeschrénkungen
(Kartellgesetz)

Gesamireform des Lebensmittelrechts

Straffung der Verbraucherselbsthilfeorganisation
Aufstockung der finanziellen Mittei fir Verbraucherpolitik
Bessere Koordinierung der Aufgaben von Dienststellen und
Organisationen flir den Verbraucherschutz

Einfuhrung eines Verbraucherbeauftragten

Anwendung von Umweltschutzgesetzen in bezug auf den
Verbraucherschutz

Einfihrungsgesetz zum Strafgesetzbuch
Ordnungswidrigkeitengesetz

rung selbst. Wer hierin einen Widerspruch sieht, er-
kennt darin nicht die Eigengesetzlichkeit des prakti-
schen Handelns, der geeinten Aktion. Jede Einschrén-
kung der Monopole kann nur durch den Druck der
antimonopolitischen Krafte, der Arbeiterbewegung
durchgesetzt werden. (Ohne diese ist sie nur ein for-
males Zugesténdnis). Und so wie das Wahlrecht, die
Sozialversicherung, Achtstundentag u. a. am Prinzip
der kapitalistischen Ausbeutung nichts geandert ha-
ben, sogar von der zurlickgewichenen Bourgeoisie
2u llusionen tber die Wandelbarkeit des Systems
miBbraucht werden, so wire es ein Fehler, aus Angst
vor der Verkomplizierung der ideologischen Aufkla-
rung der Massen nicht jede Moglichkeit zur Verbes-
serung ihrer materialen Lage zu nutzen.

Von der Offentlichkeit weitgehend unbemerkt,
hat sich namlich eine gewisse Umorientierung bei
Werbeplanern, bei realistisch denkenden (birger-
lichen) Okonomen und Marketingleuten ange-
bahnt.

kaufen* und ,Absatzwirtschaft: 13/14 72:

Dr. J. Dohmen, Medienplaner der Werbeagentur
Troost:

... Die Konsumgliterméarkte werden iberschwemmt
von immer mehr ,me-too“-Produkten (vollig gleichge-
artete Artikel), deren Berechtigung im Markt immer
weniger unter Verbraucher - als vielmehr unter Kon-
kurrenzaspekten zu sehen ist. ..

.. Die Kritiker der unkontrollierten industriellen Ex-
pansion und ihrer Begleiterscheinungen — wie Wer-
bung, Uberkonsum, Verschwendung, Umweltschadi-
gung — von Packard bis Galbraith, haben ein offenes
Ohr in der &ffentlichen Meinung gefunden.

... Das Marketing hat nicht, bzw. nicht mit ausrei-
chender Schirfe, wahrgenommen, dafB sich der Ver-
braucher entscheidend verandert hat. Die konzeptio-
nelle Basis der Marketing-MaBrahmen liegt zu oft bei
der Uberrumpelung und nicht bei der Uberzeugung
der Verbraucher . . .*

Prof. H.-D. Ortlieb sieht in der Fetischisierung des
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Konsums eine Existenzgefahr flir das ganze Gesell-
schaftssystem.

,Der Staat wird hier in vielen Fillen eingreifen miis-
sen, sei es durch Gesetze oder Sanktionen. Eine da-
durch entstehende Einschridnkung der persénlichen
Freiheit ist hier notwendig, da unser Ubersteigertes
Freiheitsverlangen unsere Freiheit zerstoren wiir-
de ...t

Prof. Dr. Th. Ramm auf dem Rechtspolitischen Kon-
greB Mai 1972 in Braunschweig:

.- - herrscht erhebliche soziale Ungleichheit, so wird
die Vertragsfreiheit zum Mittel der Unterdriickung, der
Ausbeutung und der Herrschaft."

Prof. Dr. W. Diubler, ebenda:

» -« Die Freiheit zum VertragsabschluB wird dadurch
relativiert, daB der Konsument bestimmte Bediirfnisse
befriedigen muB . . .*

.Die Werbung dient primér der Steigerung des Ver-
kaufserfolgs, wichtiger als die Aufklarung liber den
Gebrauchswert ist daher die Individualisierung der
dargebotenen Ware, die Schaffung eines good will im
BewuBtsein des Konsumenten. Dies ist aber auch der
Grund fiir die in vielen Branchen anzutreffende dys-
funktionale Produktionsdifferenzierung, die nicht nur
die Kaufer verwirrt, sondern auch eine enorme Vergeu-
dung wirtschaftlicher Werte bedeutet . . .*

W. H. Glocker, Funktionar der AVG (Arbeitsgemein-
schaft der Verbraucher):

« -« Die vielerorts gepflegte Fiktion des vermeintlich
souverdnen Konsumenten, der in der Manier eines
wirtschaftspolitischen James Bond - permanent mit
dem Stimmzettel ,Geldschein* votierend — den ge-
samten Produktions- und DistributionsprozeB steuert,
laBt sich nicht aufrechterhalten .. .*

Bundesregierung Oktober 1971 im Bericht zur Ver-
braucherpolitik:

» - - Im tatsdchlichen Marktgeschehen ist der Ver-
braucher zumeist der schwéchere Partner.”

W. Sirmer (AGV):

Warentests und Verbraucherinformation sollen
noch verstarkt werden, weil . . . ,Preise als abstrahie-
rende GréBen inhaltsleer sind und Preisvergleiche
nur dann als sinnvoll erscheinen, wenn in das Abwi-
gen die Qualitat der Konsumgtter mit einbezogen
werden kann.”

(zitiert nach ,Die Zeit* Nr. 45/72)

Lebensmittelzeitung:

- - Die Flop-Rate (Flop ist ein Produkt, das sich als
unverkauflicti erwiesen hat) fiir neu auf den Markt kom-
mende Artikel liegt etwa bei 8 von 10 und ist damit
weiter gestiegen.”

Natiirlich ist bei diesen, gegentiber friiher haretisch
anmutenden AuBerungen nicht eine Einsicht in not-
wendige grundsitzliche Veranderungen die Ursache.
Vielmehr kommt es jetzt erst darauf an, diese z. T. sehr
weitgehende Reaktion fiir die verdnderte BewuBt-
seinslage in der Bevélkerung aus einer PravativmalB-
nahme zum Schutz der Profitwirtschaft in MaBnahmen
zum Schutz der Allgemeinheit gegen die Profitwirt-

49 schaft umzufunktionieren.

-Wo Werbung fehit,
fehit noch viel mehr:

Farbe zum Belsplel
.. Und Vielfait,
Und Information,

Werbung spricht
iiber Vorteile, =
Verbreitet sie.
Zwingt andere,
immer besser zu
werden, ‘

Macht aus bloBer o -
Bevorratung
Freude am Kauf,

Werbung e
bevormundet mcht- .

sie beweist . S
unsere Freiheit.

WirhabendieWahl,

Zwei Dinge sind klar in diesen Stellungnahmen:
Die Kritik geht weit Uber den Spezialfall ,Werbung"
hinaus und bezieht Fragen der Produktidee, der Pro-
duktqualitat, der Preisgestaltung, der Schadlichkeit,
sogar der Wirtschaftlichkeit unter gesamtwirtschaft-
lichem Blickwinkel (Mullbeseitigung, Umweltverseu-
chung) mit ein. Sie ist also konkreter Ausdruck der
allgemeinen Vertrauenskrise in der privatwirtschatftli-
chen Profitgesellschaft (verschleiernd immer Kon-
sum- oder Wohlstandsgesellschaft tituliert; s.Kasten!).

AuBerdem beginnen auch die bisher auf den Staat,
als auf den Steuerzahler, abgewélzten Nachfolgela-
sten die Profite zu behindern. Durch die stindig stei-
genden staatlichen Ausgaben ist zumindest fur die zu-
kunftsorientierte und strukturbestimmende Industrie
die Frage staatlicher Auftrage, Subventionen, Steuer-
abschreibungen, Sondervergltungen, Exporthilfen,
Forschungsunterstiitzung etc. wichtiger geworden als
der sogenannte freie Markt. (Bei der Rustungsindu-
strie sogar fast 100 Prozent!).

Damit wachst das Interesse dieser Kreise an einem
hohen verfligbaren Anteil staatlicher Gelder, die nicht
von den oben genannten Nachfolgelasten (Kl4ranla-
gen, Verschrottungsanlagen, Krankenhiuser, Reihen-
untersuchungen, Infrastfuktur-Ausgaben) aufge-
braucht werden. ‘

Und schlieBlich wird noch ein Aspekt wirksam, der
bislang als utopisch und geradezu lacherlich abgetan




é ‘Wiirden Sia uns Ihre Meinung ibe rbung sagen? Danke,

wurde: Diese krasse, geradezu als Prinzip gehand-
habte Verschwendung von Volksvermégen durch Pa-
rallelentwicklungen unzéhliger, gleicher Produkte, die
Investitionen in Flop-Produkte, die nur einmalige Ver-
wendbarkeit von immer mehr Wegwerf-Artikeln - da-
neben der wachsende Raubbau an Rohstoffen und
Arbeitskraft, an Landschaft und Gesundheit, sowie
der steigende kommunale Aufwand zur Beseitigung
der Folgen dieser rigorosen Profitausrichtung
schwiicht die Wettbewerbsfihigkeit des kapitalisti-
schen Systems gegeniber den sozialistischen Lén-
dern, deren Investitionsphase in die Grundstoff- und
Schliisselindustrie sich dem Ende zuneigt.

Von zwei Seiten her wird also die Fortfiihrung der
Profitwirtschaft gefahrdet. Durch den &duBeren Sy-
stem-Weitbewerb und damit dialektisch verbunden
durch den immer deutlicher artikulierten Wunsch der
eigenen Bevolkerung nach Verdnderung zuihren Gun-
sten.

Wie die Gesichtspunkte im einzelnen gewichtet wer-
den, ist unterschiedlich — insgesamt bilden sie einen
Komplex, der eine Verdnderung (auch und gerade un-
ter dem Aspekt der prinzipiellen Verdnderungslosig-
keit) erfordert. - Es war deshalb falsch, als ich glaubte,
der Werbeagentur OTW lediglich eine geschickte
Eigenwerbung, garniert mit modisch-demokratisie-
rend klingenden Vokabeln und neuen Leerformeln
nachweisen zu kénnen. (Siehe tendenzen 71/72)

Auch im OTW-Modell vom neuen Standort der Wer-
beagentur (1. Information tiber das Produkt vom Her-
steller zum Verbraucher, 2. Information tiber besagtes

Produkt oder Bediirfnisse nach neuen Produkten vom
Verbraucher zum Hersteller)) ist der Wunsch nach
Effektivierung, nach Rationalisierung, nach mehr ,Ver-
nunft* innerhalb der alten Profitordnung sichtbar.

Diese Vorstellung von der Agentur als Kommunika-
tionsrelais diirfte kaum realisierbar sein:

Die Information 2 wird via Marktforschung immer
starker zum Ausgangspunkt fiir neue Produktentwick-
lungen, denn kein Unternehmen kann sich auf die
Dauer Forschungen und Investitionen leisten, deren
Erfolg oder Nichterfolg sich erst auf dem Markt er-
weisen.

Hier wiirde also nur die betriebliche Marktanalyse
einer AuBenfirma Ubertragen, wobei eine wesentliche
Frage die Garantie ist, mit der eine solche Firma fiir
die Richtigkeit ihrer Entscheidungshilfen haftet.

Punkt 2 ist also uninteressanter als er sich anhért mit
seinem pseudodemokratischen Unterton, da keinerlei
Verbindlichkeit aus diesen demoskopischen Erhebun-
gen resultiert. Der Verbraucher darf empfehlen, kriti-
sieren, hat aber keine Macht, seine Forderungen zu
verwirklichen.

Die Qualitdt der Information 1 héngt wesentlich da-
von ab, inwieweit das Kommunikationsrelais Werbe-
agentur vom Hersteller bezahlt wird. Leider blieb auch
OTW nur der moralische Appell, der bekanntlich im-
mer dann ertént, wenn die Verhiltnisse nicht so sind.
Denn, welche andere Stelle hat ein Interesse und das
notige Kleingeld (1972 immerhin 20 Milliarden), um
hier als unparteiliche Informationsstelle einzusprin-
gen?

Dieses Dilemma wird von einer 2. Gruppe erkannt,
den Pragmatikern und den Technokraten.

Sie propagiert eine Art Selbstzensur und ,freies
Spiel der Kréafte“, zum Beispiel durch die Zulassung
vergleichender Werbung.

Die préaventive Selbstzensur ist durch die Zigaretten-
industrie bekanntgeworden, die bei der Umwelt-
schutz- und Krebsdiskussion als Schwarzer Peter fiir
die gesamte Industrie herhalten muBte und so stellver-
tretend eine Weile unter BeschuB durch die Massen-
medien geraten ist.

Um stirkeren Einschriankungen (etwa analog der
Arzneimittelwerbung) zu entgehen, schlugen die drei
groBen Zigarettenkonzerne BAT, Reemtsma, Brink-
mann vor, von sich aus keine Fernsehspots mehr zu
zeigen, keine Doppelseiten in den lllustrierten zu
schalten, keine Fotomodelle unter 30 Jahren zu enga-
gieren (dadurch keinen Anreiz speziell fir Jugendliche
zu bieten) und jeden Hinweis auf gefahrloses Rauchen
zu vermeiden (GenuB ohne Reue).

Mithin ein Paradebeispiel, wie eine allgemeine,
fir alle Konkurrenten verbindliche Beschrankung
als einzige Anderung einer Verringerung der Werbe-
ausgaben, d. h. Erhéhung des Profits mit sich
bringt. Das erklart auch den Widerstand des ZAW
(ZentralausschuB - der Werbewirtschaft, in dem alle
Werbetréger, Verlage, Fernseh- und Rundfunkanstal-
ten) gegen MaBnahmen in dieser Richtung. Uberfiiis-
sig zu sagen: der Zigarettenkonsum steigt weiter.
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Fir 1974 plant das ZAW einen groBen, gut vorbe-
reiteten WerbekongreB in Hamburg, Thema: ,Die
Aufgaben der Werbung in der industriellen GroB-
geselischaft®, der der Offentlichkeit beweisen soll,
daB Werbung den Freiheitsraum des einzelnen in
der Gesellschaft nicht einengt, sondern ausweitet.

Aussichtsreicher als dieser Vorschlag erscheint auf
den ersten Blick die Aufhebung des Verbots der ver-
gleichenden Werbung zu sein.

Hier wird angenommen, daB durch eine unbehinder-
te Auseinandersetzung der konkurrierenden Produ-
zenten Uber ihre gleichgearteten Produkte der Kon-
sument qualifizierte Informationen erhilt, da hier sozu-
sagen die Experten auspacken.

Das Beispiel Amerika ermuntert jedoch nicht gerade
zum Optimismus in dieser Hinsicht.

Zudem ist auch nicht ganz einzusehen, warum obli-
gopolitische Absprachen tber Preise nicht ihre Ent-
sprechung in Absprachen Uber Stillschweigen be-
zuglich bestimmter Sachverhalte finden sollten.

Die gegensitzlichen Interessen der konkurrieren-
den Unternehmen vereinen sich in dem tibergeordne-
ten Interesse, sich gemeinsam an liberzogenen Marki-
preisen gesundzustoBen.

Vollends in die Sackgasse gerit das Modell, wenn
sich widerstrebende Behauptungen einen neutralen
Schiedsrichter erfordern. Hier ist den GroBunterneh-
men eine neue Waffe gegeben, unliebsame, kleinere
Konkurrenten durch ihre gréBere Kondition aus dem
Wege zu prozessieren.

Auch uns hat der Contergan-ProzeB einen Vorge-
schmack gegeben, wie die Gerichte gegeniiber fi-
nanzstarken Firmen mit ihren Rechtsanwilten und Ex-
perten ins Hintertreffen geraten, wenn sie den Mono-
polgeschiftsmethoden mit (birgerlich) juristischen
Mitteln zu begegnen versuchen. Am Rande sei noch
bemerkt: Diese Prozesse verlaufen hiufig remis, d. h.
auf Kosten des Steuerzahlers.

Damit bleibt als dritter ,Experten“-Vorschlag noch
der Gesetzeskatalog. Seine Inspiration finden wir in
Ratgebern und Politikern der Regierungskoalition, in
Funktiondren der Verbraucherverbinde, sogar bei
CDU-Politikern, die meinen, die Entwicklung am be-
besten im Griff zu behalten, wenn sie mitmachen.

Zu welchen Kompromissen man sich dabei durch-
rangeln wird, kann man sich in etwa ausmalen, wenn
man die Herren der Lobby, die Aufsichtsrite und ,Be-
rater” im Bundestag betrachtet, deren Ansichten sich
mitunter in Verlautbarungen bzw. in Anzeigenkam-
pagnen decouvrieren.

Hier staunt man einmal mehr tber die Unverfroren-
heit dieser Spezies, die ihre unternehmerische Ellbo-
genfreiheit fréhlich als menschliche Freiheit schlecht-
hin begreifen — womit sie, worauf Marx schon hinwies,

-nur offen aussprechen, daB diese Freiheit eben nur

fur eine Handvoll GroBunternehmer und Aktionédre
real existiert.

Trotz dieser Fronde ist ein ganzer Katalog juristi-
scher MaBnahmen schon ins Visier genommen, der
grob gesagt in zwei Richtungen zielt.

1. Normierung von Qualitdtsstufen und Abpack-
mengen zur Vereinfachung des Warenvergleichs.
Gleichzeitig scharferes Vorgehen gegen als ,unlauter’
definierte Vertragspraktiken und Absatzmethoden.

2. Breite Information und Beratung der Verbraucher
uber aktuelles Marktgeschehen und rationelles Kon-
sumverhalten.

Stérkung der Verbraucherorganisationen durch de-
ren Konzentration und erhohte staatliche Zuschiisse.
(Eine Verbraucherakademie bzw. Konsumaufkldrung
im Schulunterricht sind im Gespréch).

Nattrlich wissen wir aus jiingsten Erfahrungen, daB
der Reformeifer unserer Regierung viel Tamtam und
wenig Konkretes beinhaltet.

Wir miissen uns aber durchaus im klaren sein, daB
starke Monopolkreise allerdings an Reformen zur Ef-
fektivierung ihrer Profitpolitik interessiert sind.

Welche konkreten Ergebnisse wiirden denn sol-
che, im Kreise der ,Experten” kreierten Reformen
des Verbraucherschutzes mit sich bringen?

1. Die Beseitigung eklatanter Betrugsfille und of-
fenkundiger Bereicherungspraktiken dndert absolut
nichts an der kapitalistischen Kgnstruktion der priva-
ten Bereicherung an der arbeitenden Allgemeinheit.

Sie dient aber dazu, lllusionen liber eine Humani-
sierung und Rationalisierung der kapitalistischen Ge-
sellschaft zu wecken.

2. Mitformalen Verordnungen und Strafbestimmun-
gen ist nichts getan.

Es geht darum, ob sich ein allgemeines antimono-
polistisches Klima durchsetzt, das auch bei unseren
Strafverfolgungsorganen die Interpretation gegen die
Monopolinteressen durchdriickt. (Bekanntlich haben
wir ausreichende Strafgesetze gegen Steuerhinterzie-
hung zum Beispiel, die aber véllig unzureichend ge-
gen die parasitdren GroBunternehmen angewandt
werden.)

3. Die Effektivierung der Investitionspolitik durch
Straffung und Konzentration der Produktion ist ohne
politischen Massenkampf notwendig eine Effektivie-
rung der Monopolprofite.

Denn entgegen aller vorgeblichen Stiarkung des
wirtschaftlichen Wettbewerbs wird gerade das Ge-
genteil der Fall sein.

Es geniigt, auf die Entwicklung der Fusionen und
Aufkdufe von GroBunternehmen in der BRD in den
letzten drei Jahren hinzuweisen, die eine steile Auf-
wirtsbewegung zeigt.

Es |4Bt sich aber auch aus dem administrativen Vor-
haben selbst ableiten:

Die neuen Bestimmungen und Umstellungen hin-
sichtlich Preisauszeichnung, Verpackung, Abpack-
menge, des Wettbewerbs der lebensmittelrechtlichen
und hygienischen Daten usw. wirden GroB-, Mittel-
und Kleinbetriebe gleichermaBen treffen.

Aber die GroBbetriebe sind dabei im Vorteil, da sie:

1. Uber eine wirksamé& Lobby die Gesetze selber
mitgestalten, :

2. Uber starkere Eigenvorfinanzierungsmaoglichkei-
ten verfligen,



3. durch ihre monopol- oder obligopolitische Markt-
stellung viel risikoloser PreiserhShungen vornehmen
kénnen,

4. eigene, ausgebaute Forschungslabors haben
bzw. lber staatliche Forschungsinstitute arbeiten
lassen kdnnen,

5. von wesentlichem staatlichen Interesse sind und
dementsprechend mit niedrigen Zinsen, Abschrei-
bungsmoglichkeiten, Forschungsbeihilfen usw. direkt
und indirekt subventioniert werden.

Mit anderen Worten: Wenn sich die demokrati-
sche Offentlichkeit nicht massiv einschaltet, wird
unter dem Deckmantel antikapitalistischer, ver-
braucherfreundlicher Phraseologie eine admini-
strative Umverteilung zugunsten der monopolisti-
schen Unternehmen stattfinden.

Was ist also zu tun?

Wie kann man diesen Vorschlagen die Richtung ge-
ben, daB sie einerseits den Erwartungen der Bevdl-
kerung nach Abhilfe Rechnung tragen, ohne illusio-
nire Vorstellungen vom Parlamentarismus zu wecken,
andererseits nicht objektiv die Stiarkung der Monopole
bewirken, sondern im Gegenteil durch die Zuriick-
drangung der Monopolprofite zu einem gréBeren de-
mokratischen Spielraum fiihren?

a) Wichtig ist, daB in die Diskussion eingebracht
wird, daB jede Verbraucheraufkidarung ohne Ge-
winnkritik pure Augenwischerei ist.

Wenn ein Warentest Qualitdtsvergleiche unter Kon-
kurrenzprodukten abgibt, so muf er dabei auch die
Preisrelation als zweites Kriterium einbeziehen. Beim
relativen Vergleich ist aber noch liberhaupt nichts aus-
gesagt liber das Preis-Gewinn-Verhéltnis, das heift

“ob nicht der in der Qualitétsrelation als gerechtfertigt
angesehene Preis gemessen am Herstellungsauf-
wand schlichiweg eine Unverschamtheit ist.

Es geht hier nicht um die Fiktion eines ,gerechten” Prei-
ses im staatsmonopolistischen Kapitalismus, so wenig
wie es bei Lohnkdmpfen umeinen ,gerechten”Lohn geht.

Aber zu einem Angriff auf die Profite als einem vor-
enthaltenen Anteil der Lohne bzw. einem Zuschlag
auf die Preise gehort die qualifizierte Information tiber
die Hohe der Gewinne, an erster Stelle die Frage nach

den ,gldasernen Taschen".

b) Die wichtigste Voraussetzung, daB die neuen
Kontrollorgane keine sogenannten ,unabhéngi-
gen“ Expertenkommissionen werden, die praktisch
immer auf Apologeten oder direkte Gewahrsmén-
ner der GroBunternehmen hinauslaufen, ist die
Frage der Zusammensetzung der als ,Verbraucher-
organisationen® erklarten Vereinigungen.

Die momentanen Verbinde sind daflir absolut unge-
eignet:

Einige sind bessere Absatzforderungs-Interessen-
gemeinschaften von Unternehmern oder Landwirten
(z. B. Kontaktbiiro fiir Verbraucheraufklarung, Deut-
sche Gesellschaft fiir Erndhrung, Deutsche Gesell-
schaft fiir Hauswirtschaft, nach einer Untersuchung
von B. Bievert).

Andere, in der AGV korporativ zusammengeschlosse-
ne, sind als Kneipp-Bund oder Bund der Heimatvertrie-
benen organisiert, mithin nur insoweit interessenkon-
form, als sich jeder beim Bécker seine Semmeln kauft.

Als parlamentarische Lobby sind spezifischere
Klubs wie der ADAC am erfolgreichsten, die ihre tech-
nokratischen Problemlésungen den Kgmmunal- und
Bundesbehérden andienen. ,

Diese beflissene Klassenneutralitit, die NutznieBer,
Betroffene und stark Betroffene des kapitalistischen
Marktmechanismus alle gleichermaBen als ,Verbrau-
cher* zihlt (jeder verbraucht ja!) ist das Haupthemm-
nis dem gewerkschaftlichen Kampf um héheren Lohn-
anteil und soziale Verbesserungen das Pendant eines
Kampfes um Preis/Gewinn-Kontrolle und soziale Ver-
antwortung in der Handelssphére hinzuzufiigen.

Erst wenn man begriffen hat, daB Lohnerh6hungen
von Preiserhthungen aufgehoben werden, mithin
Preissenkung und Lohnerhhung zwei Seiten ein und
derselben Sache sind, ist die Stellung des potentiell
aktiv kampfenden ,Verbrauchers” als Gegenpart zum
kapitalistischen Profitmacher richtig erkannt.

Neben den Gewerkschaften gehdren dazu die Rent-
nervereinigungen, die demokratischen Bauerngenos-
senschaften, organisierte Hausfrauenvereinigungen,
evtl. sogar untere kommunale Vertretungen, wie Be-
zirksausschisse o. &.

Ausstellungen

Deutsches R.eich 1871-1918

Der deutsche Adler — Funktionen
eines politischen Symbols

Ausstellung im Frankfurter Kunstverein Juli/August 73
von Reiner Diederich und Richard Griibling.

Y -

Die Autoren zeigen anhand des Adlers 150 -Jahre deutsche Ge-
schichte auf. Der Adler, einst feudalistisches Herrschaftssymbol,
wurde in Deutschland von der Bourgeoisie als Herrschaftssymbol des 52
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Fotomontage 'von Mieczyslaw Berman, 1943, Text: Es ist durchaus notwendig, daB das

deutsche Volk seine gréBte Aufgabe in der Vernichtung aller Polen sieht. (Heinrich Himm-
br, 16. 3. 1940).

Kapitals Gbernommen. Auch nach 1945 zeigt sich in Werbung, auf
Plakaten und Signets eine ungebrochene Identifizierung von Banken,
Industrien und Parteien mit dem Adlersymbol. Und es ist nicht nur
eine AuBerlichkeit, daB der deutsche Staat, der Konzerne, Banken
und GroBagrarier enteignet hat, namlich die DDR, auf den Adler als
Staatssymbol verzichtete. Im Kampf gegen Feudalismus und Bour-
geoisie wird der Adler zum Profit- oder Pleitegeier umfunktioniert.
+Der birgerliche Staat wird als Staat des GroBkapitals begriffen. Der
Geier ist die Wahrheit des Adlers.“

Diese Ausstellung ist ein Lehrstiick deutscher Geschichte. Im Ka-
talog werden genaue Bildanalysen mit dem gesellschaftlichen und
politischen Hintergrund verbunden und interpretiert. Man wiinschte

sich diese Ausstellung als Wanderausstellung durch die BRD. Inter-
53 essenten wenden sich an den Kunstverein Frankfurt.

A 0% R
Ausschnitt aus einer Anzeige der
Shell-AG.

CDU-Plakat zur Bundestagswahl 1953




Kathe Kollwitz, Krieg 5, Die Witwe

Im Namen der Kollwitz

von Richard Hiepe

JIn dem MaBe aber, wie die Anklage thematisch
wird, horte das Kunstwerk auf, Kunstwerk zu sein,
wie wir das um ein fast Uberdeutliches Beispiel aus
der nahen Vergangenheit zu wihlen, bei aller Ehr-
furcht vor ihrem Anliegen von der Grafik der Kéthe
Kollwitz sagen missen, die nur trotz dieses Anlie-
gens Kunst ist. 20 Jahre ist es her, als Walter War-
nach auf den Salzburger Hochschulwochen in sei-
nem Festvortrag ,Abstrakie Kunst als Zeitausdruck®
solches behauptete. Es wiren mancherlei Nachtrége
zu machen zur Geschichte des spétbirgerlichen
Fehlurteils tiber die Kollwitz, die im Katalog der Frank-
furter Kollwitz-Ausstellung erstmals nachgezeichnet
wird. Walter Warnach hat sich gedndert, die spét-
birgerliche Kunstszene hat sich veréndert. Mehr
Wahrheit und Wissenschaftlichkeit scheint méglich
als in den finsteren Jahren, als die Arbeitergestalten
und Anklagen der Kollwitz dem bigotten Formalismus
derartige Verdrehungen aufnétigten. Die Frankfurter
Kollwitz-Ausstellung, nach den Ausstellungsunter-
nehmungen der Westberliner Neuen Gesellschaft und
nach der Einrichtung des Historischen Museums in
Frankfurt zweifellos die bisher bedeutendste offizielle
Tat fur die Durchsetzung eines demokratisierten
Kunstverstandnisses, ist nicht auf Wiedergutma-

chung, auf Rehabilitation der Kollwitz aus, wie die
Feuilletons oder Kunstgelehrten, die es heute nicht
gewesen sein wollen. Die Frankfurter Ausstellung,
zusammengestellt von der Leitung des Frankfurter
Kunstvereins und einer Arbeitsgruppe des kunstge-
schichtlichen Instituts der Frankfurter Uni, greift an.
Durch Ausstellungsmontagen sind die Blatter der
Kollwitz verbunden mit den zeitgeschichtlichen Do-
kumenten, Fotos und Informationen tiber die Klassen-
kimpfe, in denen sie sich engagierten und welchen
sie entstammen. Niemand soll kiinftig mehr behaup-
ten diirfen, das Gedenkblatt fiir Liebknecht sei nur
trotz seiner Ermordung Kunst, niemand mehr leugnen,
daB die Kollwitz wegen ihrer gesellschaftlichen Par-
teilichkeit hinauswuchs aus den Versténdnisgrenzen
spatbiirgerlicher Asthetik zu jener Wirksamkeit in
ihrer Zeit, zu der sie sich bekannte. Vom Juni bis
August war die Kollwitz-Ausstellung im Frankfurter
Kunstverein zu sehen. Bis 28. Oktober wird sie im
Wiirttembergischen Kunstverein in Stuttgart gezeigt.
Man besuche sie auch in dem solidarischen BewuBt-
sein, daB sich hier die Wahrheit durchsetzt, die alle
durchsetzen halfen, die einverstanden sind, daB3 ihre

Kunst und Wissenschaft gesellschaftliche Zwecke
“habe.
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Aus solchem solidarischen Bekenntnis zu diesem
Ausstellungsuniernehmen sei die folgende Kritik ver-
standen, die zundchst nur aus Fragen besteht: in der
Presgemitteilung zur Ausstellung wird die Ausschei-
dung der Plastiken und Selbstbildnisse aus dieser
Kollwitz-Darstellung damit begriindet, daB diese
.mehr privaten Charakter* gehabt hitten. Dahinter
setze ich ein ganz dickes rotes Fragezeichen, nicht
nur was den leicht widerlegbaren hochst politisierten
AnlaB und Charakter der Selbstdarstellungen und der
plastischen Gruppen der Kollwitz, sondern was den
Kunstbegriff betrifft, der hier urteilt. Im Katalogvorwort
wird das Schema der Ausstellungsmontagen erliu-
tert: die Grafiken und Zeichnungen seien eingebettet
in ,Bezlige zur gesellschaftlichen Basis" und zum
sideologischen und bewuBtseins-gezogenen Be-
reich®. Ist es nicht so, daB aus diesem Schema die
Selbstbildnisse und viele der Plastiken herausfallen,
weil sie keine vordergriindig verbalisierbaren oder
visualisierbaren Beziige zu Basis und Uberbau, zu
Agitation und Propaganda haben? Sind aber die
Selbstdarstellungen der Kollwitz deswegen von ,mehr
privatem Charakter” weil sie nicht Agitprop oder Ab-

bildung ideologischer Grundsitze sind, weil sie sich
einem allzu engen Begriff von Engagement und Par-
teilichkeit entziehen? Héatte man technische Griinde
fur die Weglassung der Selbstbildnisse und Plasti-
ken genannt - die so wirkungsvoll und verbreitet
beim Arbeiterpublikum waren wie die Plakate und
Darstellungen der Klasse - vollkommen akzeptiert,
so aber, mit dem Odium des ,Privaten” liber einigen
der wesentlichen Menschendarstellungen der reali-
stischen Kunst unseres Jahrhunderts, steht offen-
sichtlich eine Kunstauffassung zur Debatte. Solange
bildende Kunst als ein Sonderfall der Ideologie ge-
fuhrt wird, solange ihre Leistungen also im Grunde
auf die Illustration vorgedachter, vorformulierter Er-
kenntnisse und auf die Visualisation theoretisch
durchdrungener Realitdt beschrénkt bleiben, solange
muB man einen gewaltigen Teil des kiinstlerischen
Erbes als ,Privatsache* betrachten. Dringend erfor-
derlich fur die nichste Etappe der solidarischen
Aufarbeitung der Kunst, Kunstgeschichte und Kunst-
theorie, ist die Kldarung der selbstandigen Aneignung
der Wirklichkeit durch die spezifischen Moglichkei-
ten der bildenden Kiinste. -

Anmerkungen zu: ,,Die Rote Einheit macht euch frei!” Auf Seite 4.

W. Markov und E. Hackethal. Die Kom-
mune zwischen 1789 und 1917 - ihre
Weiterentwicklung in unserer Gegen-
wart. In: Pariser Kommune 1871, Eine
Bilddokumentation, Westberlin 1971,
S. 7

Vgl. den Artikel von R. Hiepe in ,ten-
denzen", Heft 73, Jahrg. 12,

Miinchen 1971, S. 38.

Materialien zur Pariser Kommune 1871,
Heft 3, Hrsg. Arbeitsgruppe Pariser
Kommune in der NGBK, Westberlin
1971, S. 1.

Eine ausfiihrliche Untersuchung der
politischen Karikatur im 19. Jahrhun-
dert in Frankreich findet sich in der
unter 1 genannten Bilddokumentation
von A. D. Gorella.

zitiert nach Matthias Wolf, Paris - Ville
Lisible, ebenda, S. 169

Links! Links! Links! Eine Chronik in
Vers und Plakat. 1917-1921. Hrsg. v.

10
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12
13
14

16
16

ebenda, S. 8

Joachim Streisand. Deutsche Ge-
schichte von den Anfingen bis zur
Gegenwart. K6In 1972, S. 289.
ebenda, S. 290.

Hellmut Rademacher, ebenda, S. 181.
Stinnes, Hugo: Prototyp der Inflation-
gewinnler, ein Mann, der schon vor
dem ersten Weltkrieg hundertfacher
Million4r war und, von Walther Rathe-
nau knapp als ,hochbegabter Schie-
ber* charakterisiert, wiahrend der Infla-
tion 1664 frither selbstindige Unter-
nehmen mit 300.000 Arbeitern in sei-
nen Besitz zu bringen verstand. Aus:
Joachim Streisand, Deutsche Ge-
schichte v. d. Anfdngen b. z. Gegen-
wart, S. 319.

Helmut Rademacher, ebenda, S. 174.
Zu seinem Eintritt in die KPD schreibt
Wieland Herzfelde in dem Buch ,John
Heartfield. Leben und Werk", Dresden
1971: Wir brachten Liebknecht, seit er

gefordert hatte, groBte Verehrung ent-
gegen. Und die russische Revolution
im Oktober 1917 war ein Ereignis, auf
das wir, als wir davon erfuhren, unab-
hangig voneinander — ich lag bei Arras
an der Westfront — auf gleiche Weise
reagierten: Sie war flir uns ein natiir-
liches Ereignis, das kommen muBte,
auch in Deutschland. Die Bolschewi-
sten kdampften den Kampf aller Men-
schen, die diesen Namen verdienten.
Wir zdhlten uns zu ihnen, zur groBen
internationalen Familie der Revolutio-
nare. Es bedurfte keiner Diskussion
zwischen uns, um der kommunisti-
schen Partei sogleich nach ihrer Griin-
dung beizutreten, in der Silvesternacht
1918. . .. Fiir uns hieB das, unsern Be-
ruf, den wir schon ldngst als Verpflich-
tung zum politischen Widerstand ge-
gen die Obrigkeit auffaBten, so aus-
ibeg, daB wir der Partei niitzen.

Fritz Mierau. Berlin, DDR, 1970. im Dezember 1914 mit mutigen Worten 17 Hellmuth Rademacher, ebenda, S.177.
7 ebenda, S. 8 die zweite Kriegsanleihe abgelehnt und 18 Hellmut Rademacher, ebenda, S. 186
8 ebenda, S. 24 am 1. Mai 1916 auf dem Potsdamer 19 ebenda, S. 188
9 ebenda, S. 23 Platz zum Kampf gegen den Krieg auf- 20 ebenda, S. 201
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Erste Heartfield-Ausstellung
in Spanien

Die ,galeria redor* in Madrid
zeigte Ende Mai die erste Ausstel-
lung der Fotomontagen von John
Heartfield in Spanien. Die Ausstel-
lung war wegen der zu erwarten-

den Zensurschwierigkeiten nur
zwei Tage gedffnet. Der gleichzei-
tig publizierte Katalog mit der Ab-
bildung zahlreicher politischer
Montagen sicherte dem Werk
Heartfields jedoch auch unter sol-
chen Bedingungen groBe Reso-
nanz. Die offizielle Presse reagierte
wohlwollend bis enthusiastisch.
Bei der Einschitzung der Moglich-
keiten, in der gegenwértigen Situa-
tion in Spanien fortschrittliche und
oppositionelle Kultur durchzuset-
zen, muB man die liberale Tarnung
des Systems - die derartige Vor-
stéBe dulden muB — unterscheiden
von den reaktiondren Hauptinter-
essen, die einschreiten, sobald
Kultur unmittelbar an der politi-
schen Basis wirksam wird. Der Fall
des bekannten Kunstkritikers Mo-
reno Galvan, der wegen seines
Eintretens fir die antifaschisti-
schen Traditionen der spanischen
Moderne mehrfach verhaftet wurde
und immer noch unter Polizeiauf-
sicht steht, zeigt die Grenzen der
liberalistischen Experimente des

Francofaschismus sehr deutlich.
Bei allgemein schwindenden lllu-
sionen liber den Charakter dieser
Politik der ,lockeren Ziigel* in der
Kultur festigt sich die Position des
engagierten Demokratismus inner-
halb der Intelligenz. Francisco Al-
varez, einer der Mitbegriinder der
Realistengruppe ,Estampa popu-
lar’, stellte im Juni seine Holz-
schnitte in der ,Galeria Studio” in
Madrid aus. Moreno Galvan, der
das Vorwort flir den Katalog
schrieb, nannte die Arbeiten Alva-

- rez ,lebendige Beispiele fur den

sozialen Expressionismus, der

maBgeblichen Richtung unserer
spanischen Kunst".

C.A.P.P.S.E. = Hilfe fiir die
Eingekerkerten in Spanien

Die ,Kommission zur Hilfe fur die
politischen und sozialen Gefange-
nen in Spanien* (C.A.P.P.S.E), eine
zundchst von Woestdeutschland
aus wirkende Hilfsorganisation fuir
die mehr als 2000 inhaftierten
Gegner des Francoregimes, publi-
zierte im Juni einen Rechenschafts-
bericht mit zahlreichen Karikaturen
und Graphiken spanischer Wider-
standskiinstler. Die Organisation
bemiiht sich um direkten Kontakt zu
den Gefangenen und ihren Fami-
lien.SeitMai 1970 wurden10.000,—
DMinbarund5.000,-in Sachspen-
den an die Betroffenen geleitet.
Kontaktadresse: Hannelore Kolb,
8 Miinchen 50, Dachauer Straf3e
288 a. Spendenkonto Ps. Miinchen
243000-801.ZumPreisvonDM 1,-
ist die Broschiire zu beziehen.

Kunsthochschule und integrierte
Gesamthochschule

Eine Arbeitstagung ,Dieintegrier-
te Gesamthochschule - Anspruch
und Wirklichkeit* fiihrt die GEW
(Sektion Gesamthochschule Kas-
sel) vom 4.-6. Oktober 1973 in der
Gesamthochschule Kassel durch.
In Arbeitsgruppen sollen die pro-
gressiven Vorstellungen der Ge-
samthochschule gegen die techno-
kratischen Pliane der Kultusbiro-
kratien verteidigt und prézisiert
werden. Ein besonderer Arbeits-
kreis berat Uiber die Probleme der
Einbeziehung von Kunsthoch-
schule in Gesamthochschulen so-
wie iiber die geselschaftliche Re-
levanz #sthetischer Praxis in Aus-
bildung und Beruf. Anmeldungen
an: Herbert Schifer, 35 Kassel,
Heinrich-Plett-Str. 40.

DM 5000,- flir Graphiken nach
Nordvietnam

Fast DM 5.000,- erbrachte eine
Auktion in der ,Sandkorn-Galerie"
in Karlsruhe, der bekannte Kiinst-
ler aus Karlsruhe und Umge-
bung, u. a. Meistermann, Goettl, die
Karlsruher Realistengruppe, Hub-
buch Arbeiten gespendet hatten.
Der Erlés wurde im Rahmen einer
Vereinbarung der Aktion ,Brot fir
die Welt“fiirdie Finanzierung eines
300-Betten-Kinderkrankenhauses
in Haiphong tibergeben.

Die KPl gegen die Zerstdrung des
kulturellen Erbes

Vier Prinzipien fiir die Verteidi-
gungdes kulturellen Erbes inltalien
formulierte die Kulturzeitschrift der
KPI ,Rinascita“ am12.1.1973. Ver-
fallserscheinungen an den zentra-
len Bauten von Stiadten wie Vene-
dig,Rom, Florenzdurch Umweltver-
schmutzung und mangelnde Siche-
rung gegen Naturkatastrophen, ein
horrendes Ansteigen von Kunst-
raub und Kunstschmuggel in Zu-
sammenhang mit der Geldentwer-

‘tung, Zerstoérung der bauerlichen

Architektur, Volkskunst und Agri-
kultur in den Gebieten mit starker
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Landflucht, sowie die Bedrohung
der gewachsenen historischen
Stadtkerne durch die Bauten der
Konzerne haben eine alarmierende

‘Situation geschaffen. Die KPI, die

sich auf zahlreiche Blrgerinitiati-
ven und demokratische Kommunal-
regierungen stlitzen kann, fordert
als Minimalprogramm: 1. sofortige
wissenschaftliche Inventarisierung
der noch immer véllig ungeniigend
erforschten Bestdnde an bewegli-
chen Kunstgtitern und Architektur,
2. wissenschaftliche Inventarisie-
rung der béuerlichen Lokalkultu-
ren, besonders in den Apeninge-
bieten, 3. die vorbildliche Rettung
der gewachsenen historischen Ar-
chitekturlandschaft Bolognas als
Modell fur alle italienischen Kom-
munen auf gesetzlicher Grundlage,
4. die Griindung einer Kommission
bei den Provinzialverwaltungen, in
der alle an der Erhaltung der Kultur-
gulter interessierten Kréfte tiber lo-
kalpatriotische und egoistische
Sonderinteressen hinaus zusam-
menarbeiten.

Griechische Oppositionskunst

Dimitris Mitaras, 1934 in Calcide
(Euboa) geborener Maler, der 1972
fur Griechenland auf der Biennale
ausstellte, zeigte im Juli in der Gal-
leria Guilia in Rom Bilder mit den
Typen des jetzigen Regimes, die
sich der antiken Bauten und Archi-
tekturdetails als angemafter Rah-
mung bedienen und von diesen in
ihrer klaglichen Gangsterhaftigkeit
entlarvt werden.

GiorgioNilo,1944 in Athen gebore-
ner Exilklinstler, zeigte Karikaturen
imGalerie-Club ,tegi“inMiinchens
OccamstraBe 5. ,Kunstaktionen in
der politischen Richtung, meistens
tiberdie Situation in Griechenland®,
nannte er als Ziel seiner Arbeit.

Zurlick nach Nigeria

Ulli Beier, der seine Arbeit mit ein-
heimischen Kiinstlern der Yoruba
wegen des Krieges zwischen Biaf-
ra und Nigeria unterbrochen hatte
(tendenzen, Afrika-Heft, Nr. 49/
1967) und einige Jahre unter den

Papuas in Neu-Guinea titig war, ist
an die Universitat von Ife in Nigeria
zurlickgekehrt und orientiert mit
seiner Frau Georgina und anderen
Gleichgesinnten auf die selbstbe-
wuBte kiinstlerische Arbeit der lo-
kalen Kiinstler gegen die importier-
ten Modernismen und bloB histori-
sierenden Stiltendenzen. Das von
Beier mitbegriindete ,Institute of
African Studies* fordert die natio-
nale Archiologie, Literatur- und
Sprachwissenschaften und orga-
nisiert bildkiinstlerische, musikali-
sche, dramatische und tdnzerische
Produktionen.

Hrdlicka-Monographie

Die bisher umfassendste Hrdlic-
ka-Monographie ist im Verlag ,Ju-
gend und Volk*, Wien und Min-
chen, erschienen. Der von dem Fo-
tografen Fritz Miho Salus gestal-
tete Band zeigt erstmals die Farb-
abbildungen der groBen friihen
Gemalde, das gesamte bildhaueri-
sche Werk sowie alle wichtigen
Handzeichnungen. Ein 40 Seiten
umfassender bebilderter Werkka-
talog leistet die wissenschaftliche
Erfassung. 184 S., davon 10 farbig,
80 Seiten Fototeil und 40 Seiten
Werkverzeichnis, Format 29 x 35,
DM 160,-.

Malergalerie

Die H. J. Smykalla-Maler-Galerie
sucht interessierte Maler in den
Stdadten Hamburg, Miinchen, Niirn-
berg, Berlin, Disseldorf, Kassel,
Braunschweig und Miinster zum
Zwecke der ,Selbst‘-ausstellung
und des ,Selbst"-vertriebes von
eigenen Kunstwerken in der Maler-
galerie. Informationen durch H. J.
Smykalla, 5 Kéln 1, Postfach 101611.

Antifaschistische Kunst

Eine Ausstellung tiber den anti-
faschistischen Widerstandskampf
im Ruhrgebiet zwischen 1933 und
1945 findet im Wintersemester
73/74 an der Ruhr-Universitit Bo-
chum statt. Sie wird vorbereitet von
einem Arbeitskreis fortschrittlicher
Studenten, Assistenten und Ange-
stellten an der Abteilung Ge-

schichte, Interessenten anderer
Abteilungen der Universitdt und
aus der Bochumer Bevélkerung.

Wie notwendig eine solche Aus-
stellung ist, ergibt sich aus der
Auseinandersetzung mit der bir-
gerlichen Lehrmeinung und dem
Inhalt der Schulblicher. Darin wird
die Tatsache des antifaschisti-
schen Widerstandskampfes von
Kommunisten, Sozialdemokraten,
Gewerkschaftern, Parteilosen und
Christen entweder geleugnet oder
in Ubelster Weise entstellt.

Die geplante Ausstellung soll der
Bevolkerung Gelegenheit geben,
sich Uber den Widerstandskampf
der Antifaschist.en - insbesondere
im Raum Bochum - zu unterrich-
ten. Gerade die demokratischen
Biirger unseres Landes haben vi-
tales Interesse daran, dieses wich-
tige Kapitel der Geschichte ken-
nenzulernen — nicht allein aus hi-
storischem Interesse, sondern um
daraus konkrete Erkenntnisse flir
ihren Kampf um Frieden, Demokra-
tie und Sozialismus zu ziehen.

Deshalb bemiiht sich der Ar-
beitskreis Bochum, unerforschtes
Material wie Flugblatter, illegale
Schriften, Plakate, ProzeBunterla-
gen und Fotos aufzuarbeiten und
der Offentlichkeit in einer Ausstel-
lung zugénglich zu machen.

Zu diesem Zweck wird die Grup-
pe mit ehemaligen Widerstands-
kdampfern, Kirchen, anderen christ-
lichen und jlidischen Organisatio-
nen, Parteien und Gewerkschaften
Kontakt aufnehmen. Die VVN hat
bereits umfangreiches Material zur
Verfiigung gestellt. Vieles befindet
sich jedoch noch im Privatbesitz.
Deshalb bittet der Arbeitskreis um
die Mithilfe ehemaliger Wider-
standsk@ampfer, ihrer Verwandten
oder Bekannten.

Die Adresse lautet:

Arbeitskreis Antifaschistischer

Widerstand

Ruhr-Wniversitat, 463 Bochum

UniversititsstraBe 150,

Postfach 2148. Raum GA 6/51.

Tel. 02321/71-4691 oder 2538.
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Lea Grundig - Radierungen

Zum dritten Mal stellt die Laden-
galerie in Westberlin Werke der
Dresdner Kiinstlerin Lea Grundig
aus. Das gezeigte Radierwerk aus
den Jahren 1933-1972 vermittelt
ein eindrucksvolles Bild von der
Barbarei des Faschismus, den har-
ten Klassenauseinandersetzungen
und den Kiampfen der Arbeiter-
klasse der damaligen Zeit. Es do-
kumentiert zugleich den Weg einer
Kunstlerin, die ihr kinstlerisches
Schaffen konsequent mit den Zie-
len der Arbeiterklasse und ihrer
Partei verband.

Lea Grundig, geb. 1906 in Dres-
den, Studium 1923-1926 an der
Akademie der bildenden Kiinste
Dresden, trat bereits 1926 der KPD
bei, und war Griundungsmitglied
der Dresdner Sektion der ,Asso-
ziation revolutiondrer bildender
Kiinstler Deutschlands* (ASSO) im
Jahr 1930. Die Radierungen ab
19383 (vielfach thematische Zyklen)
entstanden unter dem Eindruck der
sich mehr und mehr offenbarenden
faschistischen Herrschaft. Sie zei-
gen den unmenschlichen, grausa-
men Terror des Nazi-Regimes, ge-
ben Zeugnis von der brutalen Aus-
beutung und Unterdrtickung des
Menschen, aber auch vom Kampf
gegen eben diese Entmenschli-

chung und Grausamkeiten durch
den Faschismus, fordern die noch
Unentschlossenen auf, sich mit all
ihrer Kraft diesem Kampf anzu-
schlieBen. Zugleich bleiben ihre
Darstellungen jedoch immer beim
Menschen, wie Lea Grundig selbst
formuliert, erhalten seine Ganzheit,
sein Wesen, indem sie ihn abbil-
den mit seinen Hoffnungen, Sehn-
slichten, Wiinschen und Angsten.

In den Radierungen nach 1945
greift Lea Grundig die fortbeste-
hende Klassenherrschaft in der
BRD auf, entlarvt das menschen-
feindliche Wesen des sich maskie-
renden Imperialismus. Daneben
stehen Blitter, die den Aufbau und
die Verwirklichung des Sozialis-
mus in der DDR widerspiegeln,
und damit zugleich die einzig zu-
kunftsweisende Perspektive ge-
geniber der Ausbeutung des Men-
schen durch den Menschen auf-
zeigen. In der zunehmenden Ver-
wirklichung des Menschen im real
existierenden Sozialismus findet
so Lea Grundigs humanistisches
Werk seine Krénung.

Zur Ausstellung ist ein sorgfiltig
ediertes Werkverzeichnis der Ra-
dierungen erschienen. Verlag und
Vertrieb: Ladengalerie, 1 Berlin 15,
Kurflirstendamm 64.

Deutsche
Volkszeitung:
ein
demokratisches
Wochenblatt —
unentbehrlich
far
den
krit’ischen"z
Zeitgenossen

Probeexemplare unverbindlich und
kostenlos durch MONITOR-VERLAG
GmbH, Disseldorf, Oststr. 154,
Postfach 5707 — Anforderungskarten
liegen dieser Ausgabe bei —

Kunstpadagogische Arbeit mit
Jugendhiftlingen

Studenten der Stidelschen
Kunsthochschule in Frankfurt ar-
beiten mit Insassen der Jugend-
untersuchungshaftanstalt in
Hochst. ,Das Ziel dabei ist nicht,
Kunst zu produzieren oder Talente
zu férdern, sondern zum Selbst-
ausdruck zu ermutigen . . .* heiBt
es in einem Kommentar der Ar-
beitsgruppe, die von Raimer Jo-
chims iniziiert wurde,

Mit 122 Studierenden ist die
Staedel-Schule die kleinste Kunst-
hochschule der BRD. Mehrfach
war in den letzten Jahren von ihrer
Auflésung oder Disqualifizierung
die Rede, jedoch scheinen sich die
Krafte durchzusetzen, die fiir eine
Erhaltung der Kunsthochschule in
Frankfurt pladieren.

Kunstverkaufe amerikanischer
Museen-

Auf die in den USA hiufige Pra-
xis, den Etat von Museen durch
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willkiirliche Verkdufe von Samm-
lungsbesténden aufzubessern
oder Mittel fiir besondere Neuer-
werbungen durch den Vertrieb so-
genannter ,Magazinstlicke" zu be-
schaffen, machte der Skandal um
die Verkaufs- und Erwerbsmetho-
den des Metropolitan Museum of
Art in New York aufmerksam. Die
Museumsleitung hatte — gegen den
heftigen Protest einiger Kuratoren,
welche die Transaktionen auch
publik machten - van Goghs ,Oli-
venpfliicker" und die ,Tropen“ des
Zoliners Rousseau an die Londo-
ner Malborough-Galerie verduBert.
32 weitere Gemilde aus der de-
Groot-Stiftung wurden auBerdem
fur 80.000 Dollar an den Kunst-
héndler Henry Diamond verkauft.
Den fragwiirdigen Einnahmen ent-
sprachen ebenso fragwiirdige An-
kdufe: das Museum erwarb die
Euphronius-Vase, ein Spitzenstiick
antiker Vasenmalerei, flir 1 Million
Dollar, obwohl bekannt war, daB
die Vase gegen die italienischen
Ausfuhrverbote  fir  nationale
Kunstdenkmiler aus ltalien her-
ausgeschafft wurde und gegen
den Verkdufer in Rom Haftbefehl
erlassen wurde. Der vom Metropo-
litan-Museum fiir 600.000 Dollar
abgegebene Rousseau wanderte
kurz darauf fur 2 Mio. Dollar aus der
Malborough-Galerie in  japani-
schen Privatbesitz. Unter dem
Druck der weltweiten Proteste ge-
gen derartige Edelschiebungen
gab die Museumsleitung in einer
selbskritischen Analyse ,Report on
Art Transactions* Reformvorstel-
lungen Ausdruck, welche im Kern

Beilagenhinweis
Wir bitten um Beachtung folgender
Beilagen:
@ Bestellkarte fir Zingerl-Kalen-
 der1974 -
® Bestellkarte Deutsche Volks-
zeitung
@ Bestellkarte Graphikmappe,
»7 Zeichnungen von
Carlo Schellemann®,

auf eine Legalisierung solcher Ge-
schéfte mit dem kulturellen Erbe
hinauslaufen: kiinftig sollen testa-
mentarische Verfligungen tiber die
UnverduBerlichkeit gespendeter
Kunstwerke ,stirker beachtet wer-
den” (Stiddeutsche Zeitung, 27. 7.
73, S. ll), zum Verkauf bestimmte
Museumsbestinde sollen &ffent-
lich versteigert werden - nicht
mehr unkontrolliert liber den
Kunsthandel wandern und bei Ob-
jekten tiber 25.000 Dollar sollen
kinftig ,drei statt zwei Gutachter”
bestellt werden. Endlich soll die
Offentlichkeit 45 Tage vor einem
geplanten Verkauf informiert wer-
den, falls das Kunstwerk wihrend
der letzten zehn Jahre im Museum
ausgestellt war. ,Man erlaubt uns
offentliche Reaktionen auf die Ver-
schleuderung nationaler Bildungs-
glter, das ist alles!“ schrieb ein
Kritiker der Affare.

tendenzen auf der Buchmesse
tendenzen nimmt dieses Jahr an
der Frankfurter Buchmesse vom
11.-16. 10. 73 teil. Der Stand des
Damnitz Verlages befindet sich in
Halle 5a, Stand 1279, Gruppe 1.

Vor kurzem ist eine umfangrei-
che Dokumentation erschienen:
Klaus Staeck / Ingeborg Karst:
Plakate abreiBen verboten (Poli-
tische Plakate im Bundestags-
wahlkampf 72), Verlag Steidl,
Gottingen, Reinh&duser 20 a.

Alle hier abgebildeten Plakate
konnen direkt bezogen werden
durch Klaus Staeck, 69 Heidel-
berg 1, Postfach 471.

Ladenpreis DM 19.80. - Fiir ten-
denzen-Leser zum Sonderpreis
von DM 15.-,

Im Oktober 73 erscheint in der
Rowohlt-Taschenbuchreihe ,das
neue Buch“ eine umfassende Do-
kumentation Uber Plakate, Gra-
phiken und Aktionen von Klaus
Staeck, herausgegeben voninge-
borg Karst.

Unser nachstes Heft Nr. 92
Bilder gegen den imperialistischen
Krieg (Arbeitstitel).

Aus dem Inhalt:

Die Weimarer KPD und die Klinst-
ler — Fotorealismus der 20er Jahre
- Die bildende Kunst in der Anti-
atombewegung - Militarismuspro-
paganda im Film - Die Bundes-
wehrwerbung im Wandel der Zei-
ten - Karikatur im antimilitaristi-
schen Kampf - u. a.

tendenzen

Zeitschrift fir engagierte Kunst, erscheint
im 14. Jahrgang im Damnitz-Verlag.
Redaktion, Auslieferung und Vertrieb:

8 Minchen 40, KaiserstraBe 54,

Telefon 089/334383

Heft Nr. 91 *

Redaktionskollektiv: B. Biicking; B. u. H.
v. Damnitz; Dr. Richard Hiepe, Theo
Liebner, H. Kopp, Carl Nissen, Carlo
Schellemann (verantwortlicher
Redakteur), J. Scherkamp,

E. Stegmann, Guido Zingerl.

tendenzen erscheint 6mal jahrlich.
Bezugsbedingungen pro Abonnement-
Bezug: 6 Hefte zum Preis von DM 27.-
(incl. Porto und 5,5% MwSt.).

Lehrlings-, Schiiler- und Studenten-
Abonnements DM 23.-. Lehrlings-,
Schiiler- und Studenten-Nachweis erfor-
derlich. Einzelheft DM 5.~ zuziiglich
Porto, incl. 5,5% MwSt.

Kindigung spétestens bei Erhalt des
vorletzten Abo-Heftes.

Zur Vereinfachung unserer Buchfiihrung
ist das Jahresabonnement ab 1.1.74 mit
dem Kalenderjahr identisch.

Wihrend des laufenden Jahres einge-
gangene Abo-Bestellungen werden mit
einer Teilrechnung geliefert.

Ab 1974 Kiindigung spétestens bis
31. Oktober. Nicht gekiindigtes
Abonnement verldngert sich um ein
weiteres Jahr.

Bankverbindung: Bankhaus Neuvians,
Reuschel & Co., Miinchen, Nr. 30/418.
Postscheck Miinchen Nr. 128174-805
(Sonderkonto).

Inhaber: Carlo Schellemann, Grafiker,
(Stammeinlage 65%).

8 Miinchen 19, LeonrodstraBe 19,
Telefon 089/169116, H. v. Damnitz,
Maler, (35%), 8022 Grinwald,

An den Rémerhtigeln 6.

Herstellung: Druckbiiro Biichler,
Augsburg, Hermanstra3e 33.

Umschlag Frank Ruddigkeit, DDR
Seite 56y John Heartfield
_ Francisco Alvarez
Seite 58, Lea Grundig, DDR,
Tag der Befreiung
Seite 60, Vogeler Plakat, Hamburg
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